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à repórter é um caçador de 
No notícias. Mas às vezes apa- | 
' recem certos repórteres espe- 
Io e ciais. que passam. por tantas. 
O O mia TER Vi, oi ET jpécias é aventuras no seu 
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bam “virando notícia: É o caso 
“deste nosso amigo, O Peninha. 
: se a melhor, 





Será que repórter 
- Ocupação. para um pato amalu 
“cado como o Peninha? Era a. 4 
Sa A Tio, “Patinhas, Ve 
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designá-lo repórter de A Pata- 
da. Como não hã parada que o 
“Peniriha não tope, ele não teve 
dúvidas: | botou pra: quebrar: 
inclusive. máquinas: de escre- 
ver, gravadores, ete). E provou 
que, com as trapalhadas e tudo, 
tinha uma grande qualidade: 
=“gomunicava-se com o público. 
SO nao conseguiu comunicar- 


se com o Tio Patinhas nos 


pedidos de aumento: salarial, 


mas isso são outros 50 centa- 


vos: (500 Cruzeiros é muito para 
o rico paío). | 
Mas o Peninha está gos- 


“tando tanto da vida de repórter 


que até resolveu aperfeiçoar 
seus conhecimentos sobre a 
imprensa. Leu também vários 
livros de comunicações. Jorna- 
iisme-- É comunicação e — 
vocês sabem — quem; não se 
comunica se estrumbica.. E 


tudo 6 que o Peninha aprendeu 


está aqui neste Manual. 





-N ão posso chegar atrasa- 
“ “do! — pensava Donald 
enquanto seu carrinho rodava 
rumo ao aeroporto de Patópo- 
lis. — Não o vejo desde que 
éramos crianças. Ele era timi- 
do... poderia perder-se nesta 
cidade grande, pois sempre 
morou no interior. 

Donald ia buscar um primo 
que chegaria à cidade. Seu 
nome? Peninha. 

Quando Donald chegava ao 
aeroporto, o avião que trazia O 
Peninha pousou. Aliás, pousou 
não é bem o termo: o aparelho 


praticamente caiu na pista, aos 
trambolhões. Então, os passa- 
geiros desembarcaram .. ou 
melhor, jogaram-se do avião. 
Todos saíram  capengando, 
zonzos uns, trêmulos de medo 
outros. Alguns rezavam, ajoe- 
lhados na pista, agradecendo 
aos céus por ainda estarem 
vivos. Via-se logo que a viagem 
toda tinha sido naquela base, 
isto é, aos trancos e barrancos, 
num cai-não-cai de arrepiar. 
Por último desceu o piloto. 
Vocês sabem quem era? O 
Peninha! 





E ele disse, diante da 
estupefação do Donald, que 
aquele era um dos “bicos” que 
fazia como passatempo. 

- Donald não tardou a perce- 
“ber a mudança que se operara 
no ex-menino tímido. No traje- 
to do aeroporto para a casa do 
Donald, o Peninha já aprontou 
umas contusões. Mas algumas 
boas qualidades ele tinha: oti- 
mista, bem intencionado 


(mesmo para arrumar trapalha- 
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dia, estando desempregado, 
Peninha foi ao campo gravar 
canções folclóricas cantadas 
pelo próprio povo, para ver se 
com isso ganharia algum di- 
nheiro. Só que o “cantor” era o 
enfezado Urtigão, e o Peninha 
teve de fazer a gravação escon- 
dido numa árvore. O Urtigão 
acabou descobrindo o truque e 
a coisa deu mais “galho” do 
que a própria árvore. Feliz- 
mente o Peninha conseguiu 
escapar vivo e — o mais impor- 
tante — com a gravação das 
canções. 

Quando soube da história, O 
Tio Patinhas achou que o Peni- 
nha, devido ao seu gênio extro- 
vertido e por ser cheio de ini- 
ciativa e imaginacão, poderia 
fazer reportagens difíceis para o 


Aconteceu, porém, que, um 


das), topava qualquer parada e 
não se deixava abater diante de 
dificuldades. 

Por causa do seu gênio 
amalucado | e inconstante, 
nunca parava no emprego. Me- 
teu-se também em negócios 
por conta própria — os mais 
estapafúrdios possíveis, como 
criação de jacarés, por exem- 
plo. Só pelo Tio Patinhas foi 
empregado e despedido várias 
vezes num ano. 





jornal A Patada. O irrequieto 
primo do Donald encontrava 
finalmente uma profissão. 
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HISTÓRIA DO JORNALISMO 


termo jornalismo signi- 
»& fica atualmente todas as 
formas de comunicação, ao 
público, de notícias, seus 
comentários e interpreta- 
ções. Jornalista é o profis- 
sional da imprensa, seja es- 
crita ou falada (jornal, revis- 
ta, televisão, rádio, etc.). Pe- 
ninha é um jornalista, por- 
que trabalha na imprensa, 
colhendo e redigindo noti- 
cias. 

Podemos dizer que o jor- 
nalismo apareceu no mundo 
junto com os primeiros gru- 
pamentos humanos, quando 
os homens aprenderam a 
comunicar-se entre si. Às 
notícias, então, eram passa- 
das adiante oralmente, isto 


é, de boca em boca. E entre 
esses primitivos jornalis- 
tas” da Idade da Pedra já de- 
vem ter surgido os primeiros 
repórteres, mas também os 
primeiros fofoqueiros e boa- 
teiros, espalhando, com cer- 
teza, notícias tendenciosas, 
maldosas ou infundadas. 











A primeira publicação pe- 
riódica da história talvez te- 
nha aparecido entre os gre- 
gos: Efemérides. Anunciava 
a posição do Sol e as fases 
da Lua; quer dizer, estava 
mais para almanaque do que 
para jornal. 

Mas a mais antiga forma 
de jornalismo que se conhe- 
ce com seguranca foram as 
Acta Diurna de Roma, cria- 
das pelo imperador Júlio Cé- 
sar em 69 a.C. e de que fa- 
laremos mais adiante. 





Em 1041 os chineses 
aperfeicoaram o seu siste- 
ma. Pi-ching talhou blocos 


de argila na forma de sinais 


alfabéticos e os fixou numa 
base, compondo uma pági- 
na. Depois, era só mergulhar 
essa placa na tinta e pres- 
sionar sobre o papel: estava 
feita a impressão. Com a 
vantagem de que as letras 
podiam ser deslocadas e re- 
montadas noutra disposi- 


Já os mais antigos vesti- 
gios da imprensa, isto é, da 
arte de imprimir, foram en- 
contrados na China. Entre 
971 e 983 da nossa era, foi 
impresso o Tripitaka (bíblia 
budista). Na execução desse 
difícil trabalho foram usados 
130 000 blocos de madeira. 
Vocês já pensaram no traba- 
lho que teve o tipógrafo pa- 
ra compor o livro com tan- 
tos blocos de madeira? SÓ 
poderia ser um chinês, com 
sua tradicional paciência... 
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ção, formando então nova 
página. Pi-ching foi, portan- 
to, o precursor da imprensa 
moderna, inventando os ti- 
pos móveis, ou seja, os mol- 
des de letras dotados de mo- 
bilidade. Mas seu sistema 
não resistia ao uso prolon- 
gado e não retinha bem a 
tinta. Por isso a Europa não 
o adotou. 

Séculos depois, o alemão 
João Gutenberg criou, em 
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1440, os tipos móveis fun- 
didos em metal (chumbo) e 
construiu uma prensa metá- 
lica, que imprimia as folhas 
com maior rapidez. Nascia 
assim a primeira máquina 
impressora, que daria ori- 
gem a todas as que viriam 
mais tarde. 

Essa importante inven- 
ção revolucionou todos os 
métodos de divulgação de 
notícias. Com o crescimento 
das cidades e do comércio 
por toda a Europa, veio a 
necessidade de se saber o 
que ocorria em locais dis- 
tantes. Para saberem das 
noticias e as distribuirem 
aos leitores, Os primeiros 
impressores precisavam via- 


jar bastante. Mesmo assim, 
seus informes eram publica- 
dos a intervalos muito irre- 
gulares. Em 1622, doze im- 
pressores de Londres, Pai- 
ses-Baixos e Alemanha 
combinaram uma troca sis- 
temática de notícias. Desse 
modo já podiam publicar jor- 
nais com certa regularidade. 

Apesar de a imprensa ter 
sido inventada no século 
XV, só em 1605 apareceu o 
primeiro semanário de pe- 
riodicidade regular: o Nieu- 
we Tijdinghen, de Antuérpia 
(Bélgica). Mas o primeiro 
periódico de sentido jorna- 
lístico foi o Frankfurter Jour- 
nal, semanário fundado em 
1615 por Egenolf Emmel 





pi 


na Alemanha. Em 1622 sur- 
gia em Londres o Weekly 
News que, em 1638, conse- 
guia ser o primeiro a publi- 
car notícias estrangeiras. 

A atividade jornalística 
teve início em Portugal, em 
1641: na ltália, em 1645; 
na Espanha e na Polônia, 
em 1661. 

No século XVIIl, com o 
aperfeiçoamento dos cor- 
reios, houve maior difusão 
dos jornais e mais facilidade 
para o recebimento de noti- 
ciário. Nessa época o jorna- 
lismo começava a virar pro- 
fissão, deixando de ser um 
“bico” dos impressores. Lo- 
go no início desse século 
aparecia na Inglaterra o pri- 


meiro jornal diário, lançado 
por Elizabeth Mallet: The 
Daily Courant. 

O século XWVIll marca 
também o começo do de- 


“senvolvimento do jornalis- 


mo nos Estados Unidos. Em 
1704 aparecia o primeiro 
jornal americano, o Boston 
News Letter. O jornal mais 
antigo da América ainda em 
circulação é o New Hamp- 
shire Gazette, fundado em 
1756. 

O primeiro jornal brasilei- 
ro, o Correio Brasiliense, 
apareceu em 1808 
em... Londres. Logo depois 
aparecia a Gazeta do Rio de 
Janeiro. Começava o jorna- 
lismo brasileiro, três séculos 
depois da primeira “reporta- 
gem” aqui escrita por Pero 
Vaz de Caminha. 


NA SELVA TAMBÉM SE COMUNICA 


a cidade, quando quere- 
mos comunicar-nos 
com alguém que está longe, 
podemos usar o telefone, o 
correio ou a radiotransmis- 
são. Mas... e na selva? Co- 
mo fazem os índios para fa- 
lar com colegas distantes? 
Os índios das Américas e 
da África inventaram o seu 
sistema próprio de comuni- 
cações. Algumas tribos 
usam toras ocas, nas quais 
batem para enviar mensa- 
gens. Outras preferem os 
tantãs e comunicam-se ba- 


tendo nesses tambores de 


acordo com um código 
preestabelecido. Desenvol- 
veram também um sistema 


de postos de retransmissão 
usado quando a mensagem 
deve chegar a um lugar mui- 
to distante. 

A atriz de cinema Shirley 
MacLaine teve uma expe- 
riência interessante com os 
sistemas de comunicações 
dos índios. Numa de suas 
viagens, ela conheceu a tri- 
bo dos Masai, que vive na 
parte oriental da Africa, per- 
to de Nairóbi (Quênia). Shir- 
ley ficou muito amiga dos 
nativos. Na hora de partir, 
falou ao chefe dos Masai 
que ia para Tanganica (hoje 
Tanzânia). Então o chefe lhe 


prometeu: 
— Muitos Masai em Tan- 





ganica. Você será protegida. 

Quando o avião de Shir- 
ley chegou a Tanganica, ela 
encontrou quatro guerreiros 
Masai à sua espera. À atriz 
havia viajado quase 400 
quilômetros e fazia apenas 
duas horas e meia que tinha 
informado ao chefe Masai 
sobre o destino de seu vôo. 


O TELÉGRAFO 
£ 
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Essas americano Sa- 
muel Morse, na tarde do 
dia 25 de maio de 1844, en- 
viava uma mensagem tele- 
gráfica ao jornal Baltimore 
Patriot: “Uma hora: acaba 
de ser apresentada uma mo- 
ção na Câmara para ser dis- 
cutida em plenário a ques- 
tão do Oregon. Rejeitada. 


Tambores? Acontece que a 
tribo dos Masai não usa este 
sistema para comunicar-se. 

Ao contar essa história a 
um chefe de safári, Shirley 
ouviu a seguinte resposta: 

— E... nós já estamos 
desconfiados de que os In- 
dios Masai se comunicam 
através de telepatia! 


E A IMPRENSA 


Votos a favor: 79. Votos 
contra: 86". Comecava 
uma nova era na história 


das comunicações. Com a 
invenção do telégrafo, os 
jornais passavam a dispor 
de mais notícias (e mais 
atualizadas) para publicar, 
vindas de todas as partes do 
mundo. 
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O POMBO - CORREIO 


esde os tempos da quin- 
| ta dinastia egípcia 
(3000 a.C.) já se falava na 
domesticação de pombos. E 
em 1150 da era cristã o sul- 
tão de Bagdá inaugurava um 
sistema de correio por meio 
de pombos. Como é sabido, 
o pombo é capaz de voar 
longas distâncias para retor- 
nar. direitinho ao seu pom- 
bal. Até o belicoso Gengis 
Khan recorreu ao pacífico 
pombo para lhe servir de 
mensageiro durante suas 
campanhas. 

Esse simpático “carteiro” 
alado foi também muito uti- 
lizado na época da revolu- 
ção francesa de 1848. Os 
jornais da França e Bélgica 
acharam boa a idéia e logo a 


adotaram. Em 1849 os. 
pombinhos davam nova 
prova de sua eficiência: 


quando o serviço telegráfico 
entre Berlim e Bruxelas “pi- 
fava”, eram os pombos que 
levavam as mensagens. 


” o 








Chegou o século XX e o 
pombo-correio continuou 
cumprindo seu estranho 
destino: sendo o símbolo da 
paz, foi usado na guerra para 
o envio de mensagens. Us 
correspondentes de guerra 
recorriam aos pombos para 
enviar notícias das frentes 
de batalha quando a comu- 


nicação era difícil de outra 


forma. 



















- omunicar-se com seus 
(o semelhantes foi sempre 
uma das preocupações do 
homem. Mas no princípio 
ele só podia enviar mensa- 
gens até o limite do alcance 
de seu grito. Por isso, o ho- 
mem antigo já procurava 
usar recursos que aumen- 
tassem o alcance de suas 
comunicações. 

Uma dessas tentativas — 
que acabou dando certo — 
foram os sinais de fumaca 
utilizados pelos indios da 
América do Norte. O siste- 
ma era muito simples e ao 
mesmo tempo eficaz. O in- 
dio fazia uma fogueira e co- 
bria-a com ramos e folhas 
verdes para produzir bastan- 
te fumaça. Depois, com o 
auxílio de um cobertor, ia 
controlando a subida da fu- 
maca, aos intervalos, de 
acordo com um código 
preestabelecido. Tendo ao 
fundo o céu azul das prada- 
rias, Os sinais eram visíveis à 4 
muitos quilômetros de disÃ 
tância. À 
























NO INÍCIO O JORNAL VINHA 
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“ jornal mantém-se atra- 
'vés de duas formas tra- 
dicionais: pela venda dos 
exemplares e pela publica- 
ção de anúncios, que são 
pagos pelos anunciantes. A 
primeira forma de venda de 
exemplares ao público foi a 
assinatura. O leitor assina- 
va um contrato com o editor 
e, mediante um pagamento, 
passava a receber o jornal 
em casa durante determina- 
do período. 
As gazetas manuscritas 
do século XVII, geralmente 
semanais, eram enviadas 


aos leitores pelo correio. O 
conteúdo desses boletins in- 
formativos, embora escritos 
a mão, era aproximado ao 


PELO CORREIO 


dos jornais de hoje. 

A assinatura das gazetas 
saia caro, mas toda pessoa 
que queria estar bem infor- 
mada e podia pagar subscre- 
via uma dessas publicações: 
feuille de nouvelles (folha de 
novidades) para os france- 
ses, foglia a mano (folha es- 
crita a mão) para os italia- 
nos, zeitung (diário) para os 
alemães, news letter (carta 
de notícias) para os ingleses. 
A única pessoa importante 
que não fazia assinaturas 
nessa época era um tal de 
Ezequiel Patinhas, antepas- 
sado de um conhecido pato 
muito rico, que preferia ler 
as gazetas depois que elas 
viravam papel de embrulho. 





O JORNALISTA BENJAMIN FRANKLIN 





enjamin Franklin foi, co- 
mo Leonardo da Vinci, 
um homem de múltiplas ati- 
vidades e talentos. Fez mil e 
uma coisas e tudo que fez, 
fez bem. Além de cientista, 
escritor, político, inventor, 
foi também jornalista, e dos 
melhores. 

Nascido em Boston em 
1706, foi o 15.º (!) de dezes- 
sete irmãos. Em 1721 seu 
irmão James começou a 
editar uma publicação se- 
manal. Benjamin era apren- 
diz na tipografia que impri- 
mia o semanário. Logo 
aprendeu o ofício, mas ele 
queria progredir cada vez 
mais e estudava muito. De- 
sejava escrever para o se- 
manário, mas temendo re- 
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ceber um “não do seu ir- 
mão diretor, comecou a en- 
tregar artigos — por baixo da 
porta da oficina, durante a 
noite — assinados com um 


pseudônimo. Seu irmão Ja-. 


mes leu, gostou e publicou. 
Em pouco tempo o humor e 
a sabedoria dos escritos de 
Franklin tinham conquistado 
a opinião pública de Boston. 

Em 1729 ele se tornou 
proprietário da Pennsylvania 
Gazette, que mais tarde se 
transformaria no Saturday 
Evening Post. Publicando, 
além do noticiário normal, 
os artigos de Franklin, sem- 
pre cheios de inteligência e 
senso de humor, o periódico 
logo se tornou o mais lido 
da América colonial. 
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A MAIS BEM DESCLASSIFICADA 


0 primeiro trabalho de Peni- 
nha como repórter foi a 
cobertura do concurso da “mu- 
lher mais bem vestida da cida- 
de”, Os melhores repúnieres de 
4 Patada acharam que esse 
trabalho era um “abacaxi” e 
não o aceitaram, mesmo ante 
os insistentes pedidos (e algu- 
mas ameaças) do diretor, O Tio 
Patinhas. Assim, o Peninha, 
que era continuo (embora sem 
continuidade no serviço), foi 
designado repórter e dirigiu-se 
ao local do concurso, em com- 
panhia de Donald, cuja função 
era a de quebra-galhos. 





Com o auditório do Teatro 
Municipal de Patópolis lotado, 
iniciou-se o concurso. Na qua- 
lidade de jornaiista, Peninha & 
Donald sentaram-se na pri- 
meira fila, ao lado dos jurados. 

Q mestre-de-cerimônias, 
então, pediu silêncio ao auditó- 
io e chamou a primeira con- 
corrente: 

— Distinto público, vamos 
comecar O concurso apresen- 
tando a primeira candidata, a 
sra. Papafogo! 

— Perdão — interrompeu 
um dos jurados —, mas O nome 
é Papafigo! 


— Como é que o senhor 


sabe disso? — perguntaram 
Peninha e Donald ao jurado. 
— ÚUra — respondeu O 


homem =, porque sou o meri- 
do dela, 

Ai o Donald irritou-se E 
subiu ao palco, apontando o ju- 
rado para toda a platéia: 

— Esse juiz é o marido da 
concorrente! 

Foi um escândalo. O auditó- 
rio inteiro prorrompeu em so- 
noras veias. 

— Sinto muito — disse o 
mestre-de-cerimônias —, mas 
os Papafogos estão desclassifi- 
cados. 

— O nome é Papafigo! — 
protestou a concorrente, 


Envergonhado, o jurado 
acusado só teve uma saida: a 
saida dos fundos do teatro, por 
onde se retirou: 

— Muito bem, Donald! — 
aplaudiu à Peninha. — Você 
desmascarou aqueles embus- 
teiros | 

— Dra, apenas cumpri meu 
dever de jornalista — respon- 
Ceu Donald, fazendo cara de 
modéstia. 

— Felizmente há jornalistas 
que sustentam a integridade da 
imprensa — comentou o apre- 
sentador do concurso, 

Serenado o zum-zum do 
recinto. o apresentador deu 
prosseguimento ao concurso. 

— À segunda candidata é a 
srta. Margarida! 

ão ver Margarida no palco, a 
expressão do Peninha alterou- 
se. Após olhar feio para o 
Donald, que estava surpreso, 
subiu do palco e acusou, de 
dedo em riste; 

— Esta concorrente tam- 
bém está impugnada! Ela é 
noiva desse moralista duma 
figa! 

Foi aquele vexame. O teatro 
quase veio abaixo, de tanta 
vala. Margarida ndo esperou 
para ser desclassificada. Nem 
foi preciso, pois o próprio pú- 
blico desclassificou o certame, 
que teve de ser encerrado. O 
caso passou à história de Pató- 
polis como o “concurso da 
mais bem desclassificada”. Co- 
meacava promissora (em contu- 
sões) a carreira do repórter 
Peninha. 
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A NOTÍCIA 


otícia é a informacão 

sobre fatos ou aconteci- 
mentos transmitida pela im- 
prensa. Um jornal é feito de 
notícias. A arte do jornalis- 
mo é, justamente, saber es- 
colher os assuntos que mais 
interessam ao público e 
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apresentá-los do modo mais 
atraente possivel. 

O valor da notícia pode 
variar, mas na sua qualidade 
influem quatro fatores prin- 


cipais: 
1) Novidade — A noticia 
deve conter informações 


novas, não repetindo coisas 
já conhecidas. 

2) Proximidade — 
Quanto mais próximo do lei- 
tor estiver O local do aconte: 
cimento, mais interesse à 
notícia terá para ele. Assun- 
tos de interesse local são a 
base do noticiário jornalis- 
tico. Novidades no próprio 
meio em que o leitor vive e 
está integrado interessam- 


 CANBLHEIRO, O” 
QUE O SENHOR 
TEM A DECLARAR 
“ APOS ESSE 
AUDACIOSO 
ASSALTO ? 





lhe mais do que aconteci- 
mentos em locais distantes, 
que nem direta nem indireta- 


mente lhe podem trazer im- 


plicações. As pesquisas 
mostram que fatos locais e 
nacionais interessam mais 
do que os internacionais, 
salvo os grandes aconteci- 
mentos. Hoje em dia, porêm, 
isso está se alterando com o 
desenvolvimento da televi- 
são, que mostra ao vivo as 
coisas que ocorrem em todo 
o mundo. 

3) Tamanho — O muito 
grande e o muito pequeno 
atraem a atenção do públi- 
Co. 

4) Importância — A no- 
tícia divulgada deve ser im- 
portante, ou, pelo menos, 
significativa. Notícias sobre 
acontecimentos banais, cor- 
riqueiros, não podem inte- 
ressar a ninguém. 





ONDE ESTÃO AS 
NOTÍCIAS 


É comum o Tio Patinhas 
berrar para o Peninha: 

— Vá para a rua e não 
me volte sem notícias! 

Mas... onde estão as 
notícias? Bem, a notícia po- 
de estar ou surgir em qual- 
quer lugar: no mar, no ar, na 
terra, nas cidades, nas estra- 
das, nos campos. Basta que 
o repórter seja ativo, perspi- 
caz, e saia à cata delas. Noti- 
cias sobre administração 
municipal, por exemplo, es- 
tão na prefeitura, nas secre- 
tarias, na câmara municipal, 
etc. Se o assunto for espor- 
te, estão nos clubes, nas fe- 
cerações e nos organismos 
oficiais que superintendem 
as atividades esportivas; no- 
ticias policiais podem ser 
colhidas nas delegacias e 
outras dependências da poli- 
cia, e assim por diante. 


COMO AS NOTÍCIAS 
CHEGAM AOS JORNAIS 


Às notícias chegam aos 
jornais através de repórte- 
res, correspondentes, agên- 
cias noticiosas e associa- 
ções de imprensa. Pode ha- 
ver, eventualmente, uma 
outra fonte de informações: 
os “amigos”. Muitas repor- 
tagens importantes já nas- 
ceram de “dicas e denun- 


POR QUE 
GAZETA? 


+ azeta e daquelas pala- 
(A vras que, no dicionário, 
têm vários significados. Na 
escola, fazer gazeta é faltar à 
aula para vadiar. Mas gazeta 
é também sinônimo de jor- 
nal. O primeiro jornal publi- 
cado no Brasil chamava-se 
Gazeta do Rio de Janeiro. 
Pois bem: originariamen- 
te, lá pelo século XVI, gaze- 
ta (gazzetta) era o nome de 
uma moeda de Veneza (ltá- 
lia). Lá era publicado um fo- 
lheto noticioso que custava 
uma gazeta. Quem queria 
comprar o jornalzinho paga- 
va uma gazeta. Com o tem- 
po, essa publicação ficou 
conhecida como gazeta, e O 
nome foi estendido, depois, 
a todos os jornais. 
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cias, às vezes anônimas, da- 
das ao jornal por telefone, 
ou de sugestões feitas aos 
repórteres por amigos. 
Nos Estados Unidos exis- 
te a figura do news-hawk 
(falcão-de-notícia), infor- 
mante contratado pelo jor- 
nal e que anda à cata de as- 
suntos que dêem notícia. 









UMA GAZETA, 
POR APENAS 
TRÊS GAZETAS! 


JORNAL ANTIGO 
NÃO BOTAVA BANCA . 


ouve época em que não 
jo se botava banca... pa- 
ra vender jornal. Pudera! 
Antigamente nem jornal ha- 
via. Só no século XVII apa- 
receram as gazetas manus- 
critas, que eram distribuídas 
aos assinantes. Esses perió- 
dicos eram também vendi- 
dos nas tavernas (bares) da 
época. Quem não tivesse 
assinatura das gazetas podia 
comprá-las nesses locais. 
Com o aperfeiçoamento 
da tipografia, os jornais fica- 
ram mais dinâmicos, boni- 
tos e interessantes. Os edi- 
tores viram, então, que valia 
a pena investir dinheiro ne- 
les e começaram a contratar 
os primeiros jornaleiros pa- 


ra vender jornais nas ruas. 
Em Portugal, até 1/60 os 
jomais, chamados “papeis 
noticiosos”, eram apregoa- 
dos e vendidos por cegos. 
Só que de notícias mesmo 
os tais “papéis traziam 
muito pouco e de forma re- 
sumida. O grande terremoto 
de Lisboa (1755), que cau- 
sou milhares de vítimas, foi 
noticiado em poucas linhas. 
Só mais tarde aparece- 
ram as bancas de jornais, 
tornando mais fácil a aquisi- 
ção de periódicos: quem 
quiser comprar seu jornal, 
revista ou até livro, é só dar 
um pulinho até a primeira 
esquina, onde está instalada 
uma banca de jornaleiro. 








ACTA DIURNA O JORNAL 
DA ANTIGUIDADE 


N os dias de hoje, tudo 

que ocorre numa nação 
fica devidamente registrado 
em atas, documentos, diá- 
rios oficiais, etc. Na Antigui- 
dade, os recursos eram limi- 
tados: não havia papel, nem 
máquinas, nem muitas pes- 
soas que soubessem escre- 
ver. 

No Império Romano, des- 
de o seu início, quem reco- 
lhia os fatos era o pontífice 
(chefe da religião romanal. 
Ele redigia tudo o que acon- 
tecia de importante numa 
tábua branca, chamada al- 
bum. Essa tábua era afixada 


nos muros da residência do 
pontífice para que os cida- 
dãos ficassem sabendo qual 
a última conquista dos seus 
legionários ou qual era o 
gladiador mais querido da 
“fiel torcida” romana. 

Este costume durou vá- 
rios séculos, enquanto o Im- 
pério Romano ia crescendo, 
crescendo ... até ficar tão 
grande que os interesses do 
Estado exigiam maior divul- 
gação das informações. Foi 
então que os anais do pon- 
tífice se transformaram nas 
Acta Publica ou Acta Diur- 


na Populi Romani por-obra 


e. 


do imperador Júlio César, 
em 69 a.C. Comecaram, en- 
tão, a ser publicadas diaria- 
mente as atas do senado e 
as ocorrências de interesse 
público. 

Pouco tempo depois, as 
Acta Diurna passavam a ser 
copiadas, circulando dentro 
e fora dos muros de Roma. 
Essas publicações tinham 
pelo menos três caracteristi- 
cas de um jornal: a periodici- 
dade, a atualidade e a varie- 
dade. Publicavam notícias 
sobre nomeações de funcio- 
nários públicos, éditos, dis- 
cursos de tribunos, nasci- 
mentos, casamentos, óbi- 

Pes 
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formar o-público. 
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tos, acontecimentos milita- 
res, rixas, falências, espetá- 


culos, banquetes, gente que 7 


batia recorde em idade, em 
número de filhos. enfim, o 
resumo de todos os fatos 
sociais significativos. 

As Acta Diurna de Roma 
foram, assim, um marco pio- 
neiro na história do jornalis- 
mo, e só saíram de circula- 
ção após a queda do Impé- 
rio Romano. Mas, antes que 
isso acontecesse, elas regis- 
traram todas as grandezas e 
misérias de uma grande civi- 
lização. Os redatores haviam 
cumprido sua missão de in- 
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OS PRIMEIROS REPÓRTERES 


e foi O primeiro re- 
pórter? Isso É quase O 
mesmo que perguntar quem 
nasceu primeiro, O ovo ou à 
galinha. Mas já vimos que 
as primeiras coisas pareci- 
das com jornal foram as acta 
diurna dos romanos. Só que 
os nomes dos seus repórite- 
res não ficaram registrados 
pela História. O que se sabe 
é que o primeiro repórter 
não foi o Peninha e que os 
jornalistas apareceram an- 
tes dos jornais, embora isso 
possa parecer esquisito. 

No século XIll, duzentos 
anos antes de Gutenberg 
construir à primeira impres- 
sora, tornaram-se conheci- 
dos os nomes de dois repór- 
teres italianos: Nicolô Fran- 
co e Annibale Capello. Eles 
redigiam manuscritos sobre 
assuntos de interesse dos 
comerciantes e navegadores 
italianos. 

O descobridor Cristóvão 
Colombo também deu uma 
de repórter, ao redigir uma 
carta histórica anunciando 
os resultados da viagem ar- 
riscada feita ao Novo Mun- 


do. Essa carta foi reproduzi- 
da e distribuida como uma 
espécie de jornal. Relato se- 
melhante fez Pero Vaz de 
Caminha em 1500, escre- 
vendo ao rei de Portugal so- 
bre as peripécias do desco- 
brimento do Brasil. 

Na Inglaterra de Elizabeth 
| (1558/1603) havia um ti- 
po diferente de repórter, 
uma espécie de secretário a 
serviço dos nobres. O traba- 
lho desses repórteres-secre- 
tários era levar informações 
úteis para a vida cultural e fi- 
nanceira desses fidalgos. 
Nesse mesmo século o ale- 
mão Erhard Oeglin relatou 
no Zeitung a descoberta do 
Brasil por Pedro Álvares 
Cabral. 

Em 1615 outro grande 
repórter alemão, Egenolf 
Emmel, fundava o seu pró- 
prio jornal, o Frankiurter 
Journal Em 1622 surgia 
The Weekly News from ltaly, 
Germanie, etc. O principal 
repórter era Nathaniel But- 
ter. Sua função era colher 
informações nos diversos 
países do continente euro- 


peu e enviálas a seus 
“clientes-leitores” na Ingla- 
terra, que pertenciam à no- 
breza britânica e andavam 
louquinhos por informações. 

















Estes são alguns dos no- 
mes que não podem ser es- 
quecidos, pois a história de- 
les é a própria história da 
evolução do jornalismo. 
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ESTAMOS 

INDO A 
PIQUE... 





























O RERÓRTER QUE ENCONTROU 
LIVINGSTONE 


“Stanley 





o D. r. Livingstone, | pre- 
* sume ...? (Suponho 
que o senhor seja o dr. Li- 
vingstone, não?) Esta é uma 
das frases célebres da histó- 
ria do jornalismo e por trás 
dela há uma emocionante 
história da vida real. 

Em 1867 o inglês Henry 
Morton Stanley foi ao jornal 
New York Herald, de Nova 
York, e ofereceu-se como 
repórter: queria fazer a co- 
bertura da campanha do 
exército inglês na Abissínia. 

Como repórter do New 
York Herald, Stanley estava 
mais tarde em Madri cobrin- 
do a guerra civil espanhola 
de 1868, quando foi chama- 
do para a missão que iria 
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Dr. Livingstone 





torná-lo famoso: encontrar 
o explorador Livingsione, 
que estava desaparecido. 

O dr. Livingstone era um 
renomado explorador e mis- 
sionário inglês na Africa, na- 
quele tempo um imenso 
continente desconhecido. 
Ele tinha partido para o inte- 
rior do continente negro em 
1866, a fim de explorar os 
lagos centrais da Africa e 
tentar descobrir a nascente 
do rio Nilo. 

Ninguém sabia onde ele 
estava. Supunha-se que de- 
veria ter chegado perto de 
Ujiji, próximo ao lago Tan- 
ganica, mas muitos o davam 
como desaparecido.  En- 
quanto isso, o repórter 


Stanley chegava à África pe- 
lo Egito, onde fez a cobertu- 
ra da construção do canal de 
Suez, passando depois pela 
Síria e Palestina. Somente 
em janeiro de 18/1 é que 
chegou a Zanzibar, na Tan- 
ganica. (Como vocês sabem, 
naquela época não existiam 
os jatinhos de hoje.) 

O esperto Stanley queria 
dar um “furo” jornalístico 
sensacional. Por isso não 
contou às autoridades de 
Zanzibar o que pretendia e, 
em marco de 18/1, partiu 
rumo a Ujiji com uma cara- 


vana bem equipada. 

Mas a viagem não foi 
brincadeira. Stanley teve de 
atravessar um vasto conti- 
nente agitado por lutas e 
enfermidades tropicais. Fi- 
nalmente, em novembro da- 
quele ano, dava-se o memo- 
rável encontro: o dr. Livings- 
tone foi localizado em Uljiji, 
sendo saudado pelo jornalis- 
ta com aquela frase que fi- 
cou célebre. 

Stanley juntou-se a Li- 
vingstone na exploração do 
lago Tanganica e só voltou a 
Zanzibar em maio de 18/2. 


QUAL DE VOCÊS É O 
DR. LIVINGSTONE ? 





ualquer historia comeca 

do princípio e vai até o 
seu ponto principal, o cli- 
max. A redação jornalística 
comeca do clímax. Por 
exemplo: quando lemos na 
revista O Pato Donald a his- 
tória do assalto dos irmãos 
Metralha ao depósito-forte 
do Tio Patinhas, vemos pri- 
meiro o plano deles, depois 
o ataque aos quaquilhões, a 
fuga, a perseguição policial, 
o tiroteio e a prisão dos larãá- 
pios. Mas no jornal À Patada 
o título da notícia dirá: “Me- 
tralhas presos após | tiro- 


teio com a polícia”. Isto é, o 
Peninha, ao contar a histó- 
ria no jornal, começa com a 


prisão; depois conta onde os 
ladrões estavam, como tra- 
maram o assalto, onde se 
reuniam, o que pretendiam 
depois. 

Essa “abertura de uma 
noticia é tão importante que 
até tem um nome em inglês: 
lead (pronuncia-se líd), isto 
é, o que val na frente. O 
lead-sumário é o primeiro 
parágrafo de uma reporta- 
gem e deve resumir uma no- 
tícia, respondendo logo às 
perguntas básicas do leitor 
(quê? quem? quando? on- 
de? como? por quê?). Deve 
interessá-lo a ponto de fazer 
com que ele leia a noticia 
atê o fim. 





HISTORINHA DA 
IMPRENSA BRASILEIRA 


N o início do século pas- 
|“ sado, quando o Brasil 
ainda não era independente, 
falar de liberdade ou inde- 
pendência era perigoso, e 
escrever sobre isso, mais 
ainda. Por isso, O primeiro 
jornal brasileiro — o Correio 
Brasiliense — seria fundado 
em 1808, em... Londres. 
Pois é. Hipólito José da Cos- 
ta, diplomado em Coimbra, 
queria a independência do 
Brasil e utilizava seu jornal 
para difundir essa idéia. 

Ao chegar ao Brasil em 
1808, D. João Vl funda a 
Imprensa Régia, que passa a 
publicar a Gazeta do Rio de 
Janeiro. Nesse ano é decre- 
tada a censura prévia de to- 
das as publicações, que só é 
abolida em 1821. 


Nos seus primórdios, O 
jornalismo brasileiro servia 


diretamente às causas politi- 


cas. Tanto assim que sur- 
gem vários jornais na Bahia 
e Rio de Janeiro defendendo 
as idéias da independência. 
Em 1821, Joaquim Goncal- 
ves Ledo lança o Revérbero 
Constitucional Fluminense. 
Em 1822, no Recife, Cipria- 
no Barata começa a publicar 
as Sentinelas, periódicos 
que propagam idéias liberais 
e que levam seu autor à pri- 
são, onde ele continua es- 
crevendo ... 

Em 1823, Minas Gerais 
entra na história da impren- 
sa brasileira com seu primei- 
ro jornal: O Compilador Mi- 






neiro. Em 1827, aparecem. 


dE INE 


também os primei ros je mais 
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de São Paulo — Farol Pau- 
listano — e do Rio Grande 
do Sul — Diário de Porto 
Alegre. Nesse mesmo ano 
são fundados no Rio de Ja- 
neiro dois jornais: Aurora 
Fluminense, de Evaristo da 
Veiga, e o Jornal! do Comér- 
cio, que ainda hoje continua 
em circulação. 

A partir dai surgem vários 
outros periódicos em todo o 
país. Em 1828 é fundado o 
Diário de Pernambuco, que 
existe ate hoje; em 1854, 
surge o Correio Paulistano, 
que só desaparece em 
1966. 

Com a euforia e a polêmi- 
ca. causadas pelas lutas da 
Abolicão e da República, co- 
meca uma nova fase no jor- 
nalismo brasileiro. Surgem 
vários jornais, alguns dos 


quais permanecem em cir- 
culação até agora. 

Em 158/0, aparece em 
são Paulo o jornal A Repú- 
blica, que tem Quintino Bo- 
calúva como um dos cola- 
boradores. Em 1875, surge 
A Província de São Paulo, 
que depois passa a chamar- 
se O Estado de S. Paulo. O 
Diário Popular, de São Pau- 
lo, comeca a circular em 
1884; 0 Jornal do Brasil, do 
Rio de Janeiro, em 1891 e o 
Correio da Manhã, também 
do Rio, em 1901. 

O jornal 4 Gazeta é fun- 
dado em 1906, em São 
Paulo, mas desenvolve-se 


mais a partir de 1918, sob a 
orientação de Cásper Líbero. 
Em 1912 surgem 4 Noite, 
jornal com grandes reporta- 
gens e ilustrações, e O Im- 
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parcial que traz fotos im- 
pressas pela primeira vez. 
Assis Chateaubriand co- 
meça em 1919, lancando O 
Jornal e o Diário da Noite, 
formando depois uma gran- 
de cadeia de jornais, rádios e 


“tevês: as Associadas. 


Outros grandes periódi- 
cos vão aparecendo em se- 
guida. No Rio de Janeiro são 
fundados o jornal O Globo, 
em 1925; a revista O Cruzei- 
ro, em 1928; 0 Diário Cario- 
ca em 1928, e a revista 
Manchete, em 1952. Em 
São Paulo, comeca a circu- 
lar a Folha da Noite em 
1921 e a Folha da Manhã 
em 1925. Em 1947 surge 4 
Gazeta Esportiva, especiali- 
zada em assuntos esporti- 
vos; em 1949, a Folha da 
Tarde; 1951 é a vez de Últi- 





ma Hora, com paginação e 
estilo mais dinâmicos. A Fo- 
lha de S, Paulo substitui a 
Folha da Manhã e a Folha 
da Noite em 1960. 

O Jornalismo brasileiro 
continua evoluindo tecnica- 
mente. Muitos jornais atual- 
mente já apresentam suple- 
mentos a quatro cores. À 
concorrência do telejornalis- 
mo incentiva os jornais e re- 
vistas a aptimorarem sua 
capacidade de informar. 
Exemplos disso foram os 
lançamentos de importantes 
veículos dé comunicação 
em São Paulo, como a revis- 
ta Realidade, em 1966; o 
Jornal da Tarde, em 1966: a 
revista Veja, em 1968 e, no 
Rio de Janeiro, O Pasquim, 
em 1969, e o jornal Opi- 
nião, em 1972. 
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CORRESPONDENTES 


ma das grandes ambi- 

ções dos órgãos de im- 
prensa é conseguir noticias 
exclusivas ou de primeira 
mão. As agências de noti- 
cias transmitem apenas o 
noticiário geral. Por isso, pa- 
ra dar “furos” e noticias 
mais detalhadas ou exclusi- 
vas, os grandes jornais e re- 
vistas mantêm correspon- 
dentes. 


O correspondente é o jor- 
nalista encarregado de co- 
brir determinada região on- 
de reside, geralmente longe 
da sede do órgão de impren- 
sa que representa, Dali man- 
da notícias para a redação. 
De acordo com o lugar em 
que se encontra para fazer a 
cobertura, O correspondente 
pode ser estadual, nacional 
ou internacional, 


ELES MANDAM A NOTÍCIA DE LONGE 


eninha baixou um dia na 

Europa, como enviado 
especial de A Patada, para 
fazer a cobertura de um im- 
portante acontecimento. Lá 
ele foi recebido pelo Pato 
Beto, correspondente do 
jornal do Tio Patinhas na 
Europa. Conversando com 
ele sobre a profissão, Peni- 
nha comentou: 

— Perto do corre-corre 
da nossa redação, o traba- 
lho do correspondente é 
moleza, né? 

— Pois sim! -— respon- 
deu Beto. — Um correspon- 
dente intemacional tem 
tanto trabalho quanto qual- 
quer jormalista. Eu, por 
exemplo, tenho que ficar de 
olho em tudo o que aconte- 


ce por aqui. Preciso atom- 


panhar o noticiário interna- 
cional e para isso sou obri- 
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gado a ler diariamente mui- 
tos jornais e revistas. Devo, 
inclusive, estar bem “por 
dentro” do que está aconte- 
cendo em Patópolis, para ter 
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CORRESPONDENTE 


EIS à CONTA DOS: 
TELEFONEMAS DO NOSSO 
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FAROFISTÃO: CINQUEN- 


TA MIL, QUATROCENTOS 
E TRINTA E QUATRO 


CRUZEIROS E DEZ 
CENTAVOS! 







4 
E, 
b 














CORRESPONDENTES DE GUERRA 


correspondente de 
Õ guerra surgiu na metade 
do século XIX, As campa- 
nhas de Napoleão não tive- 
ram o testemunho desses 
repórteres. Mas na Guerra 
de Secessão americana 
(1861-1865) já havia cerca 
de 150 jornalistas acompa- 
nhando o desenrolar das 
batalhas. 

Um correspondente pode 
mandar notícias das bata- 
lhas confortavelmente ins- 
talado num hotel de uma ci- 
dade próxima. Mas o verda- 
deiro correspondente de 
guerra é o que vai para O 
front ver a coisa de perto. 

OQ jornalista que parte pa- 
ra o campo de batalha para 
fazer a cobertura dos acon- 
tecimentos recebe uma far- 
da, botas, capacete de aco & 
até uma arma, se quiser. As 
“armas” do correspondente 
de guerra, porém, são a ca- 
neta, o papel ou uma máqui- 
na de fotografar ou filmar. 
Além disso, ele deve ter es- 
pirito de aventura e muita 
coragem, porque, “na hora 
da onça beber água”, isto é, 
da batalha, o inimigo não 
sabe quem é soldado e 
quem é jornalista. 

Muitos correspondentes 
arriscam a vida na coleta de 
informações sobre os confli- 
tos. Robert Lansom, da re- 


vista americana Time, dei- 
xou-se prender pelo inimigo 
no Camboja. Ficou longo 
tempo preso, mas foi assim 
que pôde contar a verdade 
dos fatos: os dois lados da 
guerra. Luciano Carneiro, re- 
pórter da revista O Cruzeiro, 
saltou de pára-quedas sobre 
o território inimigo na guer- 
ra da Coréia. 

Mais dramáticos foram os 
casos de José Hamilton Ri- 
beiro, da revista Realidade, 
gravemente ferido por uma 
explosão na guerra do Viet- 
nam, e de muitos jornalistas 
que, no cumprimento da 
missão de bem informar, 
perderam a vida, como o de 
Sean, filho do famoso ator 
Errol Flynn. Deixando o con- 
forto de Hollywood, Sean 


seguiu para a Indochina co- 


mo correspondente de quer- 


ra do Time. Em abril de 
1970, partiu para a frente de 
batalha e nunca mais vol- 
tou. 

Por ver de perto e viver 
todo o drama do front, o 
maior desejo de um corres- 
pondente de guerra é poder 
mandar uma notícia que fale 
de... paz. Era esse o sonho 








































de Larry Burrows, da revista 
Life: fotografar as aldeias do 
Vietnam no dia em que a 
paz chegasse, com o povo, 
feliz, reerguendo as casas e 
Cidades devastadas pela 
guerra. Mas, antes disso, ele 
morreu no campo de bata- 
lha, fotografando cenas de 


guerra . 








CRÍTICOS DE RESTAURANTE 


aquele dia, Donald e Peni- 
Nnnha saíram da redação feli- 
zes da vida. Não era para 
menos: durante duas semanas 
teriam a missão de escrever a 
coluna de restaurantes do Paco 
Milão, que estava hospitalizado 
por distúrbios  estomacais. 
Tudo 'o que eles precisavam 
fazer era visitar os restaurantes 
e depois comentar os pratos 
servidos, informar o público 
sobre os preços, as especiali- 
dades de cada casa, etc. 

Resolveram comecar pelo 
Ao Peixe Frito, um restaurante 
especializado em alimentos 
provenientes do mar. 

Ao saber que eram jornalis- 
tas, o gerente ficou todo satis- 
feito, pensando na boa publici- 


dade que a casa ia ganhar. O 
lugar estava cheio, mas logo 
ele arranjou uma mesa para os 
dois repórteres e chamou o 
melhor garçom para atendê- 
los. 

Enquanto o Donald hesitava 
entre o “camarão recheado 
com baleia” e a “sopa a irmãos 
Metralha” (tinha esse nome 
porque era feita de robalo), o 
Peninha foi logo pedindo peixe- 
espada. Mas, quando se voltou 
para pedir um refrigerante, viu 
algo estranho: um funcionário 
do restaurante estava retirando 
da parede um peixe-espada ... 
empalhado! Ao ver aquilo, O 
Peninha explodiu: 

— Ei, é esse o peixe-espada 
que vocês vão me servir? 





Alguns fregueses viram a 
cena e foram embora, achando 
que o restaurante estava 
mesmo servindo peixe empa- 
lhado. Logo surgia o gerente, 
todo nervoso. 

— (Caro senhor — explicou 
—, esse peixe-espada foi reti- 
rado para ser consertado pelo 
taxidermista. 

— Ahá! — exclamou o Peni- 
nha. — Então ele está estra- 
gado e vão consertá-lo para 
depois servir a algum otário, 
não é? Vou denunciar isso às 
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ÃO ver O restaurante vazio e 
desmoralizado, foi a vez do 
gerente explodir: 

— Desaparecam daqui, seus 
desordeiros! Vocês me arruina- 
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autoridades! 

O escândalo que o Peninha 
fazia chamava a atenção dos 
fregueses restantes e o Donald 
achou melhor retirar o primo 
dali. Mas, ao ser puxado pelo 
braco, o Peninha voltou sua 
irritação contra o Donald. 

— Não se meta nisto! 

Os dois primos repórteres 
engalfinharam-se e rolaram 
pelo piso do restaurante, viran- 
do mesas e cadeiras. Nessa 
altura, os fregueses restantes 
também caíram fora. 








ram! Vou processar 4 Patada 
por isso!!! 

Donald e Peninha foram 
jogados fora a pontapés. Refa- 
zendo-se, foram visitar um res- 
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taurante chinês. Quando nos- 
sos repórteres iam entrar, o 
garçom jogou um gato pela 
porta afora. Era o Ronrom, o 
gato de estimação do Donald. 

— âcho que o Ronrom 
também resolveu fazer a ronda 
dos restaurantes, como nós — 
comentou o Peninha. 

Ao serem atendidos à mesa 
pelo garçom, Donald pediu o 
“camarão frito à moda orien- 
tal”, especialidade da casa. 

-— “Camalão” michou — 
disse o garçom. — Aquele gato 
vadio comeu tudo. 

Já o Donald se dispunha a 
pedir outro prato, quando o 


Quando o Tio Patinhas 


soube que-seus repórteres, em 
vez de trazerem a reportagem 
sobre os restaurantes de Pató- 
polis, arranjaram dois proces- 
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Peninha lhe cochichou: 

— Você vai deixar barato o 
desaforo? Esse cara chamou o 
Ronrom de gato vadio, e você 
é dono dele. Vai aturar isso? 
Você não é homem? 

— YTem razão — respondeu 
Donald, ficando vermelho de 
raiva, levantando e partindo 
para cima do garçom. 

Mas o chinês era lutador de 
judô e o pato não deu nem 
para a saída. Assustados com 
a confusão, os fregueses do 
restaurante “se mandaram”. E 
o dono do restaurante chinês 
também resolveu processar A 
Patada. 





sos contra o jornal, deu um 
QUAC daqueles e demitiu-os 
pela centésima vez. A carreira 
de dois críticos de restaurante 
terminava antes de começar! 


A CRÔNICA 


ateta encontrou seu 
ndo a + máquina. Sem. 


uma ciônica para A Pat ada 

— Isso tem algo a ver 
com... doença crônica? — 
perguntou o Pateta. 

— Claro que não! — ex- 
clamou Gilberto. — A crôni- 
ca é um pequeno texto em 
prosa, que comenta assun- 
tos atuais, não necessaria- 
mente os mais importantes. 
É assim como um bate-papo 
com o leitor. Por isso é leve, 
poética ou divertida, e sua 
linguagem é simples e co- 
municativa. À palav 


que deu no (atm chronica, 
significando “história redigi- 
Ga san a ordem dos 
isto é, s segundo d 
| cronológica. É o 
Sontido que a palavra tem 
até hoje no inglês e outras 
línguas. Mas, em português, 
crônica é um comentário 
sobre assuntos leves, atuais. 
— E qual é o assunto da 
sua crônica? — perguntou o 
Pateta. 





GRANDES CRONISTAS 


uando o Jornal do Co- 
mércio, do Rio de Janei- 
ro, começou a publicar as 
crônicas de Francisco Ota- 
viano de Almeida Rosa, em 
1852, iniciava um novo gê- 


nero literário e jornalístico 
no Brasil. 

José de Alencar foi o es- 
critor que deu o melhor tra- 
tamento literário à crônica 
nessa época. A partir de 
1859, Machado de Assis re- 
trataria a sociedade carioca, 
escrevendo 614 crônicas. 

A crônica social moderna 
apareceu com João do Rio, 
pseudônimo de Paulo Barre- 
to. Em sua curta vida 
(1881-1921) ele soube ana- 
lisar, com graca e sutileza, a 
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gente carioca e seus tipos 
característicos. 

Dos cronistas brasileiros 
contemporâneos o que mais 
se destaca é Rubem Braga. 
Ele escreveu (e escreve) pa- 
ra diversos jornais e revistas 
do Rio e São Paulôó e tem 
publicados vários livros de 
crônicas. Outros cronistas 
brasileiros apreciados são: 
Vinicius de Moraes, Sérgio 
Porto (Stanislaw Ponte Pre- 
ta), Paulo Mendes Campos, 
José Carlos Oliveira, Cecília 
Meireles, José Cândido de 
Carvalho, Otto Lara Resen- 
de, Carlos Heitor Cony, An- 
tônio Maria, Raquel de 
Queirós e o poeta Carlos 
Drummond de Andrade. 


OS QUE NÃO SABIAM 
QUE ERAM JORNALISTAS 


A ntes de aparecer o jor- 
A nal impresso, já exis- 
tiam muitos “bicões” que fa- 
ziam jornalismo, registrando 
os acontecimentos da sua 
época. E o caso, por exem- 


ZA 


Os gregos, que sempre se 


meteram a conhecer tudo, . 


“também fizeram importan- 
tes registros considerados 


| jornalísticos, desde a funda-. | 
ção de Atenas até o ano de | 


* 854 aC. Só que eles escre- 
“viam na pedra, isto é, nos. 


- chamados mármores de Pa- 
Lo TOS, 


| Essas spo Madene” anti- 
“gas tiveram grande impor- 


plo, de Yu, o Grande, que, ao 
escrever sobre o monte 
Heng-Chan, na China, relata 
um dilúvio, fázendo assim a 
primeira reportagem” em 
2200 a.C. 





tância para o trabalho dos 
historiadores. Os' “repórte- 


res” da Babilônia Tregistra- 
râm os acontecimentos: pú- do STAR 


blicos.de sua época que ser 


“viram como fonte para o li-. 


“vro do. historiador Berose 


que, no século Il, escreveu |. e 


História da Caldéia. 


Os casos fora de série 


sempre foram o assunto 


“rm 


predileto de jornalistas” de: 
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nalística. 
Mas o mais ilustre ' jorm Ro 
lista” da gde ft h Ea 
 vavelmente, o 











nã olho q quais ai as pri- 
"meiras impressões que os 
“ilescobridores tiveram da 
“nova terra. Relata as explo- 
rações iniciais feitas pelos 










tura da « dotuisia roma- 
na da Gália (Franca). 





rem. Descreve o tipo de ve- 
getação da costa, o relevo, O 
clima e, especialmente, os 


ha) foram 


FT A PRIMEIRA REPORTAGEM 
FEITA NO BRASIL 


up=assim seguimos nosso 

Ecaminho, por este mar 
de longo, até que terça-feira 
das Oitavas de Pásnga, ' que 


Este é um trecho da pri- 
meira reportagem sobre o 
Brasil, iniciada em 21 de 
abril de 1500. Seu “repór- 
ter” foi Pero Vaz de ani 
nha, o ascriudo 





alto o capitão 


às O nome qe Monte Pas 


trando. tudo o que aconte- 


marinheiros ao desembarca- . 





ceu desde a aproximação da 
frota de Cabral da nossa ter- 
ra até o dia 1.º de maio. de. 
1500, quando frei Henrique 
rezou aqui a primeira missa. 


* Oitavas = espaço de oito dias consa- 
grados a uma festa religiosa, * A Horas 
de váspora = à tarde. é Terra chá = 
terreno piano. 











AS PRIMEIRAS ROTATIVAS 


ocês sabiam que já hou- 
V ve época em que se 
usavam máquinas impresso- 
ras movidas a vapor? Pois é. 
Mas isso-foi antes de ser in- 
ventada a rotativa. 

A rotativa é uma máquina 
enorme que imprime com 
matrizes curvas, fixadas em 
cilindros giratórios, usando 
papel em bobinas. Sua gran- 
de velocidade torna-a apro- 
priada à impressão de publi- 
cações de alta tiragem. Por 
isso é utilizada pelas grandes 
empresas jornalísticas. 

A primeira rotativa a fun- 
cionar satisfatoriamente, 


construída pelo americano 
Richard M. Hoe, começou a 
imprimir o jornal Philadel- 


phia Public Ledger em 
1847. Em 1848 o inglês Ap- 
plegath criou outra rotativa, 
mais aperfeiçoada, para o 
jornal londrino The Times, e 
que imprimia 10 000 exem- 
plares por hora, marca 
notável para a época. 

Em 1867 o francês Mari- 
noni construiu uma rotativa 
que imprimia 34 000 exem- 
plares do Le Petit Journal 
por dia. No século XX, esse 
progresso técnico da im- 
prensa foi ainda mais acen- 
tuado. As rotativas moder- 
nas conseguem imprimir, 
cortar e dobrar centenas de 
milhares de exemplares de 
jornal por hora. 





A MAIOR EDITORA DA 





AMÉRICA LATINA 
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m junho de 1950 uma 

nova revista aparecia 
nas bancas de jornais das 
maiores cidades brasileiras: 
Pato Donald. Com esse 
lançamento, começava tam- 
bém a Editora Abril. A publi- 
cação, contendo as diverti- 
das e otimistas histórias de 
Walt Disney, foi um sucesso 
e logo a Abril ia fazendo no- 
vos lançamentos: Mickey, 
Capricho, Quatro Rodas, Zé 
Carioca, Claudia, Tio Pati- 
nhas, Veja, Placar, etc., até 
se transformar no que é 
hoje: a maior editora da 
América Latina. Só em revis- 
tas e fascículos, a Organiza- 
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ção Abril publica mais de 20 
milhões de exemplares men- 
sais. Se esses exemplares 
fossem colocados uns so- 
bre os outros dariam uma pi- 
lha de 100 000 metros de 
altura; ou seja, quase duas 
vezes a distância entre São 
Paulo e Santos. 

Mas, além de fascículos e 
revistas, a Abril edita mi- 
lhões de exemplares de li- 
vros didáticos ou obras lite- 
rárias de natureza diversa e 
tem colaborado decisiva- 
mente para a maior difusão 
do ensino no Brasil. A pro- 
dução de material escolar é 
feita pela Abril Educação 
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que, em março de 1969, 
lançou para todo o país, 
através de mais de 14 000 
bancas de jornais, os primei- 
os livros de ensino editados 
pela Organização. 

A batalha do governo pa- 
ra a alfabetização de mi- 
lhões de brasileiros também 


tem recebido a cooperação 
da Abril. A Maleta de Alfabe- 
tização, por exemplo, foi uti- 
lizada vitoriosamente pelo 
Mobral (Movimento Brasi- 
leiro de Alfabetização). Essa 
Maleta é uma escola portátil 
para ser usada por um pro- 
fessor e trinta alunos. 
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Para imprimir suas publi- 
cações, a Abril conta com 
um gigantesco parque grá- 
fico, onde operam máquinas 
avancadas e são emprega- 
das as mais modernas técni- 


cas de impressão. Esse 
mundo de tecnologia en- 
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trega ao Brasil inteiro (e 
também a mais de vinte paí- 
ses de língua portuguesa e 
espanhola) livros, revistas e 
fascículos que dão educa- 
cão, cultura e entreteni- 
mento a mais de 50 milhões 
de leitores. 


A empresa dispõe de es- 
critórios e correspondentes 
nas maiores capitais brasilei- 
ras e nas principais cidades 
do mundo. Durante aproxi- 
madamente 720 horas por 
mês, seus teletipos, no Bra- 
sil e no Exterior, recebem e 
transmitem mais de 
7 500 000 palavras, o equi- 
valente a um livro de 30 000 
páginas. Seus repórteres 
voam anualmente milhares 
de horas, em missões jor- 
nalisticas por todos os qua- 
drantes do Brasil e do 
mundo, 

Diante da colossal em- 

resa jornalística e cultural e 
do parque gráfico de hoje, 


poderiamos dizer, parodian- 


do as palavras ditas por 
Walt Disney ao ver pronta a 
fabulosa 


Disneylândia: “É 
bom que a gente jamais se 
esqueça de uma coisa... 
que tudo isto comecou com 
um pato”. 





AS PRIMEIRAS REVISTAS 


O Journal des Savants 
| (Jornal dos Sábios), 


lançado em 1665, é consi- 
derado o “vovô das revis- 
tas. Publicava os resumos 





de todos os livros importan- 
tes da Europa, bibliografia 
de escritores famosos e arti- 
gos sobre filosofia, ciências, 
literatura, etc. 

Denys de Sallo, seu cria- 
dor, dizia que a revista tinha 
sido inventada “para o alívio 
dos que são muito ocupados 
ou muito preguiçosos para 
ler livros inteiros . 

Depois apareceram as re- 
vistas para divertir, como a 
Mercurius  Jocosus, em 
1654. As primeiras revistas 
para crianças apareceram 
no fim do século XIX. Chat- 
terbox (Falador), de 1866, 
foi uma das pioneiras. 
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té que enfim o Tio Pati- 
À nhas concordou em dar 
um mês de férias à um reda- 
tor de À Patada. Também, 
fazia tanto tempo que o col- 
tado trabalhava dia e noite, 
sem parar um minuto, redi- 
gindo a página de politica 
internacional, que o homem 
estava ficando lelé. E sa- 
bem quem o substituiu? Um 
repórter que já é meio 'lelé' 
de nascenca, o Peninha. 

No primeiro dia no exerci- 
cio da nova função, ele ficou 
um pouco confuso quando 
começou a ler os rolos de 
noticias que chegavam das 
agências pelo telex. Mas o 
versátil Peninha logo se 
adaptou à nova função. E fi- 
cou sabendo que seu novo 
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trabalho dependia do mate- 
nal fornecido pelas agên- 
cias de noticias, que se en- 
carregam de coletar e trans- 
mitir aos órgãos de impren- 
sa as noticias dos fatos que 
acontecem no mundo. 

As agências de notícias 
podem ser nacionais ou In- 
ternacionais. Às nacionais 
operam somente dentro do 
pais de origem e as interna- 
cionais cobrem praticamen 
te o mundo inteiro, forne- 
cendo todo tipo de noticiá- 
FIO, 

A primeira agência noti- 
ciosa foi a New York Ásso- 
ciated Press, fundada em 
1848, por seis jornais ame- 
ricanos. Em 1892 surgiu a 
United Press. Essas duas 


agências recolhiam somen- 
te informações sobre os Es- 
tados Unidos, que eram dis- 
tribuidas aos jornais do pais. 
Depois começaram a trocar 
notícias com agências de 
outros países. 

Durante a Primeira Guer- 
ra Mundial, por causa das di- 
ficuldades para receber e en- 
viar informações, os ale- 
mães fundaram, em 1915, a 
agência Transocean, que já 
utilizava o rêédio e a tadiote- 
legrafia (telegrafia sem fio) 
para transmitir notícias, 

Após a Segunda Guerra 
Mundial surgia outra impor- 
tante agência: à France 
Presse, francesa. 

As agências intemacio- 
nais são organizações parti- 
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culares ou pertencentes ao 
governo e possuem suba- 
gências e escritórios nos 
principais países do mundo. 
Para que as notícias sejam 
enviadas com rapidez, con- 
tam com modernos apare- 
lhos de comunicação, além 
de repórteres, correspon- 
dentes e informantes. As- 
sim, podem oferecer, a baixo 
custo, grande volume de 
informações. 

Entre as agências mais 
importantes de hoje pode- 
mos citar as seguintes: AFP 
(francesa), ANSA (italiana), 
AP e UPI (americanas), DPA 
(alemã), Reuters (inglesa), 
Tass (soviética) e Latin (con- 
sórcio de jornais latino-ame- 
ricanos). 
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uguinho, Zezinho e Lui- 
fi sinho voltaram da esco- 
la entusiasmados. E que ti- 
nham umatarefa importante 
para aquela tarde: entrevis- 
tar o prefeito de Patópolis 
para o jornalzinho do colé- 
gio. Antes disso, foram con- 
sultar o tio Donald, que lhes 
ensinou tudo o que sabia 
sobre entrevistas. E come- 
çou falando dificil: 

— - Entrevista é a técnica 
de se obter matérias de inte- 
resse jornalístico por meio 
de perguntas. formuladas a 
uma pessoa ... 

Quando percebeu que os 
meninos queriam uma expli- 
cação mais simples, ele 
completou: 

— Bem, pessoal, numa 
entrevista, o entrevistado 
responde a perguntas sobre 
54 
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determinados assuntos que 
o jornalista quer saber. O re- 
pórter pode anotar o que o 
entrevistado disser, OU gra- 
vara entrevista... 

Donald estava mesmo 
“por dentro”. E deu até da- 
dos históricos sobre o as- 
sumto: | 

— À entrevista surgiu em 
1836, com James Gordon 
Bennett, que publicou no 
jornal The Herald, de Nova 
York, as declarações de uma 
mulher que era notícia na 
época. Mas o primeiro re- 
pórter que utilizou o sistema 
de perguntas e respostas foi 
Horace Greeley, que entre- 
vistou Brigham Young, fun- 
dador de uma religião, para 
o Herald Tribune, de Nova 
York. Alguns históriadores, 
contudo, acham que o cria- 


dor desse gênero jornalisti- 
co foi Joseph McCullagh, o 
primeiro a usar a entrevista 
com grande sucesso, no jor- 
nal Globe Democrat, de St. 
Louis, Estados Unidos. 

Puxa, não é que o Donald 
estava mesmo com muito 
boa vontade?! E os meninos 
resolveram até abusar um 
pouquinho: 

— E o que é entrevista 
coletiva, tio Donald? 

— E a entrevista conce- 
dida geralmente por perso- 
nalidades importantes a re- 
presentantes de vários ór- 





gãos noticiosos ao mesmo 
tempo. Um grupo de jorna- 
listas reúne-se para fazer 
perguntas e fotografar o en- 
trevistado, que pode ser um 
artista famoso, um idolo do 


- esporte, um cientista, um 


estadista, um representante 
do governo que deseja co- 
municar algo de interesse do 
povo, etc. 

Caderno e lápis na mão, 
mal os meninos acabaram 
de ouvir a explicação do Do- 
nald, saíram correndo rumo 
à casa do prefeito para 
entrevistá-lo ... 


Ja 


ASSINATURA DE “A PATADA” 


“6 de A Patada estava 
em plena atividade, quando, 
de repente... BLAM! — um 
sujeito incrível, aparência de 
caipira, de imensa barba e 
espingarda na mão, abriu e 
bateu violentamente a porta da 
redação ... e foi entrando. Era 
o Urtigão, um eremita la das 
montanhas, muito excêntrico e 
estourado. Mas ele tinha vindo 
em missão de paz: queria ape- 
nas fazer uma assinatura do 
jornal A Patada. 

Ao ouvir falar em assinatura, 
o Tio Patinhas logo apareceu, 
como por magia. Estendeu 


uma folha de papel para o Urti- 
gão e disse-lhe que era só assi- 
nar, dar seu nome e endereço 
e... pagar, claro. Após duas 
horas de pacientes esforcos, 
Urtigão conseguiu escrever O 
endereco e apor sua assinatura 


no documento. Só que o ende- 
reco dele era no morro do 
Gambá, ládá nas  monta- 
nhas ... 

— Mas é muito longe! — 
observou o Tio Patinhas. 

— “Craro” — respondeu o 
matuto —, mas acontece que é 
lá que eu moro, uai! 

— É, mas vai ficar caro 
entregar o jornal tão longe — 
comentou Tio Patinhas, já sen- 
tindo uma “dor” no bolso. 

Então o Peninha, querendo 
tirar o velho pão-duro daquela 
enrascada, deu um palpite: 

— Já resolvi a questão: é só 
o Urtigão assinar outro jornal. 

Pra que foi ele dizer aquilo?! 
Tio Patinhas deu um pulo da 
cadeira, arrepiando todas as 
suas penas. 

— QUAC!! E perder um as- 
sinante? Nunca! 





Acalmando-se, ele pensou 
numa solução para o problema. 
Logo deu outro pulo da cadeira, 
desta vez de entusiasmo. 

— Já sei! Donald e Peni- 
nha, vocês dois entregarão O 
jornal a este assinante; além de 
fazerem seus trabalhos nor- 
mais, é claro! 

No dia seguinte, lá se iam os 
dois patos pela estrada, levan- 
do A Patada ao Urtigão. E 
durante a viagem, que durou 
três horas, Donald ia xingando 
o Peninha: 

— Por sua causa pegamos 
este “abacaxi! Ainda por cima, 
o Urtigão é muito esquentado. 
Por qualquer coisinha ele quer 
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Horas depois, quando che- 
garam de volta à redação de A 
Patada, arrastando-se de tão 


cansados, contaram ao Tio 
Patinhas os apuros por que 
passaram. 

— Não tem problema —= 


2 ad ST AM 


arrancar nossas cabeças. 

Assim que se aproximaram 
do casebre do Urtigão, o Peni- 
nha, com medo de chegar mais 
perto, atirou o jornal e... 
CRAS! — acertou a vidraca da 
janela, que ficou em cacos. 

Urtigão saiu feito uma fera, 
já de- espingarda na mão, voci- 
ferando ameaças. Para acalmá- 
lo, o Peninha resolveu dar-lhe 
um exemplar extra, atirando- 
o... mas desta vez acertou a 
boca do Urtigão. O matuto 
ficou tão furioso que mastigou 
o jornal inteirinho e saiu dando 
tiros na direção dos dois entre- 
gadores, que trataram de cor- 
rer. 


disse o diretor. — O primeiro 


dia é sempre duro. Logo vocês 
se acostumam. 

Donald e Peninha pediram 
demissão na hora. Acostumar- 
se a levar tiros não era para 
qualquer entregador... 
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A REPORTAGEM E O REPÓRTER 


s ma tarde, um grupo de 
WU estudantes da classe de 
Chiquinho e Francisquinho 
foi visitar a redação de A Pa- 
tada. E que eles precisavam 
fazer um trabalho sobre re- 
portagem e queriam con- 
versar com um repórter. 

O Peninha foi encarrega- 
do de atender os meninos e 
ficou muito satisfeito: 

— Oba! Desta vez o en- 
trevistado sou eu! 

Quando ele comecou a 
falar sobre a reportagem, os 
estudantes ficaram admira- 
dos. Não é que aquele pato 
meio maluco estava “afia- 
do” em assuntos jornalísti- 
cos? 


— Reportagem — come- 
çcou a falar — é o relato jor- 
nalístico de um fato ou 
acontecimento de interesse 
público, relato esse feito 
através de um órgão de im- 
prensa (jornal, revista, rádio, 
televisão ou cinema). E para 
contar o que houve o repór- 
ter usará da palavra, escrita 
ou falada, e da imagem, fo- 
tografada, filmada ou trans- 
mitida pela televisão. 

— E como trabalha o re- 
pórter? — perguntou o Chi- 
quinho, muito interessado 
no assunto. 

— O repórter — conti- 
nuou o Peninha — é o jorna- 
lista de campo, que se des- 


























loca aos mais diversos lo- 
cais, à cata de notícias. Por 
exemplo, se eu for encarre- 
gado de fazer a reportagem 
de um acidente automobilis- 
tico, tenho de ir ao local da 
ocorrência, procurar saber a 
causa, se. houve vítimas e 
“quais, como aconteceu tu- 
do: ouvir o depoimento de 
pessoas que assistiram ao 
" acidente, e assim por diante. 
Por isso um repórter deve 
ser dinâmico e cheio de ini- 
ciativa para colher todos os 
detalhes de um fato. E — é 
lógico — tem de saber es- 
crever bem para contar, de 
forma clara e interessante, 
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tudo o que aconteceu. 

— Cada reportagem é 
feita por um só repórter? — 
perguntou Francisquinho. 

— Dependendo do as- 
sunto — explicou o Peninha 
—, Uma reportagem pode 
ser feita por um único repór- 
ter ou por vários. O trabalho 
jornalístico de equipe é ne- 
cessário quando o assunto a 
ser coberto é amplo. Por 
exemplo, para fazer a cober- 
tura do carnaval carioca, jor- 
nais e revistas mandam 


equipes de repórteres e fotó- 
grafos que registram tudo o 
que de interessante pode 
acontecer na ocasião em di- 
ferentes pontos da cidade. 


Para finalizar o papo, quero 
acrescentar que os órgãos 
de imprensa possuem repór- 
teres especializados para as- 
suntos específicos: notícias 
policiais, esportivas, etc. 
Além desses, há os corres- 
pondentes, que mandam 
notícias de lugares distan- 
tes. 

Depois que os estudantes 
se despediram, o “mestre” 
Peninha chamou um fotó- 
grafo, pegou um carro do 
jornal e saju rumo ao aero- 
porto para cumprir a sua ta- 
refa do dia: entrevistar a fa- 
mosa atriz Brigitte Bardal, 
que estava chegando a Pa- 
tópolis. 








JORNAIS PIONEIROS 


VA, à "FOLHA DA SELVA"? | 
| TRES BANANAS | 
APENAS, 


É “primeiro oral: que apa- 
às? receu no continente 





currences, both Foreign and 
Domestic [Ocorrências Pú- 
blicas, tanto Locais como 
Estrangeiras), editado em 
1690 na cidade de Boston. 
Mas os americanos conside- 
ram o Boston News. Letter, 
publicado em 1704, como. 
verdadeiro início do o jornalis- 


DAS AMÉRICAS 


americano foi o Public Oc- 


a 


mo nos Estados Unidos. 

Em segundo lugar vem a 
Gaceta de Guatemala, cujo 
aparecimento se deu em 
1729, na Guatemala. No 
mesmo ano era lançado no 
Equador o primeiro número 
de Primicias de ta Cultura de 


Quito. Em 1735 foi a vez da 


Gaceta de Santa Fé y Bogo- 


tá, Capital del Nuevo Reino 


de Granada, na Colômbia. 





(Como se vê, naquele tempo 
não só as pessoas, mas 
também os jornais tinham 
nomes bem compridinhos.) 
Todos esses periódicos 
eram semanais. Em 1743, 
porém, é inaugurada no Pe- 
rua Gaceta de Lima, que se 
torna o primeiro jornal diário 
da América. O México lança 
em 1772 a Gaceta de Méxi- 
co y Noticias de Nueva Es- 
para. Em 1790, o apareci- 
mento de El Papel Periódico, 
de Havana, marca o início 
do jornalismo em Cuba. Já 
na Argentina o Telégrafo 
Mercantil, Rural, Político, 


A * MEMÓRIA 


Presidente da República 
ia visitar Patópolis para 
a inauguração de uma 
grande indústria, Tio Pati- 


Económico y Historiógrafo 
de! Rio de ta Plata surge em 
1801, anos antes de apare- 
cer no Brasil (1808) a Gaze- 
ta do Rio de Janeiro. 

Foi nos Estados Unidos, 
porém, que o jornalismo se 
desenvolveu mais rapida- 
mente. Em 1725 existiam 
apenas quatro jornais. Meio 
século depois, no entanto, já 
havia 37, alguns com seis 
páginas de texto. E nessas 
páginas históricas já sur- 
giam os primeiros anúncios. 
Ao raiar o século XIX, o nú- 
mero de periódicos no pais 
já havia subido para 359. 


” DO JORNAL 


nhas: decidiu então fazer 
uma edição especial e cha- 
mou o Peninha: 

— Descubra quantas ve- 


É 


zes nossa cidade foi visitada 
por Presidentes e o que 
aconteceu nessas visitas, 
Quero também tudo sobre a 
vida do atual Presidente da 
República. 

Vocês pensam que o Pe- 
ninha fez uma matéria sem 
pé nem cabeça? Nada disso. 
Ele simplesmente foi até o 
arquivo do jornal e encon- 
trou tudo o que estava pro- 
curando. 

O arquivo de um jornal ou 
revista fornece dados para 
os redatores escreverem 
corretamente suas matérias. 
Compõe-se de fichários com 
biografias, coleções de pe- 
ródicos, mapas, fotos, mi- 
crofilmes (fotos bastante re- 
duzidas de documentos e 
páginas de livros). É um se- 
tor tão importante para um 
órgão da imprensa que o ar- 
quivista é relacionado como 


jornalista. 

Alguns jornais e revistas 
possuem também departa- 
mento de pesquisa, que 
reune dados e informações 
para assessorar a redação. 

Esses departamentos já 
caminham também para a 
automação, isto é, para o 
uso de computadores. No 
jornal The New York Times, 
quando o repórter quer uma 
informação, bate nas teclas 
da máquina perguntando o 
que deseja saber e aguarda 
uns minutos. Logo a infor- 
mação aparece no vídeo de 
um televisor. Se o computa- 
dor não estiver programado 
para aquela pergunta, O re- 
pórter consulta então a bi- 
bliateca do jornal. 

Por tudo isso podemos 
dizer que o arquivo funciona 
como a “memória” de um 
jornal, 
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primeiro passo que Neil 
Armstrong deu na Lua 
foi visto, na mesma hora, 
por milhões de telespecta- 
dores da Terra. Era um gran- 
de passo, também, no pro- 
gresso dos meios de comu- 
nicação. Para saber o que se 
passava num lugar tão dis- 
tante, o homem não preci- 
sava mais esperar pelas edi- 
cões dos jornais. 

A televisão deu ao jorna- 
lismo a transmissão de ima- 
gem, som e movimento, de 
forma instantânea. Uma no- 
tícia dada pela TV chega vá- 
rias horas na frente do jor- 
nal. Por isso a televisão re- 
volucionou a reportagem. 

A técnica do telejornal é 
informar mostrando.  En- 
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quanto as câmaras captam 
as imagens, o locutor vai 
narrando o que acontece ou 
fazendo comentários para 
orientação do telespectador. 
Também se pode apresentar 
a notícia e ilustrála com 
diapositivos, fotos, mapas, 
desenhos e radiofotos. Ou- 
tros recursos do telejornalis- 
mo são as telecâmaras por-. 
táteis e as gravações. 

Uma das vantagens da 
TV é a possibilidade de se in- 
terromper um programa e 
transmitir ao vivo, direta- 
mente do local, um aconte- 
cimento no mesmo instante 
em que ele está ocorrendo. 
Por isso é o meio de comu- 
nicação de massa mais rápi- 
do e dinárriico. 


GRANDES REPÓRTERES 


AMBROSE BIERCE 


e 


od Grile era um nome fa- 

'moso na fase áurea da im- 
prensa americana. Era o pseu- 
dônimo de um jornalista 
irônico e irreverente, chamado 
Gwinett Ambrose Bierce, que 
nasceu no Oregon em 1842, 
Bierce viveu a sua infância 
numa fazenda e, durante a 
Guerra Civil, serviu na infanta- 
ria. Em 1866 foi para San Fran- 
cisco, onde ganhou fama ao 
colaborar nos jornais Argonaut 
e News Letter De 1872 a 
1876, trabalhou como jorna- 
lista na Inglaterra. Quando re- 
tornou a San Francisco, escre- 
veu para vários jornais, mas 
destacou-se no San Francisco 
Examiner, onde |. permaneceu 
nove anos, Em 1897 tornou-se 
correspondente do New York 
American, em Washington. De- 
siudido do resultado de seus 
trabalhos, Bierce abandonou o 
jornalismo e foi morar no Méxi- 
co, onde morreu em 1914, 
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RICHARD H, DAVIS | 


ascido nos Estados Unidos 
Nem 1864, Richard Harding 
Davis foi o mais popular repór- 
ter de sua geração. Foi repórter 
do Philadelphia Record e em 
tornou-se editor-chefe 
do Harper's Weekly. Em mis- 
são desta revista correu Oo 
mundo inteiro, sempre obser- 


- vando e escrevendo sobre o 


lado dramático e emocional 
dos fatos. Foi também escritor. 
Soldados da Fortuna foi uma de 
suas novelas de maior sucesso. 
Escreveu também cerca de 25 
peças teatrais, obtendo aplau- 
Sos para muitas delas. Mas foi 
sempre um jornalista em tudo 
O que escrevia, sabendo salien- 
tar o colorido das situações. 
Faleceu em Nova York em 
1916, mas seu nome é até 
hoje lembrado como o de um 
dos mais talentosos repórteres . 
da história do jornalismo. 








LINCOLN STEFFENS 


incoln Steffens foi um dos 
L.. jornalistas americanos mais 
combativos. Nasceu em San 
Francisco em 1866. Comecou 
"como repórter da revista Satur- 
“day Evening Post e, em 1901, 
encontrava sua vocação como 
repórter-editorialista no MeLu- 
res Magazine. Com seu estilo 
seco e direto, soube mostrar os 
erros da sociedade americana. 
Denunciou a corrupção e a vio- 
lência que se escondiam por 
trás do grande progresso da 
nação. Lutou sempre contra as 
injustiças sociais. Seu estilo 
jornalístico iria influenciar es- 
critores que depois se torna- 
riam famosos, como John dos 
Passos, Howard Fast e Mary 
McCarthy. Lincoln Steffens fa- 
leceu em 1936, após ter cum- 
prido brilhantemente a sua 
missão de jornalista. 


EUWARD MOWERY 


dward Joseph Mowery foi 
E. um autêntico repórter-dete- 
tive. Não acreditando na culpa- 
bilidade de um homem que fora 
condenado por um crime de 
morte, Mowery investigou O 
caso durante sete longos anos, 
até que conseguiu provar -a 
inocência do condenado. Suas 
reportagens em defesa do réu 
provocaram tamanho impacto 
na opinião pública americana, 
que ele até ganhou o Prêmio 
Pulitzer em 1953. Mowery nas- 
ceu nos Estados Unidos em 
1906 e morreu em 1970. Foi 
repórter do World Telegraph 
and Sun, diário de Nova York, 
ce 1942 a 1954. Merece des- 
taque também. a coluna diária 
que Mowery redigiu na década 
de 60 para ser publicada por 
um sindicato jornalístico ameri- 
cano, 
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destacou ha imprensa mundial 
por ser um repórter que inter- 
pretava os fatos com grande 
objetividade, sem tomar parti- 
do. Formado em direito e ciên- 
Cias políticas, comecou a traba- 
lhar como jornalista em 1950, 
no Combat. Em 1953 era 
correspondente do jornal Fran- 
ce Soir no Cairo. Era uma 
época em que o Egito vivia dias 
agitados com a queda da mo- 
narquia e a ascensão do presi- 
dente Nasser. Em 1956, quan- 
do forças inglesas, israelenses 
e francesas invadiram Suez, 
Lacouture teve que deixar seu 
posto. Mas no ano seguinte era 


O principal repórter do jornal Le 


Monde. A partir de 1965, seus 


artigos sobre política. mundial . 
tornaram seu nome internacio- 
nalmente famoso e respeitado. . 


É (a Ra RSRS A ARO cpu RE ee uma: “profissão, “mas - 
q “cano Lacouture, nascido na. 
| França. em 924, sempre se. 


Sidi dados não era. 


uma aventura. Nascido em Foro. 


taléza” 'em 1926. co mecou jd Ea É 


trabalhar na imprensa. cearense ' 


aos 16 anos. Em 1949 miau ; 


se repórter da revista O Cruzei- 


ro, do Rio, onde permaneceu . 
cerca de dez anos, cumprindo 


sua missão de repórter. e fotó- 
grafo, que lhe possibilitou via- 


jar por todas as partes do 


mundo para fazer cerca de qui- 
nhentas reportagens. De seu 
trabalho salientaram-se as re- 
portagens sobre a guerra da 
Coréia (onde correu grandes 
riscos na missão de bem infor- 
mar o seu público), o presi- 
dente iugoslavo Tito, a corda- 
ção da rainha Elizabeth. o 
cangaceiro Lampião. Morreu 
jovem, aos 31 


nome e sua obra ficaram “na 


imprensa brasileira como um - 


modelo de repórter. 


anos, num. 
desastre de avião, mas. seu: 
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JORNALISMO FOFOQUEIRO 





(Qundo Ibraim Sá Pato, 
“= redator da coluna social 
de A Patada, ficou doente, o 
Peninha teve que substitul- 
lo. E divertiu-se descobrindo 
muitas fofocas. 

A coluna social é aquela 
secão do jornal que traz no- 
tícias sobre pessoas da alta 
sociedade, registrando via- 
gens, festas, mexericos, vida 
sentimental de celebridades, 
novidades da moda, etc. 

O repórter social trabalha 
em equipe, liderado pelo 
cronista responsável pela 
coluna. Antigamente essa 
seção era apenas um regis- 
tro discreto de casamentos, 
nascimêntos, etc. Mas, com 
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a influência de alguns jorna- 
listas interessados em des- 
cobrir fofocas, a coluna so- 
cial começou a publicar no- 
ticias indiscretas. 

O Peninha não se saiu 
bem como colunista social e 
sua carreira no gênero ficou 
por ai. Vejam se tem cabi- 
mento essa primeira noti- 
nha que publicou na seção: 

“Foi um barato o banque- 
te na mansão do casal Den- 
deco d Almeida, de volta de 
transas pela Europa. O ban- 
quete de duzentos talheres 
constou só de 134, porque 
os outros desapareceram 
inexplicavelmente, De leve. 
Mas a coisa esquentou mes- 





mo foi quando a duquesa de 
Jacutinga deu por falta de 
seu colar de pérolas. Ai a ca- 
na baixou e levou a galera 
toda. Quando colar e a 
prataria apareceram na casa 
do comendador João Sem 
Braco, no vizinho município 
de Sorocamonhangaba, ele 


alegou que fora uma brinca- 
deira. Mas o majorengo não 
foi na onda e mandou guar- 
dar o cara, dizendo que era 
levar a brincadeira muito 
longe. Fora isso, o banquete 
foi o acontecimento da tem- 
porada. Stop. Blim, blim! 
Adema. 


O MICROFILME NA IMPRENSA 


um arquivo de apenas 90 
o cúbicos estão 
guardados em Londres todos 
os acontecimentos jornalis: 
ticos importantes dos últimos 
duzentos anos da história da 
humanidade. E a coleção do 
jornal inglês The Times, com 
mais de 50000 exemplares 
microfilmados em pequenos 
rolos. 

Mais de 30 000 metros de 
microfilmes de 50 milimetros 
foram feitos pelos técnicos, 
com equipamentos e filmes 
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especiais que conseguiram re- 
duzir quase cem vezes o tama- 
nho da colecção do famoso jor- 
nal londrino. 

A imprensa está usando 
cada vez mais o sistema de 
microfilmes para arquivar suas 
coleções. Guardar exemplares 
originais das publicações sem- 
pre foi um problema, agora 
superado com o microfilme, 
que lraz vantagens como a 
economia de espaco e a me- 
hor conservação dos periódi- 
Cos. 





m novo brinquedo — 

foi o que muitos pensa- 
ram quando viram pela pri- 
meira vez aquela caixinha 
misteriosa que falava: o rá- 
dio. Embora inventado em 
1896, foi somente depois da 
Primeira Guerra Mundial 
que o rádio se popularizou, E 
nos Estados Unidos e Euro- 
pa comecaram a ser trans- 
mitidos os primeiros progra- 
mas com discos e artistas 
amadores. 

Mas o marco histórico do 
uso do rádio como veiculo 
de comunicação de massa 
foi a transmissão dos resul- 
tados da eleição presidencial 
americana, em 1920. Era o 


é 








início da radiodifusão. De- 
pois, em 1931, 300 000 
pessoas ouviram a irradia- 
cão da luta de boxe entre 
Dempsey e Carpentier. Com 
as primeiras transmissões 
desse tipo, narrando o fato 
enquanto ele acontece, o 
rádio tornou-se um impor- 
tante veiculo de imprensa. O 
jornal havia ganho um sério 
concorrente. 

A partir daí, 


Px 


todos que- 


...E AGORA COM VOCÊS 
O 384º CAPÍTULO DA 
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PARA TODOS 





EMOCIONANTE NOVELA: 





riam ter o seu rádio e isso foi 
expandindo a nova indústria. 
As estações já existentes 
começaram a transmitir pro- 
gramas, primeiro com artis- 
tas amadores, depois com 
profissionais. Logo, o rádio 
era usado também na divul- 
gacção de anúncios comer- 
ciais e propaganda política, 
Com as radionovelas, 
programas humorísticos e 
de variedades, o rádio ia-se 
popularizando cada dia mais. 
Nos países mais adiantados, 
ele serviu para educar o gos- 


to do público, difundindo a 
boa música. 

Quando apareceu a tele- 
visão, O prestígio do rádio fi- 
cou um pouco abalado. Mas 
o rádio provou que pode e 
deve sobreviver, inovando- 
se e adaptando-se às novas 
circunstâncias. No Brasil, 
por exemplo, o rádio ainda é 
importante, porque em cer- 
tas regiões distantes é o uni- 
co veículo de comunicação 
que consegue chegar, infor- 
mando e divertindo a popu- 
lação. 


UMA RUA SÓ PARA 
OS GRANDES JORNAIS 


p arece que os ingleses 
adoram estar sempre 
bem informados, no que, 
aliás, estão certos. A im- 
prensa lá tem uma impor- 
tância tão grande que em 
Londres existe até uma rua, 
a Fleet Street, onde se loca- 
lizam os edifícios dos maio- 
res jornais: Daily Telegraph, 
Daily Express e The Times. 
Essa rua é muito “badalada” 
por ser um centro dos maio- 
res debates sobre aconteci- 
mentos políticos da Ingla- 
terra e do mundo. Por ela 
transitam jornalistas e escrni- 
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tores famosos. Charles Dic- 
kens e Graham Greene, dois 
escritores ingleses, fizeram 
ponto na Fleet Street. 
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UM FURO NA NEBLINA 


ppstópois tinha amanhecido 
“coberta por uma terrivel ne- 
blina. Segundo o serviço me- 
teorológico, era a maior já 
acontecida na história da cida- 
de. Do alto do seu prédio, Tio 
Patinhas tentava avistar a cida- 
de, em vão: tudo que via era 
um espesso mar de nuvens 
brancas encobrindo tudo. Do- 
nald, que é meio crianção, até 
que estava achando a coisa 
divertida: afinal, não era todo 
dia que Patópolis ficava com 
aquela aparência de bolo de 


O fato é que o Peninha que- 
ria ir para o trabalho (especial- 
mente porque era dia de paga- 
mento), mas não conseguia 
enxergar um palmo diante do 
nariz! A neblina era tanta que, 
quando ele foi retirar seu carro 
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noiva, todo coberto de chanti- 
li... Mas Tio Patinhas é que 
não estava achando graça al- 
guma: dava-lhe aflição olhar 
para longe e não ver suas fábri- 
cas, suas cadeias de supermer- 
cados e seus bancos! E o pior 
de tudo é que o Peninha não 
aparecia. Havia muito trabalho 
para ele e Donald: reportagens, 
fotos, enfim, uma cobertura 
total daquele nevoeiro histó- 
rico. Afinal, para isso é que eles 
eram repórteres de 4 Patada, o 
jornal mais vibrante da cidade. 





da garagem, salu guiando ... 
sua bicicleta! 

Ao ver a besteira que havia 
feito, Peninha achou que o 
jeito era seguir em frente. Logo 
depois, passava diante da joa- 
lharia H. Estética e ficou dana- 


do porque não conseguiu avis- 


tar as lindas jóias que ele 
sempre contemplava na ida ao 
trabalho. Outra coisa que o 
Peninha também não viu devi- 
do ao nevoeiro foi que o ladrão 
Onze Dedos saia da joalharia 
com uma valise cheia de jóias 
que tinha acabado de roubar. E 
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— Mais rápido! — ordenava 
ele. — Vamos, aproveite, que 
ninguém tá mesmo vendo os 
sinais de trânsito! 

Apavorado, Peninha come- 
cou a correr feito doido, quan- 
do, de repente... CATAPLAF! 
— bateram em cheio no refor- 
cado guarda Paulão, que toma- 
va conta da portaria do edifício 
Patinhas! Voou jóia para todo 
lado, enquanto os três aciden- 
tados viam estrelinhas, apesar 
do nevoeiro. 


o Onze Dedos era tão cara-de- 
pau e se sentia tão seguro, 
acobertado pela neblina, que 
ainda pediu carona ao Peninha. 
Ão ver o brutamontes pela 
frente, Peninha nem teve cora- 
gem de dizer “não”, e logo o 


ousado larápio fugia, viajando 
na garupa da bicicleta. 





Ouviu-se, então, o grito do 
Tio Patinhas ordenando: 

— Paulão, prenda esse as- 
saltante! Ele roubou um mon- 
tão de jóias. Eu vi tudo, lá de 
cima! 

Pois é, amigos, quando se 
trata de objetos de valor, Tio 
Patinhas é fogo: vê jóias a 
distância, até no pior nevoeiro 
da história de Patópolis! E 
ainda conseguiu, para 4 Pata- 
da, um furo jornalístico sobre 
o assalto ... 
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pesar de saber que a 
edição de A Patada se 
tinha esgotado nas bancas, 
Tio Patinhas estava irritado. 
É que o Peninha havia feito 
uma reporiagem dizendo 
que um disco-voador pousa- 
ra no sítio da Vovó Donalda. 
A notícia não só descrevia 
as características do miste- 
rioso objeto voador, como 
informava detalhadamente 
sobre os tripulantes: como 
eram, quantos eram, O que 
faziam, etc. Graças a isso, O 
jornal foi mais vendido, na- 
quele dia, do que de costu- 
me. 
Mas a notícia era falsa. O 
tal disco-voador era feito de 
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” PRIMEIRA 
“FUN a RA 


papelão pintado para o filme 
O Planeta dos Marrecos. Na 
pressa de dar um “furo”, e 
com medo do estranho “vel- 
culo” e seus tripulantes, o 
Peninha apenas olhou de 
longe e rapidamente, sem 
averiguar direito os fatos e, 
sem querer, deu a notícia 
falsa. 

Foi um escândalo em Pa- 
tópolis. Toda a cidade acu- 
sava À Patada de estar ape- 
lando para a imprensa ama- 
rela ... 

| — imprensa amare- 
la? — gaguejou o Peninha. 
— Mas o nosso jornal é tão 
branquinho | 

— Engraçadinho! — ber- 


rou o Tio Patinhas. — Você 
bem sabe que imprensa 
amarela é um termo depre- 
ciativo para designar a im- 
prensa sensacionalista, de 
idoneidade duvidosa, que 
até inventa noticias para 
vender jornal! 

O termo imprensa ama- 
rela apareceu em 1893, nos 
Estados Unidos, quando o 
jornal New York World ins- 
talou uma impressora a co- 
res. Benjamin Ben-Day, um 
dos técnicos do jornal, quis 
testar a máquina imprimin- 
do em cor amarela o cami- 
solão de um herói de histó- 
ra em quadrinhos que se 
tornaria famoso com o no- 





me de Yellow Kid, Logo o 
jornal se tornava popular 
por causa das histórias em 
quadrinhos e das cores, de- 
sagradando, porém, certos 
leitores conservadores que 
achavam que a populariza- 
ção do periódico tinha sido 
conseguida à custa de sen- 
sacionalismo. À partir daí, 
começaram a chamar de im- 
prensa amarela o jornalismo 
que apela para notícias duvi- 
dosas ou falsas para fazer fu- 
ror e impressionar o público. 
No Brasil, jornalismo 
marrom é sinônimo de im- 
prensa amarela. Tudo é ape- 
nas questão dé cor, pois o 
conteúdo é o mesmo .. 
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A Eoinicio 


| de sua carreira 

“de repórter, o Peninha, 
em vez de dar furos , dava 
“foras”. O maior deles foi a 
notícia da chegada a Pató- 
polis do presidente de Mar- 
recos, Al-Kazo. Quando o 
avião do presidente chegou, 
Peninha viu descer um ex- 
cêntrico cavalheiro de túni- 
ca e turbante e acompanhou 
toda a sua trajetória pela ci- 
dade. No dia seguinte, 4 Pa- 
tada publicou na primeira 
página a notícia da chegada 
do presidente. Só que quem 
tinha chegado mesmo era o 
ator de cinema Henry Fun- 
do, que estava caracterizado 
de sultão para fazer um fil- 
me. O presidente Al-Kazo ti- 
nha adiado sua visita. 
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Esses ; e 
Isso é o que se chama, na 


E jornalística, de barriga. 
a noticia falsa, geralmente 
uma grande “mancada”, pu- 
blicada de boa fé pelo jornal. 

às “barrigas podem até 
tornar-se casos famosos. 
Mas, às vezes, causam con- 
fusões, como a que anun- 
ciou o término da Segunda 
Guerra Mundial 24 horas 
antes de ser assinado o tra- 
tado de paz. Vários jornais 
“engoliram” a notícia falsa 
que um informante passara 
por brincadeira. 

Em 1927 aconteceu na 
França outra “barriga” fa- 
mosa. Dois meses antes de 
o coronel Lindbergh realizar 
a histórica travessia aérea 
do Atlântico Norte, os pilo- 


tos Nungesser e Coli tenta-. 


ram fazer a mesma viagem. 
Dias depois que eles tinham 
partido, os jornais franceses 
anunciavam o triunfo dos pi- 
lotos em Nova York, mos- 
trando fotos da chegada dos 
aviadores. Só que, um dia 
depois, os mesmos jornais 
tiveram que desmentir a no- 
tícia: os pilotos tinham mor- 
rido no oceano, no meio da 
travessia. 

Ainda na Franca, houve 
em 1972 outra “barriga”, 
quando o ator Maurice Che- 
valier se encontrava doente. 
Foi publicada a notícia de 
sua morte, bem como as úl- 
timas palavras do ator dirigi- 
das ao seu público. Mas ele 
só morreu dias após ter sido 





ag e NES 
“morto” pela imprensa... 

“Nem o papa escapou à 
“barriga”, quase sempre 
provocada pela precipitação 
do repórer. Dizem que, 
quando João XXIII estava 
gravemente enfermo, viven- 
do seus últimos momentos, 
uma emissora de televisão 
interrompeu sua programa- 
ção normal para anunciar 
que o papa tinha falecido. 
Passou-se, então, um re- 
trospecto de sua vida. Eis 
que, alguns minutos após, 
aparece novamente o locu- 
tor para anunciar: 

— Senhoras e senhores, 
lamentavelmente o papa 
não morreu. 

Coisas que acontecem, 
às vezes, na imprensa ... 


77 





“compareceriam. ao cinema. 
Quando o astro Omar Xerife. 
apareceu, foi aquela confu- 
-. são. Os fãs caíram em cima 
nan Na Rd bela O tanto o chacoalharam 
dq ec o qesa: dentadura saltou da 
o D “eninha tinha. ido a es- boca. Nesse exato momen- . 
CR eis “mundial do filme | to,o Peninha — clic! — ba- 
Po a me Chamo TNT, estrela- teu uma foto sensacional. 
o an do pelo famoso. galã, Omar No: dia seguinte, a foto 
A Xerife. Sua missão era foto- saiu na primeira página. de 4 
gra as celebridades. que | Patada e a edição esgotou. 
dm rr Me Tio Paunhas, com Um sorm- 
e mo | so cheio de cifrões, cumpri- 
mentou o Peninha: 

RI ' Parabéns! Você Fa um 
autêntico * paparazzo”! 
sa cc Peninha! ficou sabendo 

a - depois que “paparazzo” é o 
Pe Re es os dia der: 
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fa gente famosa em mo- 
mentos embaracosos. Ele é 
geralmente um sujeito mul- 
to cara-de-pau, que enfrenta 
a raiva das celebridades que 
se vêem fotografadas à trai- 
ção, quando estão fazendo 
algo fora do comum ou 
mesmo um gesto menos 
formal. Nesse momento, o 
“paparazzo” fotografa a “vi- 
tima”, e depois vende a foto 
por bom dinheiro à impren- 
sa. 

O mais famoso “paparaz- 
zo é o italiano Ron Gallela, 
conhecido por suas fotos de 
Jacqueline Onassis. Onde 
quer que ela fosse, lá estava 
o Gallela, tirando fotos in- 
discretas. Até que um dia ele 


JORNALISMO 


uma de suas viagens 
pelo mundo, Tio Pati- 
nhas esteve no Recife, por 
volta de 1930. E viu, numa 
praça, um fato curioso: um 
homem cantava, acompa- 
nhado de viola, os versos de 
um livreto que depois vendia 
ao público. Como era barati- 
nho, o velho pão-duro com- 
prou um. Era a história de 
Lampião, o rei do cangaço, 
toda contada em rimas pito- 
rescas e imaginosas. 

Sem querer, Tio Patinhas 
acabava de conhecer a lite- 
ratura de cordel. De 1930 a 
1950 esse tipo de comuni- 
cação popular foi muito di- 





toi parar num tribunal por 
invadir a vida particular da 
famosa senhora, 

Ron também se deu mal, 
quando pediu ao ator Mar- 
lion Brando que tirasse os 
óculos escuros para ser fo- 
tografado. Muito irritado, 
Marlon deixou a brandura de 
lado e deu um murro no 
chato. Nessa altura, o fotó- 
grafo não viu mais o astro: 
só viu estrelas... 

Sem dúvida, os “paparaz- 
zi se arriscam um bocado. 
Mas os veículos de impren- 
sa se aproveitam muito de 
seu trabalho, publicando fo- 
tos indiscretas, que aumen- 
tam a venda dos jornais e 
revistas. 


EM VERSOS 


fundido no nordeste brasilei- 
ro. Além de literatura, era 
também uma forma de jor- 
nalismo. Naquela época, os 
jornais eram raros no inte- 
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rror nordestino, rádio era 
coisa de rico, e a TV ainda 
não existia por lá. Esses li- 
vretos eram uma forma até 
divertida de o homem do 
povo ficar sabendo dos 


acontecimentos. O nome li- 


teratura de cordel vem do 
costume de pendurar os li- 
vrinhos num barbante para 
a venda ao público nas fei- 
ras ou praças. 

Os assuntos abordados 
são os mais diversos: vão 
desde biografias de celebri- 
dades como Lampião ou Ro- 
berto Carlos, até grandes 
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MILIONARIO / À 
QUE VIROU 


Te 


acontecimentos, como a 
chegada do homem à Lua. 
Há também narrações de 
lendas e casos pitorescos, a 
comecar pelos títulos: O Lo- 
bisomem do Ceará, O Ban- 
quete dos Cachorros, A Mo- 
ca que Virou Cobra porque 
Falou Mal do Padre Cicero, 
etc. 

Hoje, com a concorrência 
dos jornais, rádio, revistas e 
Tv, a literatura de cordel tem 
menos público. Mas ainda é 
importante para o estudo do 
folclore e da cultura popular 
do nordeste. 







FOTOGRAFANDO 
O FUNDO DO MAR 


a es a Tem do 
pro mê 





Ps primeiras fotos sub- 


&= marinas apareceram 
após a Segunda Grande 
Guerra. Apesar de ser um 
processo semelhante ao das 
fotos normais, elas reque- 
rem filmes especiais, pois a 
água absorve a luz vermelha 
e azul. Até a profundidade de 
4,60 metros, pode-se foto- 
grafar utilizando a luz do sol. 
Em profundidades maiores, 
é necessário um equipa- 
mento especial de ilumina- 
cão, que desce ao fundo do 
mar junto com a câmara 
fotográfica. 

Se você já mergulhou, viu 
como as imagens parecem 
aistorcidas. Para evitar isso 





é preciso adaptar um vidro 
plano à lente da câmara 
dotada de proteção especial 
para não ser danificada pela 
água e sua pressão. 

O cientista francês Jac- 
ques-Yves Cousteau foi um 
dos pioneiros da fotografia 
submarina em cores. Em 
1959 ele fotografou as pro- 
fundezas do vale Rift, no 
Atlântico, fazendo uma co- 
bertura total da região. 

Além de ser um hobby 
formidável, a fotografia sub- 
marina é uma grande con- 
quista da ciência e um recur- 
so especial do jornalismo, 
principalmente das revistas 
ilustradas. 
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SE E FOTO, É FATO 


m repórter e um fotó- 
grafo geralmente an- 
dam juntos. Aliás, o repórter 
fotográfico é também jorna- 
lista e como tal relacionado 
na Lei de Imprensa, pois 


transmite notícias ao públi- 
co, com objetividade e rea- 
lismo, através de fotos. 

No departamento foto- 





gráfico do jornal ou revista 
trabalham o chefe do setor, 
os fotógrafos e os laborato- 
ristas. Ali as fotos são pri- 
meiro reveladas e enviadas 
à redação, que escolhe as 
melhores. As fotos podem 
ser em branco e preto ou s/j- 
des (diapositivos coloridos,. 
chamados cromos). 





O PANFLETO, UMA PUBLICAÇÃO 





E : ! aa ) + . : . 

?. dA aro um panfleto comeca paises onde havia distúrbios 

O > A a circular, todo mundo fica”  politico-religiosos. 

Eta RA de olho nele, E que ele traz cri- O jornalismo  panfletário 
ticas violentas, geralmente sempre teve influência nas 


sobre assuntos políticos. 

A palavra panfleto vem de 
Pamphilet, título de uma comé- 
dia latina do século XIl. Depois 
passou a designar publicação 
do tipo crítico. Com a impren- 
sa, os panfletos se multipli- 
caram no século XVI, na Ingla- 
terra, Franca e Alemanha, 
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épocas revolucionárias por sua 
força como divulgador de idéias 
e facilidade de impressão e 
circulação. Escritores ingleses, 
como Defoe e Swift, e france- 
ses, como Pascal, Voltaire, 
Rousseau, Montesquieu e Di- 
derot se expressaram através 
de panfletos. 





REPORTAGEM VIBRANTE 


mio Patinhas dava voltas e 

mais voltas na Sala de Preo- 
cupações. É que seu jornal es- 
tava caindo nas vendas. Por 
fim, o velho pato chamou Do- 
nald e Peninha'e disse: 

— Precisamos de reporta- 
gens mais vibrantes! Farei um 
sacrificio: alêm do alto salário 
minimo que ganham, vocês 
receberão um prêmio extra se 
conseguirem fazer uma repor- 
tagem que aumente a venda do 
jornal. 

—. Falou! — exclamaram os 
dois repórteres com um brilho 
cifrônico nos olhos. 

E sairam correndo. Donald 
foi à delegacia mais próxima. 

— Na polícia sempre acon- 
tecem coisas - pensou. — 
Logo terei um bom assunto. 

Peninha dirigiu-se ao Parque 
de Patópolis, pensando: 

— Num jardim público 
passa muita gente. Logo terei 
um bom assunto. 


" 


E, despreocupado como é, 
recostou-se num banco do par- 
que e ficou à espera de que o 
assunto lhe caísse do céu, 

Mas o bém repórter vai em 
busca de notícia. Como fez o 
Donald. E logo ouviu um poli- 
cial comunicar pelo rádio: 

— Atenção, todos os car- 
ros! O perigoso assaltante 
Mão Leve fugiu da prisão e 
foi visto nas imediações do 
Parque de Patópolis! Ele rouba 
desde carteiras até lojas intei- 
ras. E um mestre em latrocínio! 

— Achei meu assunto! — 
exclamou Donald, correndo 
para lá. 

Enquanto isso, um tipo com 
cara de raposa matreira chega- 
va até o banco onde o Peninha 
estava todo refestelado e sen- 
tou-se, Segundos depois, le- 
vantou-se repentinamente. 

— Xi! la esquecendo... 
estã na hora de tomar o trem! 
— disse, e salu correndo. 








Pouco depois, o Peninha 
descobriu que sua 
fotográfica havia desaparecido. 
Adivinhem quem “aliviou” a 
máquina do acomodado repór- 
ter! 

Nisso, Donald chegava cor- 
rendo ao parque. O Mão 
Leve também vinha correndo 






— Ei! Sua máquina! Ela 
tambem sumiu! 

Esquecidos da grandiosa re- 
portagem que tam fazer, os dois 
patos trataram é de recuperar 
suas máquinas. (Afinal, pelo 
salário que recebiam, teriam de 
trabalhar uns cinco anos para 
comprar uma nova...) Mas 
tiveram sorte. ÀÃo dobrarem a 
esquina da grande avenida Pa- 
tlântica, avistaram o ladrão ao 
longe. E, à medida que avanca- 
vam, viram coisas espantosas: 
o ardiloso gatuno roubou a 
mala de um senhor que a depo- 
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máquina 


para escapar do Peninha e... 
PLAFT! — deu um encontrão 
no Donald. Desculpou-se ama- 
velmente e “se mandou”. 
Ainda meio tonto do esbarrão, 
Donald foi andando, quando ... 
PLAFT! — novo encontrão. 


Desta vez era o Peninha, que 
vinha no encalco do 
Leve, 


Mao 
Donald já ia explodir, 
quando o Peninha exclamou: 


distraido, na calcada, 


sitara, 
enquanto chamava um táxi, 





Depois entrou numa joalharia e 
saiu com a mala transbordando 
de jóias, e até um colar de pé- 
rolas no pescoco, à moda hip- 





560 aí o Donald percebeu o 
que ja deveria ter percebido: 

— Ei! Então aquele cara só 
podesero Mão Leve! 

Pararam o primeiro táxi que 
apareceu e sairam no encalço 
do ladrão. A corrida foi vertigi- 
nosa, no melhor estilo dos fil- 
mes policiais. Mas valeu a 
pena. Quando estavam perto 
do edifício Patinhas, deram 
uma “fechada” no carro do 
ladrão, fazendo-o parar. O 
chato é que o Opata, descon- 
trolado, bateu e abriu um 
rombo no pórtico do edifício. 

Donald e Peninha recebe- 
ram o prêmio extra pelo “furo” 
de reportagem: vinte cruzeiros 
cada um. E pelo furo que 
abriram no edificio Patinhas 


pie. Finalmente, entrou numa 
agência de automóveis e salu 
guiando um Opata zerinho, a 


toda velocidade. * 


a 
a 


E 





tiveram de pagar vinte mil cru- 
zeiros — em 448 suaves pres- 
tações mensais .. 


CHARGE, 
A CRÍTICA COM 
BOM HUMOR 


A palavra charge, em 
jfrancês, quer dizer car- 
ga. E também usada no jor- 
nalismo com o significado 
de carga contra o adversá- 
rio. Charge e caricatura 
são termos que se confun- 
dem no uso. E suas caracte- 
rísticas são as mesmas: de- 
senho que carrega no traço, 
exagerando os detalhes para 
se tornar humorístico. 
Usando a força expressi- 
va do desenho, o chargista 
critica ou ataca com bom 
humor pessoas, instituições 
e a vida social e política. Pa- 
ra conseguir comicidade no 





desenho, ele pode fazer um 
narigudo com nariz de Pinó- 
quio, um orelhudo com ore- 
lhas de Dumbo e assim por 
diante... 


GRANDES 
CHARGISTAS 


rtistas de todas as épo- 
Ã cas usaram a charge e a 
caricatura como arma de cri- 
tica. Mas só em 1830, 
quando Charles  Phillipon 
fundou, na Franca, o jornal 
humorístico La Caricature, a 
charge foi definitivamente 
incorporada ao jornalismo. 
No Brasil, a primeira 
charge, de autoria de Araújo 
Porto Alegre, apareceu no 
Jornal do Comércio, em 
1837. lanterna Mágica, 





fundada em 1844, comecou 
a publicar charges em todas 
as suas edições. Logo apare- 
ceram outras publicações do 
gênero, destacando-se A 
Semana Ilustrada, que durou 
dezesseis anos, e a Revista 
Ilustrada, editada pelo cari- 
caturista Angelo Agostini 
durante vinte anos. 

Mas a caricatura só co- 
mecaria a desenvolver-se 
realmente no Brasil a partir 
de 1900, através dos traba- 
lhos de J. Carlos, K.Lixto e 
Raul Pederneiras que, du- 
rante meio século, foram os 
“bambas” do gênero. 

Na primeira metade do 
século XX surgiram novos 
artistas de valor: Alvarus, 
Nássara, Guevara, Mendez, 
Voltolino, Seth e, com des- 
taque especial, Belmonte 





J CARLOS 


(pseudônimo de .Benedito 
Bastos Barreto). As charges 
de Belmonte sobre Hitler, 
Mussolini e outros figurões 
da Segunda Guerra ganha- 
ram fama internacional. 

Mais tarde surgiria no 
Brasil uma nova geração de 
desenhistas satíricos: Péri- 
cles, Millôr Fernandes, Car- 
los Estêvão, Hilde Weber, 
Appe e Lan. Na década de 
o0 apareceriam: Borjalo, 
Fortuna, Claudius, Ziraldo, 
Jaguar, Otávio e, mais re- 
centemente, Vagn, Henfil 
e Juarez Machado. 

No cenário mundial há 
atualmente grandes artistas 
do gênero: Sempé, Wolins- 
ki, Reiser, Feiffer e Levine, 
entre outros, que deliciam 
os leitores com caricaturas 
politicas. 


Editora José Olympio — História da Cari- 
calura no Brasil, de Herman Lima. 





AS PIADAS DO BARAO 


arão de lItararê era o 
pseudônimo de Aparício 
Briqueroff Torelly, um dos 
maiores humoristas da im- 
prensa brasileira. Nasceu em 
São Leopoldo, Rio Grande 
do Sul, em 1895. No colé- 
gio jesuíta onde estudava 
lançou O Capim, jornalzinho 
clandestino que criticava a 
disciplina da escola. Em 
1912 entrou para a Faculda- 
de de Medicina de Porto 
Alegre, onde se notabilizou 
por dar respostas irreveren- 
tes aos mestres. Um deles 
perguntou-lhe: “Quantos 
rins nós temos?” Aparício 
respondeu; “Quatro . Como 
o mestre estranhasse, o alu- 
no explicou: “Sim,o senhor 
tem dois e eu, mais dois”. 
Quando estava no 4.º 


ano da faculdade, Aparicio 
abandonou os estudos e tor- 
nou-se humorista profissio- 
nal. Foi para o Rio, em 
1925, e colaborou nos jor- 
nais O Globo e A Manhã. 
Em 1926 fundou seu jornal 
humorístico, 4 Manha, que 
satirizava OS jornais e os po- 
líticos da época. Trazia fra- 
ses do barão que se torna- 
ram famosas, como estas: 
“Quem inventou o trabalho 
não tinha o que fazer” ou 
"Quando um pobre come 


frango, um dos dois está 
doente”. 
Aparicio morreu em 


1971. Na verdade, nunca foi 
barão. Seu pseudônimo era 
mais uma piada: queria fazer 
troca dos ricacos que com- 
pravam títulos de nobreza. 
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O “CEREBRO” DO JORNAL 


uando o Tio Patinhas 

descobriu que o Peni- 
nha e o Donald estavam fa- 
zendo a maior bagunça na 
redação, chamou-os para 
um reunião, aplicando uma 
psicologia toda especial. 
Dessa vez ele não soltou ne- 
nhum QUAC estridente, mas 
fez um discurso com pala- 
vras bonitas e pausadas, 
pregando a necessidade de 
organização da redação. 

— Se vocês ainda não 
perceberam, a redação é O 
“cérebro” do jornal. E um la- 
boratório que trata a infor- 
mação de tal maneira que 
ela possa ter acesso fácil ao 
pxpino: 


— 


pm 


ma. 


Peninha e Donald ficaram 
impressionados com a dialé- 
tica do velho tio, mas resol- 
veram colaborar, compor- 
tando-se. Afinal, uma reda- 
ção precisa ser bem organi- 
zada, porque lá todo mundo 
está trabalhando com a 
“cuca”, não é mesmo? 

A redação funciona para 
colher todas as informações 
de interesse do leitor e pre- 
pará-las para a composição 
e impressão. Por causa da 
urgência com que as noti- 
cias devem ser dadas, uma 
redação de jornal é mais di- 
nâmica e agitada do que a 
redação de uma revista. O 
jornal diário é elaborado em 
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menos de 24 horas, en- 
quanto uma revista semanal 
pode ser preparada em sete 
dias ou mais, conforme o 
sistema de trabalho adotado. 

Vamos tomar | como 
exemplo o funcionamento 
da redacção do Jornal da Tar- 
de, vespertino paulista que 
mantém uma organização- 
modelo para cobrir todos os 
setores de noticiário. 

Na cúpula hierárquica da 
redacção está o diretor do 


E CRGANOGRAMA 
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jornal, que cuida da parte 
administrativa. Em seguida 
vem o editor-chefe, assesso- 
rado por quatro editores-as- 
sistentes: o editor de cria- 
ção, o editor de producão, o 
editor geral e o editor de edi- 
cão, que orientam e supervi- 
sionam o trabalho redacio- 
nal e cuidam de manter a li- 
nha de conduta do jornal. 
Por sua vez, a redação é 
dividida em vários setores: 
Noticiário Local e Geral (que 


DE “APATADA. 








trata de assuntos da cidade 
nas áreas de Justica, Policia, 
Prefeitura, etc); Esportes 
(que cobre futebol e outros 
esportes profissionais e 
amadores): Politica e Eco- 
nomia (que abrange politica 
nacional, estadual, munici- 
pal e economia nacional e 
estrangeira relacionada com 
assuntos nacionais); Exte- 
rior (cujo noticiário é recebi 
do de diversas agências de 
noticias, dos servicos espe- 
ciais dos jornais The New 
York Times e Washington 
Post e dos correspondentes 
em muitos paises); e Varie- 
dades (que trata de notícias 
de teatro, artes plásticas, li- 
teratura, cinema,  quadri- 
nhos, diversões, etc). 

Essa divisão em setores 
facilita a cobertura jornalisti- 
ca. Antes que um reporter 
Saia à rua para colher as in- 
formações que irão compor 
o jornal do dia seguinte, há 





BOLAS! COBRIR O 
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uma verdadeira preparacão 
tática visando o ataque às 
fontes de notícias. Vejam só 
como funciona, 

Na parte da manhã, reu- 
nem-se os editores de cria- 
cão e producão com os edi- 
tores de cada setor de noti- 
ciário para disculir a pauta 
do dia, isto é, quais os as- 
suntos que o jornal vai 
cobrir. 

Depois, o editor de cada 
setor faz uma pauta para 
seus repórteres, indicando 
qual o assunto que cabe à 
cada um cobrir. Por exem- 
plo, na área de Variedades 
pode ser programada uma 
entrevista com uma artista 
de cinema. Então, o editor 
de variedades dará ao repór- 
ter toda a orientação para a 
cobertura da maté' à. Em 
seguida, o repórter sai à rua 
com o fotógrafo e entra em 
acdo, 

Este é o trabalho desen- 






volvido independentemente 
por todo setor do noticiário. 
No final da tarde ou começo 
da noite, os repórteres retor- 
nam, redigem o material que 
coligiram, identificam as fo- 
tos e entregam o material 
ao seu editor. 

Agora é a vez do editor 
geral e do editor de edição 
supervisionarem os traba- 
lhos. A eles cabe dirigir a 
reunião de edição, onde fa- 
rão o balanço e a avaliação 
do material que têm para 
publicar, estabelecendo 


prioridades e espaço para 
cada assunto, conforme os 
interesses do leitor ao qual 
se destina o jornal. Os edito- 
res diagramam, isto é, distri- 
buem as matérias nos espa- 


ACABOU A MOLEZA, 
PESSOAL! TEM OUTRA 
REPORTAGEM URGENTE j 
— PRA FAZER! 


cos das páginas, escolhem 
as fotos e passam as maté- 
rias aos copidesques, os 
reescrevedores, que darão a 
forma definitiva ao texto, es- 
colhendo os títulos e mar- 
cando os tipos em que serão 
compostos. 

Só depois dessa correria é 
que tudo desce para as ofici- 
nas, onde o jornal será im- 
presso. E para que tudo saia 
certinho, apesar da pressa, 
uma redação de jornal tem 
que funcionar em ordem. 
Porque oc leitor, quando 
compra e lê um jornal, não 
quer saber se a edicão deu 
ou não muito trabalho. Ele 
só quer ficar informado, “por 
dentro” do que está aconte- 
cendo. 

















JORNALISMO ESPORTIVO 


E houve o Cam- 
peonato Mundial de Fu- 
Alema- 
precisou 


realizado na 
A Patada 


tebol, 
nha, 
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enviar um repórter para lá. 
Como o Tio Patinhas sabia 
que o Zé Carioca era faná- 
tico por futebol, contratou-o. 


] = À O id “ie 

Era la k do k 

| E. h, 

Nor We" FM 
) 1! sa 1 


| a 0 ES | TEA! i RB ' q EF | Li F = 
Pd Mo. ] r O E ) o li NIE j 1 a 
] À E e! o - 1] , MA , E RP a Pra | 4 A aa A | ' dl Er 2" bo 
. q ; ay a ao E qa 


— SEU PATINHAS/ 


nr 
A Res rolos di 


Ai o Tio Patinhas viu que 
o Zé Carioca podia entender 
bem de futebol, mas não de 
jornalismo ... 

— Cobertura esportiva é 
termo de jornalismo, Zé! — 
disse o velho pato, impa- 
ciente. — Significa que você 
vai acompanhar todos os 
lances a respeito do Cam- 
peonato e mandar as repor- 
tagens para mim. 





Rd 





Só então é que o Zé Ca- 
rroca entendeu. E foi fazer 
companhia aos outros 150 
repórteres que o Brasil man- 
dou para a Alemanha, em 
1974, o maior contingente 
jornalístico de todos os paí- 
ses disputantes, 

O jornal moderno é divi- 
dido em seções especializa- 
das. Uma delas é a seção de 
esportes que, no Brasil, de- 
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vido à popularidade do fute- 
bol, é muito importante. 
O Campeonato Nacional 


de Futebol, com a participa- 


ção dos principais clubes do 


Brasil, tornou maior a ne- 


cessidade de uma boa co- 
bertura esportiva por parte 
da imprensa. Para isso utili- 
za-se o trabalho não só de 





repórteres, mas também de 
correspondentes distribuidos 
por todo o território nacio- 
nal. 

Para poderem cobrir com 
eficiência os acontecimen- 
tos esportivos, os jornais e 
as emissoras de rádio e TV 
mantêm equipes de jornalis- 
tas especializados. 


CRIANCAS FAZEM JORNALISMO 


n dipuc,. irmão de Cupido, 

deus do amor na mitologia 
greco-romana, lancava setas 
de ódio e não de amor. Mas um 
dia ele recebeu uma flechada 
que o transformou. À partir dai 
ele comecou a enviar mensa- 
gens de paz e amor”: 

Este é o resumo do conto de 
um menino de 11 anos que 
saiu na revista americana Kids 
(Garotos), redigida e ilustrada 
por crianças e lançada em 1971 
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por dois “grandões”: Jenette 

Kahn e James Robinson. 
No primeiro número dessa 

revista as crianças escreveram 


sobre os mais variados assun- 
tos, desde a guerra e a poluição 


até o futuro da humanidade, 
Uma menina de 11 anos decla- 
rou: “Os adultos deveriam 
amadurecer mais”. E acres- 


centou que uma das provas da 


infantilidade deles era o seu 
constante desentendimento. 


A CORRIDA DOS “FUROS” 


uro, expressão muito 
F usada em jornalismo, 
significa notícia dada em 
primeira mão, Ou seja, uma 
informação importante que 
um jornal consegue publicar 
antes dos outros. 

Este é um dos aspectos 

COTA! O FU 
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O jornal americano The 
New York Times, um dos 
maiores do mundo, é tam- 
bém famoso por seus "fu- 
os”. Em 1912 foi o primeiro 
a noticiar — e com detalhes 
— O trágico naufrágio do 
transatlântico inglês Titanic, 
o maior e mais luxuoso de 
todos os tempos. Esse 


porque 


mais empolgantes do jorna- 
lismo moderno: a luta para 
dar uma notícia inédita. Al- 
guns repórteres têm verda- 
deira obsessão pelos “furos” 
estes promovem 
tanto o jornal, como aquele 
que “caçou” a notícia. 


navio chocou-se 
contra um iceberg, causan- 
do a morte de 1513 pes- 
soas. 

Outro notável “furo” jor- 
nalístico foi dado em São 
Paulo, pelo Jornal da Tarde. 
Após o transplante de cora- 
ção realizado pelo dr. Chris- 
tian Barnard na Africa do 
95 
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GRANDES CADEIAS JORNALÍSTICAS 


PD atacôncio, o milionário jornalísticas do mundo (ca- 
rival do Tio Patinhas, deia jornalística é um grupo 
achou que era absurdo que de vários veículos de comu- 
um sovina como o velho pa- nicação que pertencem a 
to tivesse um jornal, 4 Pata- uma mesma empresa). Pois 
da, enquanto ele não tinha é, para irritar o Tio Patinhas, 
nenhum. Chamou seu se- o Patacôncio queria com- 
cretário e pediu-lhe uma re- prar logo um montão de jor- 
lação das maiores cadeias nais de uma vez. 
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Pouco depois ele recebeu também o Sunday Times. | 





O seguinte relatório: com circulação de 1,4 mi- 
“Há inúmeras cadeias jor- lhão de exemplares, além de 

nalísticas na Europa. A In- muitos e muitos jornais, re- 

glaterra, por exemplo, pos- vistas, emissoras de rádio e 


sul um verdadeiro império TV no mundo inteiro. Outras 
de imprensa. Uma de suas importantes cadeias jorna- 
maiores cadeias jornalísticas lísticas na Inglaterra são a 


é a Thomson Organization, International Publishing 
com trinta jornais, incluindo Corporation, que controla 
[he Times, com uma tira- vários jornais e duzentas re- 
gem de 340 000 exempla- vistas; a Beaverbrook 
res diários, e que circula des- Newspapers e a Associated 


de 1785! A ela pertence Newspapers. 
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Na Franca há menos ca- 
deias jornalísticas. Uma das 
maiores é o Grupo Francês 
de Edições e Publicações, 
dono do jornal France Soir, 
com 880 000 exemplares, e 
da revista Elle, além de ou- 
tros jornais e revistas. 

O principal grupo jorna- 
lístico alemão é o Axel 
Springer, que controla os 
cinco maiores diários do 
pais, entre os quais o Die 
Welt, o Hamburger Abend- 
blatt e o Berliner Morgen- 
post. 

As grandes cadeias de 
jornais da ltália estão liga- 
das a grupos industriais, Co- 
mo o da família Crespi, dona 
dos jornais Corriere della 
Sera, La Stampa e Stampa 
Sera. 

Nos Estados Unidos, a 
New House Newspaper, 
com 21 jornais, a Scripps- 
Howard, com dezesseis, e O 
poderoso grupo Hearst 
Newspaper, herdeiro do an- 


tigo magnata da imprensa 
americana, William  Ran- 
dolph Hearst, são as princi- 
pais cadeias jornalísticas. 

O Japão não tem cadeias 
jornalísticas, mas sim gran- 
des jornais que também edi- 
tam publicações semanais e 
mensais. Esses periódicos 
têm tiragens fabulosas, co- 
mo o Asahi Shimbum, de 
Tóquio, com mais de 6 mi- 
lhões de exemplares só na 
edição matutina e mais 4 
milhões na vespertina! 

— Ótimo! Pode comprar 
tudo! — exclamou Patacôn- 
cio, esfregando as mãos de 
contentamento. 

No dia seguinte, porém, 
ele teve uma desagradável 
surpresa: não só não conse- 
guiu comprar nenhuma ca- 
deia jornalística, como uma 
delas queria saber se ele, 
Patacôncio, não tinha jor- 
nais e emissoras de televi- 
são, pois ela estava Interes- 
sada em comprá-los. 





O QUE E COPIDESQUE ? 


O: jornalistas brasileiros 
* sempre quiseram subs- 


tituir O uso de copy-desk por 
reescrevedor, mas essa pa- 
lavra assimilou-se de tal tor- 
ma ao vocabulário das reda- 
ções que eles apenas conse- 
gquiram aportuguesá-la para 
copidesque. 

Copidesque (em inglês, 
copy = cópia, texto, e desk 
= escrivaninha) é o redator 
especializado em reescrever 






OLA! TROUXE MAIS 
UNS TEXTINHOS PRO 
SENHOR FAZER O |, 
, COPIDESQUE! = 


a matéria trazida pelo repór- 
ter. Enquanto o repórter se 
preocupa mais em colher os 
dados, o copidesque trata de 
dar forma final à matéria. As 
vezes, basta apenas “pen- 
tear o texto, isto é, reduzi- 
io de acordo com as neces- 
sidades de paginação, acer- 
tar a pontuação, aperfeicoar 
a qramática, adaptar a noti- 
cia ao estilo do jornal, esco- 
lher o título da matéria, etc. 
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O BRASIL EM REVISTA 


m 1860 os brasileiros 

começaram a receber 
um novo tipo de material de 
leitura: a revista. Neste ano 
surgia a Semana Ilustrada, 
de Henrique Fleiuss, a pri- 
meira revista de vida regular 
no Brasil. Seguiram-lhe ou- 
tras publicações do gênero, 
como O Merrimac e o Bazar 
Volante (1863), Ba-ta-clan 
(1867), Vida Fluminense e À 
Comédia Social (1868). Es- 
sas revistas dos tempos he- 
róicos da imprensa brasileira 
caracterizavam-se pela 
agressividade e oposição ao 
governo imperial. Dedica- 
vam-se principalmente à po- 
lítica, defendiam suas idéias 
e combatiam as instituições 
que julgavam obsoletas. E 
dessa época também a Re- 
vista ilustrada (1867), de 
Ângelo Agostini, famosa por 
seu caráter crítico e polêmi- 
Co. 

Após a proclamação da 
República, o caráter comba- 
tivo das publicações deixou 
de ser relevante, Tanto as- 
sim que de 1889 até o fim 
do século só apareceu uma 
revista: D, Quixote. 

Mas, já-no comeco do sé- 
culo XX, o aperfeicoamento 
dos métodos de composição 
e impressão incentivava o 
aparecimento de novos pe- 
rúdicos, como a Revista da 
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Semana, fundada em 1900, 
Nessa época a imprensa dei- 
xava seu cunho artesanal e 
amadoristico para se tornar 
uma atividade empresarial, 

De início, caracterizado 
pelo aspecto humorístico, 
surgia em 1902 O Maiho, 
revista fundada por Luis Bar- 
tolomeu e que depois ga- 
nharia também uma grande 
força política. Em 1907 apa- 
recia Fon-Fon; no ano se- 
guinte era lançada a Careta, 
que se tornaria tão popular 
que era encontrada nos sa- 
les de barbeiros de todo o 
pais. 

À partir dai cada tipo de 
público foi ganhando a sua 
revista. Para as moças sur- 
gia 4 Cigarra em 1914; para 
Os curiosos era destinado o 
almanaque Eu Sei Tudo, de 
1917, e para as donas de 
casa era oferecida Vida Do- 
méstica a partir de 1920. 





Com o aparecimento de 
O Cruzeiro, da Empresa Grá- 
fica O Cruzeiro, em 1928, as 
revistas de atualidades co- 
mecaram a ser cada vez 
mais procuradas. Em 1952 
apareciam Manchete, im- 
portante revista editada até 
hoje pelas Empresas Bloch, 
e Visão, revista'de comentá- 
rios é interpretações de fa- 
tos e situações nacionais e 
internacionais. 


Na década de 60 apare- 
ceu uma série de outras re- 
vistas importantes no pano- 
rama da imprensa brasileira, 
todas publicadas pela Edito- 
ra Abril. À primeira foi Qua- 
tro Rodas (1960), apreciada 
revista de turismo e auto- 
mobilismo. Vieram depois: 
Claudia (1961), dirigida às 
mulheres; Realidade (1966), 
de atualidades: Veja (1968), 
de análise e interpretação 
dos acontecimentos. 
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ESSES ANÚNCIOS... é, cio como quer. Muitos até | num jornal de Paris, na se- 


É Eu nviam mensagens secretas So Empregados oferecem- 
” ir ga 





avés deles. Nos jornais “Jovem de 21 anos de- 


s costumes mudam tan- 
Oi de um século para 
outro que a leitura de um 
jornal antigo, às vezes, nos 
causa surpresas e até nos 
faz rir... E o caso, por 
exemplo, de um anúncio pu- 
blicado no jornal Mercúrio 
de Lisboa, em 1744. Dizia 
assim: “Na casa de Joan 
Bautista Lerzo, defronte da 
Torre de Loreto, se vende 
um livro em 4.º, intitulado A 
Arte de Furtar, composto 
pelo padre Antônio Vieira, 
obra certamente filha do seu 
engenho, a 18200 cada um 
papel com tanto gosto que 
cada dia se vendem muitos”. 

Outros anúncios não são 
nada engraçados, embora 
curiosos, pois estão ligados 
à triste fase da escravidão 
no Brasil. Em 1361 saia es- 
te anúncio no Publicador 
Maranhense: “Na quinta- 
feira 27 do corrente, no ar- 
mazém do agente Gomes 5€ 
fará leilão de uma boa por- 
cão de escravos, entre Os 
quais um perfeito oficial de 
sapateiro . 


Atualmente, há também 
vários anúncios curiosos pu- 
blicados na imprensa diária. 
Max Schiling, um florista de 
Nova York, publicou no New 
York Times um anúncio redi- 
gido inteiramente em taqui- 
grafia. Intrigados, muitos 
homens de negócios pedi- 
ram às suas secretárias que 
traduzissem o texto. O anún- 
cio dizia às secretárias que 
se lembrassem do florista 
Schiling quando seus chefes 
encomendassem flores para 
as EeSposas. 

Cada um redige o anún- 
















“tos clandestinos. 

Ô — Anúncios de empregos 
também tornar-se 
n curiosos dependendo da ca- 
acidade inventiva e do hu- 


TRABALHAR 
ONDE TENHA POLCO 


ingleses, às vezes, aparecem oa empregar-se como as- 
“certos anúncios muito es- 
quisitos, convocando, atra- 
pe s de códigos secretos, os 
adeptos de religiões satâni- — fício baixo”. 
“cas para participarem de cul- 


censorista em edifício co- 
mercial. Nenhuma experiên- 
cia. Prefere começar em edi- 


Na coluna Diversos, apa- 


recem também anúncios 


- publicado das. E 













A PATADA 


CLASSIFICADOS 


TRABALHO E SE GANH 
MUITO, COM FERIAS DE 
10 A di MESES. QUE 
NÃO TENHA HORA PRA, 
ENTRAR, MAS TENHA 
HORA PRA SAIR E SO 
TRABALHE QUANDO 
ESTIVER INSPIRADO. 
1-5, FALAR “COM e 
ZÉ CARI OCA. 


bastante diferentes. Crentes 
de determinadas religiões 
mandam até publicar. ora- 
pa ções em agradecimento aos 
mordo. anunciante, Êocaso santos por graças alcança- 





UMA REPORTAGEM DIFERENTE 


T io Patinhas chamou os dois 
melhores repórteres de 4 
Patada. Que, como vocês 
sabem, são Donald e Peninha. 

— Quero que facam uma 
reportagem diferente — disse 
ele. — Vão até uma grande loja 
da cidade ... ao Peg-Pato, por 
exemplo, e escrevam sobre as 
relações vendedor-cliente. 
Como se comportam .., enten- 
dem? 

Lá se foram os dois. E, justa- 
mente, o Peg-Pato realizava 


uma grande liquidação de rou- 


heróis quase foram reduzidos a , 


massa de fazer pastel. Mas eles 
tinham de fazer a reportagem e 
trataram de anotar tudo que 
ocorria. Um cavalheiro pegou 
uma linda capa, enfiou um 
braco e... não pôde continuar: 
a outra manga já estava ocupa- 
da por outro distinto cava- 
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pas, a chamada “queima, a 
precos baratissimos. Só que, 
quando os jornalistas chega- 
ram, a loja ainda estava fecha- 
da e a multidão aguardava, 
impaciente, a hora de entrar. 
De repente, lá dentro da loja, o 
gerente, já melo nervoso, co- 
mecou a contagem regressiva: 

— Dez, nove, olto, sete, 
seis, cinco, quatro, três, dois, 
um... ABRIR!! 

Foi aquele estouro da boia- 
da. A multidão invadiu a loja 
como feras famintas e nossos 





lheiro, que também tinha visto 
a mesma capa. Aí os dois dis- 
tintos comecaram a discutir 
sem muita distinção, cada qual 
dizendo que havia chegado pri- 
meiro. A discussão virou briga 
e... bem, vocês já imagina- 
ram? Dois gajos brigando den- 
tro de uma capa?! 


Logo cada um saia com sua 
querida capa, isto é com a me- 
tade rasgada. Ao ver aquilo, O 
gerente exigiu que pagassem o 
prejuizo. Mas os dois cava- 
lheiros alegaram que não po- 
diam pagar por meia capa, pois 
esse artigo simplesmente não 
existia. E enquanto o gerente 
punha as mãos na cabeca, os 
distintos clientes partiram para 
outras seções. 

Assustado com o quase que- 
bra-quebra da multidão de fu- 
rosos compradores, Peninha 
refugiou-se atrás de um balcão. 

— Aqui estarei a salvo — 





murmurou —-, enquanto anoto 
tudo. 

Mas, de repente, sentiu que 
sua touca era violentamente 
arrancada de sua cabeca. E, 
quando foi reclamar, a touca já 
estava lindamente empaco- 


tada, nas mãos de um freguês! 


Por sua vez, Donald estava 
escondido numa cabina de pro- 
var roupa. Nisso entrou uma 
gorda senhora com um garoto 
sardento a tiracolo e, ao ver o 
Donald, deu um grito de triun- 
fo ! 

— AAAHI! Achei a roupinha 
de marinheiro que eu queria! 





Vamos, filhinho, experimente 
logo antes que alguém pegue! 
— € empurrou o garotinho sar- 
dento para cima do Donald. 

— Ei, qual é?! — berrou o 
pato. — Está me achando com 
cara de manequim? 

E a gorda senhora estava 
achando mesmo, tanto que 
desmaiou de susto. Mas... e o 
Peninha? Bem, nessa altura ele 
estava enrolado num pano de 
cortina, pois toda a sua roupa 


dessas 


já tinha sido liquidada! 

No dia seguinte, 4 Patada 
publicou uma reportagem real- 
mente diferente, que comecava 
assim: “As relações vendedor- 
cliente são as piores possíveis, 
especialmente numa liquida- 
ção. Quando você estiver numa 
queimas de roupas, 
tome cuidado para não ser 
confundido com um mane- 
quim, senão você sairá de lá 
queimado |" 


COLUNISTAS POLÍTICOS 


D eninha quis tentar um 
novo campo no jorna- 
lismo. Falou, então, com o 
Tio Patinhas, que resolveu 
testá-lo como colunista po- 
lítico. Mas sua primeira co- 
luna começava assim: “O 
prefeito de Patópolis, dr. 
Inaugurindo, inaugurou on- 
tem, pela 15.º vez, o viaduto 
dos Patos. Dizem seus ad- 


versários políticos que a 
próxima inauguracão do 
mesmo viaduto já está mar- 
cada para o dia 1.º de abril, 
data do aniversário do pre- 
feito”. 

Ão ler aquilo, o prefeito fi- 
cou uma “fera” e deu aquela 
bronca no Tio Patinhas, que 
logo descarregou em cima 
do Peninha: 





“— Ão escrever sobre po- 
lítica, você precisa ser mais 
cauteloso. Tome, leia a bio- 
grafia destes colunistas e 
veja se aprende alguma coi- 
sa | 

A primeira biografia que O 
Peninha leu era sobre o 


americano Walter Lippman, 
um dos melhores comenta- 
ristas políticos do mundo e 


Peninha conheceu alguns 
dados sobre Drew Pearson, 
também americano. Escre- 
veu durante quarenta anos 
sua coluna política no jornal 
Washington Post. Muito 
bem informado sobre políti- 
ca, fazia críticas fundamen- 
tadas que atingiam as maio- 
res personalidades do go- 
verno. E nunca conseguiram 


grande entendido em políti- 
ca internacional. Sabia es- 
clarecer os leitores sobre os 
problemas políticos e suas 
colunas na revista News- 
week e em 110 jornais ame- 
ricanos eram lidas por mais 
de 30 milhões de pessoas. O 
próprio presidente Roose- 
velt pedia sua opinião e 
conselhos. 





desmenti-lo! 

Peninha leu também as 
biografias de outros colunis- 
tas atuais, como o america- 
no Jack Anderson e o brasi- 
leiro Carlos Castello Branco, 
e ficou muito impressiona- 
do. Por isso desistiu do colu- 
nismo político e resolveu es- 
forçar-se para se tornar o 
melhor repórter do mundo. 
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“m n e mem. FE 


5 il Hi Metuhan disse 
comunicação Rev Ran 
formado o nosso planeta 
“numa “aldeia-global”. E não 
é que é verdade? Através do 
telefone, do rádio, da TV, 
você já pode se comunicar 
com qualquer parte do 


- mundo, em um mesmo ins- 


tante; Mas o homem não se 
“contentou: e agora tenta am- 
“pliar as fronteiras dessa “al- 


deja”. Hoje a Terra já pode 


comunicar-se com a Lua é 
até captar informações de 
Marte e Vênus, 

A era da comunicação in- 


Rai neta na começou no 


a 4 de outubro de 1957, 
“Quando subiu ao espaço O 
“Sputnik | o primeiro satélite 


artificial da Terra. Lançado 
em órbita pela União Sovie- 
tica, sua primeira mensa- 


gem, o famoso bip-bip, logo . 


era ouvido em todos os pon- 
tos da Terra. Em 1959 a 
União Soviética conseguia 


“atingir a Lua com o Lunik ll. 
Nesse mesmo ano o Lunik 
“Ht tirava as primeiras fotos 


| nda: face oculta da Lua. Em 
dai de 1961 q russo Yuri 
no Gagárin tornava-se 0 pri. 






mar nave especial 





“meiro homem a conversar | à 
- pelo telefone. com a nr Mo 





“a ad em. 





gdsilio aniicial a ana 
| formações de Vênus. lan- 
“| Gado em 27 de agosto de 


1962, do cabo Kennedy, nos 
Estados Unidos, após 109 
dias de viagem espacial, 





















marcada em 10 de julho as! 
1962 com o satélite ameri- 
cano Teistar |. Desde. então, 


programas de TV e telefone. | Ra ! 
mas passaram a ser transmi-. 


tidos entre os Estados Uni- 


a dos, Londres e Paris por 
— meio. desses satélites. Em > 
| ora o der mv. transmi- 


"reto? 











“aproximou-se so Vénus a 
“ bastante para “mandar infor 


mações sobre a feno e, K 
e a pressão. atmosférica € e E 


planeta. 
Uma. grande conquista. foi 
























“com os 


Pavan che enc o o Tio 
“Patinhas já mandou comprar. 


vastfetma área na Lua para. 


“pod “m 



















R eportagem sobre crimes 
não é um assunto muito 
agradável, mas a verdade é 
que boa parte do público 


gosta de estar informada a 
respeito de casos. policiais. 
Principalmente se uma. qua- 
drilha estiver agindo na ei- 
dade ou no bairro onde o lei- 
tor reside, ele tem interesse 
em estar a par do assunto 


para não se transformar em 


vitima. Pela leitura dos jor- 
nais ou através do rádio e 
televisão, O público poderá 


do alheio, de que forma ata- 
cam, etc, & tomar as medi- 
das atauteladoras possiveis. 


Por isso é que certos jornais 
pur Rem esse finado poti I- 


saber cOmo são os amigos 








“Cirilo, mesmo a contragos- | 
to. Acham também que é. 
seu dever jornalístico infor 
mar tudo que ocorre no pais. 
e no mundo. inclusive o tado: E 


triste das coisas. 
Mas há jornais, também; 


que “adoram” publicar esse 


tipo de noticiário, Como ca- 
da jornal tem o público que 
merece, essas publicações 
têm o seu público. E, desde 
que o mundo é mundo, sem- 
pre há os maus, os erimino- 
SOS E 05 Crimes, & nunca fal- 
tarão notícias sobre o 9s- 
sunto. Nesses jornais o cri- 
me é a dedo ainda Dia 


mantes que funcionam 24 
horas por dia, com os repór- 


teres revezando-se em plan- 


tão: Seus postos de trabalho 
são 08 locais em que convi- 
vem os dramas da cidade: 
delegacias de polícia, hospi- 
tais E prontos-sogorros, GLc. 

Certos repórteres poli- 
ciais fazem até investiga- 
cões por conta própria, Uma 


“VBZ UM repórter entrevistou 


todas às casas de uma rua 
até localizar à testemunha 
de um crime. Com isso aju- 
dou a polícia a esclarecer 
um caso. 


Mas alem dos dramas 
acontecem também coisas 
engracadas na reportagem 
policial. Como a daquele ra- 
paz que brigou com uma fir- 
ma de seguros. Ele havia 
caido do 12,º andar de um | 
edifício em construção e. 
queria receber uma indeni- 
zação. O problema é que ele 
havia sofrido apenas uns ar- 
ranhões. Devem estar discu- 
tindo até hoje... Ou, se o 
queixoso recebeu alguma 
coisa, não deve ter passado 
de um vidro de mercúrio 
cromo! 





AS MAIORES REVISTAS 
DO MUNDO 


ma noite, o Tio Patinhas 

estava com insônia e 
pegou na estante um livro 
qualquer para ler. E — azar 
dele — o nome do livro era 
Magnatas da Imprensa. 
Curioso, o velho pato come- 
cou a ler sobre a vida de em- 
presários que possuíam ver- 


ESTADOS UNIDOS — Rea- 
der's Digest: mensal, edições 
em 13 línguas, em braille e edi- 
ção sonora. Tiragem nacional; 
17 milhões de exemplares; in- 
ternacional: 11 milhões; em 
braille: 3 500. Time: semanal, 
edições nacional e internacio- 
nal, Tiragem da edição nacio- 
nal: 4,2 milhões de exemplares, 
McCall's: mensal. Tiragem: 8,5 


milhões de exemplares. TV 


Guide: semanal. Tiragem: 13,7 
milhões. 

ITÁLIA — Oggi: semanal. Ti- 
ragem: 800 000 exemplares. 
Gioia: semanal. Tiragem: 


Tio Patinhas acabou de 
ler a relação e mandou veri- 
ficar quanto custava cada 
editora. Ficou maluco ao sa- 
ber dos preços e desistiu de 
ser um magnata da impren- 
sa. Quando conseguir uma 
editora pelo preço de mil 
cruzeiros, talvez se resolva a 
fazer negócio ... 


112 


dadeiros impérios jornalísti- 
cos e ficou com “água na 
boca” ao pensar que só pos- 
sula um único jornal, 4 Pa- 
tada. No dia seguinte, con- 
sultou num anuário a rela- 
cão das maiores revistas do 
mundo. E encontrou o se- 
guinte panorama. 


400 000 ex prapláras 


FRANÇA — Femmes d'/Au- 


jour d'hui: semanal, edições em 


francês e flamengo. Tiragem: 
1,6 milhão. Paris-Match: sema- 
nal. Tiragem: 1,5 milhão de 
exemplares. 

ALEMANHA — Hoer Zu; se- 
manal, Tiragem: 4 milhões. 
Bunte lllustrierte: semanal. Ti- 
ragem: 1,9 milhão. Kluge 
Hausfrau: semanal. Tiragem: 
1,05 milhão. 


INGLATERRA — News of 


the World: semanal. Tiragem: 
4,2 milhões. Woman: semanal, 
Tiragem: 2,2 milhões. 





O CONSULTÓRIO SENTIMENTAL 


M argarida ficou furiosa, 
| quando viu seu namora- 


do Donald ao lado da famo- 


sa estrela de cinema, Eliza- 
pata Taylor. Ficou tão ma- 
goada, que escreveu ao 
consultório sentimental de 
uma revista: Vi meu namo- 
rado com outra. Que devo 
fazer? Patinha Desconsola- 
da”. L6go depois, salu a res- 
posta: Não julgue seu na- 
morado | precipitadamente. 
Talvez ele tivesse motivos 
para isso. 

E Donald tinha. Ele esta- 
va simplesmente entrevis- 
tando Elizapata para fazer 
uma reportagem. Margarida 
não cometeu uma injustica 
com Donald,. criticando-o, 
gracas ao consultório senti- 
mental. 


É para isso que existem 
as seções sentimentais nas 
revistas femininas e mesmo 
em jornais diários. Elas 
orientam aos que pedem 
conselhos sobre seus pro- 
blemas amorosos. Esse tipo 
de coluna de consultas ficou 
tão importante que muitos 
jornais e revistas têm até 
psicólogos em comporta- 
mento social para responder 
às perguntas. O leitor escre- 
ve, mandando um pseudôni- 
mo no lugar do nome (como 
fez a Margarida) para nin- 
guém saber sua verdadeira 
identidade, e depois recebe 
uma orientação ou um con- 
selho dado por um especia- 
lista, que talvez o ajude a re- 
solver o seu problema senti- 
mental. 
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A.ceuele não, foi encara-í, (do o que lhe parecesse inte- 


do apenas como uma arte, 
mas também como uma no- 
va forma de fazer jornalismo. 
Tanto assim que as primei- 
ras filmagens de lLumiêre 
(inventor do cinematógrato), 
Gaumont e Meliês docu- 
mentavam cenas como a 
chegada de um trem ou uma 
lição de como andar de 


bicicleta. 


Mas foi Felix Meguisch o 
primeiro repórter cinemato- 


gráfico contratado para via- 
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ressante. Ele até ganhou o 
título de “Cacador de Ima- 
gens, quando filmou, em 
Paris, o desfile da vitória das 
Forcas Aliadas, na | Guerra 
Mundial, em 14 de julho de 


RRSNISS 


A reportagem científica 
foi iniciada pelo dr. Doyen, 
que, em 1899, realizou uma 
série de documentários mé- 
dicos. Em 1908 apareceu o 
primeiro documentário cine- 
matográfico de atualidades, 








o Pathé Journal, instalado 
numa sala de projeções, em 
Paris. Em 1927, com o Fox 
Movietone News, O primeiro 
jornal narrado, os cinegrafis- 
tas ganhavam um novo re- 
curso: o som. 

Outro gênero de docu- 
mentário que apareceu em 
seguida foi o travelongue, 
ou narrativa de viagens. Os 
repórteres cinegrafistas pio- 
neiros no gênero foram H. 
G. Pointiríg, que, em 1912, 
filmou cenas do pólo Sul, e 
Robert Flaherty, que explo- 
rou onorte do Canadá para 
filmar Nanook, o Esquimoô, 
completado em 1912, e 


NOTÍCIAS 
ELETRÔNICAS 


Quer Peninha está num lo- 
cal distante — digamos, no 
Extremo Oriente — e quer man- 
dar uma notícia urgente para À 
Patada, recorre ao telex. É um 
aparelho que recebe e trans- 
mite mensagens a distância. O 
seu transmissor tem teclas 
como uma máquina de escre- 
ver. De um lado da linha, é dati- 
lografada a mensagem. Do 


outro lado da linha, o receptor 


também viveu na ilha de Sa- 
moa, para filmar Moana. 

Na reportagem científica, 
destacaram-se Jean Paileve, 
com O Polvo (1926) e O Hi- 
pocampo (1932). Outras pe- 
lículas que se tornaram mar- 
cos do início do jornalismo 
cinematográfico são Viagem 
ao Congo (1928), de Marc 
Allegret; a série de filmes 
africanos de Jean KRouch; a 
reportagem sociológica A 
Linha Geral (1929), do russo 
Sergei Eisenstein, e o do- 
cumentário Turksib (1929), 
de Victor Turin, sobre a 
construção da ferrovia Tur- 
questão —Sibéria. 


do telex recebe radioimpulsos 
que acionam suas teclas auto- 
maticamente, reproduzindo as 
palavras transmitidas pela esta- 
cão de origem, 

Se o Peninha quiser comple- 
tar a noticia com ilustrações, 
poderá enviar radiofotos, foto- 
grafias transmitidas a distância 
através de ondas de rádio. O 
telex e a radiofoto são recursos 
modernos utilizados pela im- 
prensa. 





ESTREIA DE GALA 


Enquanto vestiam Seus 
smockings, Donald e Peni- 
nha quase estouravam de or- 
gulho: tinham sido escolhidos 
para serem os apresentadores 
da grande estréia mundial do 
filme Os Dez Mantimentos. (O 
que Os patos não sabiam é que 


dois repórteres à entrada do 
luxuoso Cine Patox, todo ilumi- 
nado por holofotes que focali- 
zariam os grandes astros do ci- 
nema convidados para a estréia 
de gala. Muito prosa no seu 
smocking furta-cor, Peninha fa- 
lava por todos os cotovelos ao 
microfone, enquanto Donald 
distribuia exemplares de 4 Pa- 
tada e a multidão de fãs espera- 
va, impaciente, os seus artistas 
favoritos para pedir autógrafos 
ou arrancar-lhes algum pedaco 
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era tudo obra do Tio Patinhas: 
o velho pão-duro tinha conse- 
guido isso com o seu prestígio 
e queria aproveitar a ocasião 
para fazer propaganda — grátis, 
é claro — do seu jornal 4 
Patada ...|] 

Mas, à noite, lá estavam os 





de roupa como lembrancinha, 
O que ninguém sabia é que, 
no meio da multidão, dois 
malandros aguardavam a hora 
de agir. Tinham um plano 
magulavélico: iam aproveitar a 
confusão para pedir autógrafos, 
também, às celebridades pre- 
sentes. Mas sabem como? Em 
vez de dar um álbum de autó- 
grafos ou uma folha de papel 
para os artistas assinarem, eles 
dariam ... talões de cheques! 
Perceberam? Pois os pilantras 


achavam que, no meio da con- 


fusão, as vitimas não percebe- 
riam o golpe. Depois, era só ir 
descontar os cheques nos ban- 
cos onde os astros do cinema 
tinham dinheiro depositado |! 
Para não despertar suspeitas 
e ficar numa posição estraté- 





Gema, do diretor Alfredo Ihki- 
chok e outras celebridades, os 
dois falsos pipoqueiros logo 
entraram em acção: comecaram 
a colher autógrafos de tudo que 
era milionário presente e até 
estavam achando a coisa diver- 
tida. Pudera! Nunca tinham 
arranjado tanto dinheiro com 
tanta moleza! 

Quando os dois malandros 
já estavam com uma pilha de 
cheques assinados e tam dar 
no pé, uma voz gritou: 

— àÀÁlto lã! Vocês estão deti- 
dos! 

Os dois ladrões pararam, 
espantadissimos. À voz era do 
Tio Patinhas, que vinha acom- 





gica, os dois espertalhões ti- 
nham colocado um carrinho de 
pipoca bem no lugar onde os 
artistas milionários teriam de 
passar, e estavam disfarçados 
de pipoqueiros. Então, assim 
que o Peninha anunciou a che- 
gada do famoso galã Juliovo 





panhado de um guarda. 

— Prenda esses dois, guar- 
da! — ordenou ele, furioso. — 
Esta estréia é patrocinada por 
meu jornal, 4 Patada, e esses 
sujeitos não me pagaram um 
centavo sequer para ter a con- 
cessão da venda de pipocas na 
porta do cinema! 

Depois que a dupla foi parar 
na delegacia — já viu, né? — a 
polícia descobriu a pilha de 
cheques e os ladrões foram 
recolhidos ao xadrez. 

— Pois é, amigos — comen- 
tava o Peninha, noticiando o 


fato —, o Tio Patinhas é 
fogo... ele acerta até sem 
querer! 


117 





RADIOAMADORES, ESSES 
INCANSÁVEIS SENTINELAS 





V ovó Donalda veio do sí- 
tio e foi direto à casa do 
Mickey, explicando: 

— Preciso de sua ajuda, 
Mickey. Minhas ovelhas es- 
tão doentes e preciso urgen- 
temente de um remédio que 
só existe na Suica. 

Mickey ligou seu compli- 
cado aparelho de radiotrans- 
missão e falou com um cole- 
ga radioamador suíco. No 
dia seguinte, o remédio soli- 
citado chegava a Patópolis 
no primeiro avião. Gracas ao 
radioamadorismo, as ove- 
lhas da Vovó foram salvas. 
E assim que funciona o 
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DEPRESSA, CHAMEM O - 
CORPO DE BOMBEIROS! 
VAI PEGAR FOGO AQUI À 
EM CASA! CÂMBIO, f. 
PXK2P ER 





ia 


radioamadorismo, uma co- 
municacão através de ondas 
curtas entre pessoas de dife- 
rentes pontos do mundo 
que querem conhecer-se e 
também se propõem a aju- 
dar umas às outras. 

Marconi, que patenteou o 
primeiro rádio e transmitiu 
sinais através do Atlântico 
em 1903, considerava-se 
um amador. A partir daí, 
muitas pessoas comecaram 
a construir suas próprias es- 
tações de radiotransmissão, 
nascendo assim o radioama- 
dorismo. 

Com o tempo, o radioa- 


























A Jorismo » mostrou: sua uti- Je radi 
| lidade “nas comunicações  madores que cal no ar Edas 
casos de emEroéncia. | 22 às 24 horas, transmitin- 
1 1954 e 1955, quando do notícias urgentes. 
acções “destruí iram todos O radioamador respeita 
Os meios de comunicação um verdadeiro “Código de 
nos Estados Unidos, os ra- honra: transmitir e receber 
adores transmitiram mensagens de emergênci: 
Medidos | de socorro, ficando em que haja perigo de vida, 
em seus microfones até trin- não receber pagamento por 
— tahoras sem dormir. qualquer servico prestado e 
” No Brasil existe, desde nem transmitir informacõe 
969, a Patrulha da Madru- de caráter comercial. 
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-0 FOGUETE DE PATOÓ- — parte da edição original « QUIS pa 
POLIS ACABA DE. Sorgo pletifraia dh desdá. go Re 
PY E cén A MARTE! — ber- >. né said VR Da 
rou o Peninha na redação, Ro Pu 
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| iecou a ser ima » 
so naquele dia. 3 
Os jornais utilizam-se dar 
vários meios para não deixar 
“de publicar uma notícia. o “A 
gente. Um deles é o segun- | 
do clichê, tiragem suple- ” 
mentar de um jornal à uol 
se acrescentam notícias e 
fotos de última hora. O oii 
tro é a edição extra, uma 
edição especial para cobrir A 
determinado acontecimento 
de grande. ReReTo JISSãO abra 
nalmente, a segunda . 
ção é uma nova ri que 
traz uma notícia de última 
o" hora e que pode reproduzir 
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da primitiva máquina foto- 
“gráfica, inventada em 1829 
“por um tal de Daguerre, 


"francês. À geringonça fez fu- 


Tor, pois tirava, uma foto em 
“apenas” 20 ou 30 minutos 
de exposição ! Já em 1842 a 
máquina estava mais aper- 
feicoada, tirando fotos em 
poucos segundos. Tanto as- 
sim que nesse ano, na Ale- 
manha, Biow e Stelzner fa- 
ziam a primeira foto jornalis- 
tica de um incêndio em 
Hamburgo. Também o re- 
pórter americano Matthew 
Brady utilizou o daguerreóti- 
po na cobertura da Guerra 
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de Secessão. Só que o fotó- 


grafo, junto com a pesada 


câmara, precisava carregar 


os ingredientes necessários 
à preparação da chapa. Tudo 
isso dava um volume tão 
grande que exigiria uma car- 


roça para seu transporte. E 
carregar essa verdadeira 
“mudança” sob o fogo da 
batalha era coisa para herói. 

Ãos poucos, os proces- 
sos fotográficos foram-se 
aperfeiçoando. Em 1886 
aparecia o flash de pólvora 
para fotografar à noite; em 
1888 a fábrica Kodak come- 
cava a vender as primeiras 
câmaras portáteis para fil- 
mes. Em 1929 aparecia o 








flash de lâmpada. Esse siste- 
ma também foi melhorado 
com o flash eletrônico, que 
dispensa a troca da lâmpada 
cada vez que se tira uma 
foto. 

Atualmente, os fotógra- 
fos usam uma ou duas cã- 
maras, pequenas, eficientes 
e práticas. Esses aparelhos 
são dotados de fotômetro 
(que mede a intensidade da 







luz no ambiente a ser foto- 
grafado), telêmetro (para fo- 
calizar o objetivo), etc. Além 
disso, há acessórios que au- 
mentam os recursos do fo- 
tógrafo, tais como a lente 
grande angular, a teleobje- 
tiva, filtros, objetivas ultra- 
velozes, capazes de fotogra- 
far em 1/2 000 de segundo. 
Todos esses aperfeicoamen- 
tos técnicos vieram facilitar 
e ajudar, cada vez mais, O 
trabalho do repórter fotográ- 
fico. 
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f»harles Dickens  (1812- 

1870) foi um dos maiores 
romancistas ingleses de todos 
os tempos. Quem não conhece 
uma destas obras: Oliver Twist, 
David Copperfietd, Contos de 
Natal, Aventuras de Mr. Pick- 
wick? Pois ele começou sua 
carreira de escritor como jorna- 
lista. Após uma infância dificil 
devido à pobreza, Dickens, aos 
20 anos, começou a trabalhar 
no jornal True Sun, onde sua 
função era relatar reuniões par- 
lamentares e campanhas elei- 
torais. A partir daí, trabalhou 
em diversos jornais como re- 
pórter, até que, aos 22 anos, 
escreveu uma curta narrativa, 
que foi publicada por uma 
revista, Em 1835, publicou sua 
primeira obra: Sketches by Boz 
(Rascunhos por Boz), dando 
início à sua carreira de escritor. 
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(O vando começou a escrever, 

“* George Bernard Shaw fazia 
crítica de obras de arte para 
publicações como Pall Mal! 
Gazette, The World, The Star e 
Saturday Review. Depois, esse 
irlandês, nascido em Dublin em 


1856, deixou 
obras alheias 
escrever suas 
onde criticava 


de criticar as 
& começou a 
próprias peças, 
a sociedade hu- 


mana. De sua obra destacam- 
se: Homem e Super-Homem, 
Androcles e o Leão, Pigmalião 
e Comédias Desagradáveis. 
Pigmalião é a peca mais popu- 
lar de Shaw. Transformada 
num espetáculo musical de 
teatro e cinema, com o título 
de My Fair Lady (Minha Formo- 
sa Dama), foi apresentada no 
mundo inteiro. Em 1925, Shaw 
recebeu o Prêmio Nobel de 
Literatura. Morreu em 1950, 
com 94 anos de idade! 


KIPLING 


3 cs Rudyard Kipling foi 
um grande escritor e poeta 
de língua inglesa, embora nas- 
cido na India, em 1865. Foi 
educado na Inglaterra, mas em 
1882 voltava à terra natal, 
onde começou. a trabalhar na 
Civil and Military Gazette. Logo 
se tornou um respeitado repór- 
ter e seus poemas e contos 
também eram publicados pelo 
jornal. Em 1886, seu primeiro 
livro de poesias foi bem rece- 
bido pelos ingleses e indianos. 
No ano seguinte, Kipling tor- 
nou-se editor-assistente do Al- 
lahabad Pioneer, quando resol- 
veu dedicar-se também à 
criação de obras de ficção. O 
Livro da Jângal, onde ele conta 
a história de Mowgli, o menino 
criado na selva entre os lobos, 
é a sua obra mais famosa. 
Recebeu o Prêmio Nobel de 
Literatura em 1907 e morreu 
em Londres, em 1936. 
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FAULKNER 








“liam Faulkner nasceu em 

'/ 1897, no Mississipi, Esta- 
dos Unidos. Antes de se tornar 
escritor, exerceu as mais varia- 
das atividades: foi pintor de 
telhados, empregado de livra- 
ria, carpinteiro. Em 1919 co- 
mecou a colaborar em periódi- 
cos: a revista The New 
Republic publicou o seu pri- 
meiro poema, 4 Tarde de um 
Fauno. Faulkner nunca foi um 
“caçador de noticias”, mas 
seus trabalhos literários come- 
caram a ser conhecidos atravês 
de jornais e revistas, Colaborou 
também nas publicações da 
Universidade de Mississipi, en- 
quanto estudou lá durante um 
ano. A partir de 1930, várias 
revistas americanas, entre as 
quais a famosa Saturday Eve- 
ning Post, publicaram contos 
de Faulkner, que recebeu em 
1950 o Prêmio Nobel de Lite- 
ratura e, por duas vezes, o 
Prêmio Pulitzer. Faulkner fale- 
ceu em 1962. 
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HEMINGWAY 


ANRA — 


ak Park, em lllinois, nos Es- 

tados Unidos, lugar onde Er- 
nest Miller Hemingway nasceu, 
em 1898, e passou a infância, 
seria muitas vezes lembrado 
em seus famosos 'romances. 
Com apenas 19 anos ele aban- 
donou sua casa e comecou a 
trabalhar como repórter no 
Kansas City Star. Participou da 
Primeira Guerra Mundial, pri- 
meiro na França e depois no 
Oriente Próximo, como corres- 
pondente do Toronto Star. Du- 
rante toda a sua vida, Heming- 
way buscou emoções fortes, 
participando de lutas, cacadas, 
boêmia e admirando touradas, 
experiências que relatou em 
seu trabalho jornalístico e em 
seus livros: Adeus às Armas, O 
Velho e o Mar, Por Quem os 
Sinos Dobram e outros que 
lhe dariam o Prêmio Pulitzer, 
em 1954, e o Nobel de Litera- 
tura, em 1953. Hemingway 
morreu em 1961. 
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EUCLIDES 
DA CUNHA 


ucliides Rodrigues Pimenta 

da Cunha nasceu em Can- 
tagalo, Estado do Rio, em 
1866. Comecou a cursar a Es- 
cola Militar, mas foi expulso, 
em 18868, por causa de um 
gesto de protesto contra o regi- 
me monárquico da época. Isso 
mudou o seu destino: Euclides 
seguiu para São Paulo e come- 
cou à escrever para o jornal 4 
Província de S. Paulo, na seção 
"Questões Sociais”. Em 1897, 
o jornal, já sob o nome O Esta- 
do de S. Paulo, encarregou 
Euclides de ir como enviado 
especial para a cobertura da 
guerra de Canudos, na Bahia, 
uma rebelião monarquista num 
Brasil já republicano. De suas 
impressões sobre o conflito 
nasceria depois Os Sertões, 
uma das obras-primas de nossa 
literatura. Euclides morreu em 
1909. 





A OPINIÃO DO JORNAL 


esa manhã, uma das 
» piscinas” de dinheiro 


do Tio Patinhas amanheceu 
vazia. Alarmado, o rico pato 
deu parte à polícia. Além 
disso, publicou um vigoroso 
editorial no jornal A Patada, 
pedindo às autoridades me- 
lhor policiamento da cidade. 

Editorial é a palavra do 
editor, a opinião do jornal 
sobre determinado assunto 
de interesse público. Antiga- 
mente chamava-se artigo 
de fundo ou comentário e 
tinha mais forca e influência 
do que agora. No tempo do 
Império, por exemplo, um 
artigo de fundo do Jornal do 


Comércio, do Rio de Janei- 


ro, podia fazer até um minis- 
tro perder o posto. 


Além de informar, o edi- 
torial traz a opinião e a inter- 
pretação de uma notícia ou 
um acontecimento segundo 

linha de pensamento se- 
guida pelo jornal. 

Quando o editorial de À 
Patada fazia furor, Tio Pati- 
nhas percebeu que não ha- 
via sido roubado. Tinha 
mandado transferir, na vés- 
pera, O dinheiro para outro 
local a fim de mandar fazer a 


limpeza daquela “piscina. 
Telefonou, então, à policia 
comunicando o engano, 


mas 0 BRIEREE respondeu: 













? AGORA É TARDE, SEU. 
PATINHAS. JA PRENDE- |) 
MOS OS CULPADOS. | 
| TODOS OS pandas 
«ESTÃO AQUI, | PRE 08! / 

















quela e, o Gilberto 
es ava “fuçando” impa- 
temente na estante, Pu- 
de. lado os compêndios 
Sica nuclear, os dicioná- 
ios E imológicos. os trata- 
dos de astronomia. Enfim, 
encontrou o que procurava: 
um almanaque. Não se es- 
pantem. Até um intelectual 
como ele precisa, às vezes, 


4 Fi 


ler algo mais “divertido e ale- 


“gre para descansar a “cuca”, 
FE ie g não Er 

À E almanaques são catálo- 
gos muito interessantes. Pu- 
blicados periodicamente, 
trazem matérias variadas, 
como calendário com a dis- 
tribuição do ano em meses, 
semanas e dias; dados as- 


E «NÃO, VOVO! AQUI 
NÃO DIZ COMO SE FAZ 
PRA, PARAR ESSA 

GERINGONÇA / 






MANAQUE 


tronômicos; artigos cientifi- 
cos e literários; anedotas; 
curiosidades, etc, 

A palavra almanaque 
vem do árabe a/-manak, que 
significa “lugar onde o ca- 


melo se ajoelha, parada nu- 
ma viagem. A palavra para-. 
da foi usada depois para in- 
dic; 





ir as paradas do Sol nos 
gnos os do zodíaco e o livro 


“que falava sobre o assunto. 


O almanaque mais antigo 
que se conhece está hoje no 
Museu Britânico. É egípcio, 
escrito sobre papiro e data 
de 1 200 a.€. Outros povos 
antigos também redigiram 
textos semelhantes em per- 
gaminhos. Mas o primeiro 
almanaque impresso só foi 


em 


Pr 
publicado em Viena, 
1457, por Purbach. Em 
1473 apareceu o Regio- 
montano, de Johann Muller, 
cujas tábuas astronômicas 
foram usadas por Colombo 
e Vespúcio. À partir daí, a In- 
glaterra, a Franca, a Alema- 
nha e os Estados Unidos 


“também começaram a editar 
“publicações desse gênero. 


No Brasil, os mais curio- 


Sos que apareceram foram o 


Almanach Histórico do Rio 
de Janeiro, publicado por 
Duarte Nunes no século 
XVIII, e o Almanaque das 
Fluminenses, de 1890, dedi- 
cado às senhoras. 

Os almanaques se popu- 
larizaram no Brasil a partir 





do início deste século. Em 
1912 aparecia o Almana- 
que do Pensamento; em 
1920, o Almanaque do Bio- 
tônico Fontoura; em 1938, 
o Almanaque Brasil e, em 
1949, o Almanaque Renas- 
cimento. 

O mais famoso é o alma- 
naque do Biotônico Fon- 


toura, criado por sugestão 


de Monteiro Lobato, que 
fez o texto com histórias 
do Jeca Tatu, personagem 
que apareceu pela primeira 
vez no seu livro Urupês, em 
1918. É uma publicação 
muito apreciada no interior 
do Brasil, pois traz informa- 
ções úteis para as pessoas 
do campo, 
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ezinho estava empolga: 

do demais com as 
“aventuras jornalísticas do 
tio Donald. E cismou que 
também queria ser jornalis- 
ta. Mas, ao saber que ainda 
não tinha idade para isso, fi- 
cou aborrecido. 

— Não seja por isso — 
disse-lhe Donald. - Você 
pode fazer um jornalzinho 
na escola. Al você já vai trei- 
nando para o dia em que for 
jornalista profissional. 

— Boa idéia! Mas... co- 
mo faco um jornalzinho? 

— E fácil — continuou 


= ra = 
E F é ” 
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Donald. -— Primeiro você 
reúne uma turminha que 
queira ajudar a fazer o jor- 
nalzinho. Depois, é preciso 
arranjar um mimeógrafo pa- 
ra imprimir, se não quiser 
que a tiragem do jornalzinho 
seja de apenas um exemplar, 
o que seria muito chato, Pe- 
lo menos um dos redatores 
deve saber escrever a má- 
quina para datilografar no 
estêncil as matérias do jor- 
nalzinho. 

— Só isso? — perguntou 
Zezinho, muito interessado. 

— Não. O mais impor- 





tante vem agora. Antes de 
comecar, você deve definir 
as seções do jornal, assim: 

Atualidades — E o noti- 
ciário de caráter geral, mas 
preferencialmente de inte- 
resse dos alunos do colégio, 
como novas descobertas da 
ciência, novas normas de 
ensino, inauguração de no- 
vos cursos e escolas, altera- 
cão nos quadros diretivos do 
ensino (mudança de minis- 
tro, secretário da Educação, 
diretor, etc.). 

Cinema e teatro — Indi- 
cações e críticas dos filmes 
e pecas em cartaz na cidade. 

Artes e literatura — No- 
ticiário sobre atividades ar- 
tísticas em geral; informa- 
ções sobre livros antigos e 


” Ha pi 
En 


novos e seus autores; crítica 
literária. 
Esporte — Cobertura das 
atividades esportivas, princi- 
palmente daquelas que pos- 
sam interessar mais direta- 
mente aos seus colegas: 
competições internas e ou- 
tras que envolvam seu colé- 
gio ou a classe estudantil. 
Sociais — Aniversário de. 
alunos, professores e fun- 
cionários, festas e conves- 
cotes promovidos pela es- 
cola, por um aluno, etc. « 
Humorismo — Anedotas 
e charges, em que comu- 
mente figuram alunos da es- 
cola como personagens. Só 
não se deve usar a seção 
para ridicularizar um colega: 
muito menos um professor. 





cipais, “mas você 0d ai 
criar outras, como a coluna 


Rr Sempre 

acontecimentos, OFInC Riba. 
mente quanto aos fatos que 
acontecem dentro da esco- 


la. Cada seção — é óbvio — 
deve ficar a cargo do redator 
que entenda mais do assun- 


serem ou não: o ias. 
Mal Donald acabou de fa- 
lar, Zezinho saiu correndo 
para reunir a sua turminha. 
Mas ainda gritou: 
— O nosso jornal vai se 
chamar A Patadinha, tio | 


JORNALEIRO, UM MADRUGA 


mm e ML enquanto 
Ed você está dormindo, 
muitas jessoas já estão tra- 
balhando. Uma delas é O jor- 
naleiro que, a partir das 
3h30 da madrugada, já está 
nas agências distribuidoras 
comprando revistas para 
sua banca. (Só os jornais 
são entregues diretamente 
aos jornaleiros nas bancas.) 
Jepois ele ainda tem que 
abrir « e arrumar a banca para, 
então, comecar a atender os 
fregueses. 


Por lidar diretamente com 
o público, o jornaleiro é 
sempre uma figura muito 
popular. Além de vender re- 
vistas, também é procurado 
para dar mil e uma informa- 
ções aos passantes. Por isso 
tudo ele é homenageado no 
Brasil em 15 de novembro, 
Dia do Jornaleiro. - 
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ntigamente, quando o 

“foca” (jornalista princi- 
piante) entrava numa reda- 
ção de jornal, enfrentava um 
mundo hostil. Os profissio- 
nais veteranos estavam 
sempre prontos para “dar o 
bote”, preparando brinca- 
deiras de mau gosto para 
gozá-o. 

Hoje. o “foca” não é mais 
ridicularizado. Apesar de ser 
um principiante, ele já co- 
nhece melhor o processo 
jornalístico. Não é mais um 
curioso que apenas tem 
vontade de aprender jorna- 
lismo. E só pode comecar a 
trabalhar numa redação 
após ter cursado uma facul- 
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dade de jomalismo. 

Isso não quer dizer que a 
prática não seja importante. 
Mesmo com o diploma, só 
exercendo a profissão é que 
um profissional se torna 
realmente bom. 

Para formar o bom profis- 
sibnal de imprensa, Robert 
Lee fundou a primeira escola 
de jornalismo nos Estados 
Unidos em 1869. Logo fo- 
ram aparecendo outros cur- 
sos semelhantes em todo o 
mundo. Na Inglaterra, os 
estudos de jornalismo se 
iniciaram em 1920 na 
Universidade de Londres. 

No Brasil, a primeira es- 
cola desse tipo foi a Facul- 
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dade de Jornalismo Cásper 
Libero latual Faculdade de 
Comunicação Social Cásper 
Líbero), fundada em São 
Paulo em 1947. Hoje há vá- 
rios cursos de jornalismo de 
nivel superior por todo o 
pais. Entre os principais des- 
tacam-se; o da Escola de 
Comunicações e Artes da 
Universidade de São Paulo, 
o da Universidade de Brasi- 
lia, o da Faculdade de Filo- 
sofia da Pontifícia Universi- 
dade Católica do Rio de Ja- 
neiro e o da já citada Facul- 
dade de Comunicação So- 
cial Cásper Libero. 

O curso de jornalismo 
tem a duração minima de 
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três anos. Geralmente os 
professores são profissio- 
nais de imprensa, que reú- 
nem condições para ensinar 
teoria jornalistica aliada à 
prática profissional. 

Como o jornalismo é uma 
profissão que requer grande 
cultura geral, o currículo da 
faculdade é bastante varia- 
do. Além das disciplinas téc- 
nicas, como, por exemplo, 
Técnica de Jomal e Perióá- 
dico, Administração de 
Jormal e Publicidade, há 
matérias como Estudos So- 
ciais e Econômicos, Civili- 
zação Contemporânea, 
História e Geografia do 
Brasil, entre outras. 
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QUANDO UM IATE 
ANCOROU NA RUA 


D onald e Peninha sairam da 
redação de 4 Patada com 
uma incumbência até bacana: 
fazer a cobertura da Exposição 
de lates de Patópolis. 

Quando chegaram ao local, 
ficaram de bico caído: havia 
barcos de todo jeito, cada qual 
mais bonito que o outro. Basta 
dizer que o mais michuruca era 
o late Novo Rikko, que tinha 
cortinados de veludo e casinha 


Os nossos repórteres tive- 
ram então uma idéia: fazendo 
uma boa reportagem sobre o 
Cifrão dos Mares talvez conse- 
guissem finalmente aquele so- 
nhado aumento de 65 cruzei- 
ros que estavam pleiteando 
havia dois anos. 

Para melhor descrever o 
iate, a dupla subiu a bordo. De 
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de cachorro, mas ainda foi 
considerado cafona por alguns. 
Os mais chiques é caros, então, 
tinham de tudo, desde repuxos 
de limonada até morrinho para 
empinar papagaio. 

Os iates produzidos pelos 
Estaleiros Patinhas também es- 
tavam lá representados. O mais 
luxuoso era o Cifrão dos Mares, 
um barco espetacular com 
mastros em forma de cifrão. 





aconteceu algo de 
estranho: os dois começaram a 
sentir enjão, como se estives- 
sem navegando em alto-mar. 
Só aí repararam que, de fato, o 
iate estava balancando muito, 
até demais para um barco esta- 


repente, 


cionado no chão. Olharam 
então por uma das vigias e 


levaram aquele susto: o Cifrão 


dos Mares estava correndo em 
pleno centro de Patópolis, 
sobre uma carreta rebocada 
por um automóvel ocupado 
pela conhecida dupla de la- 


drões Bigode e Boné. Num 
dado momento .., PLONC! 
CLANCI CRAS! — o carro 


levou um violento tranco. de- 


Ão saber que um dos seus 
jates expostos fora roubado, 
Tio Patinhas correu para dar 
parte a polícia. No caminho, 
passou casualmente pela 
mesma rua onde havia “anco- 
rado” o iate, com Donald e 
Peninha a bordo. Só teve o tra- 
balho de chamar um guarda 
para efetuar a prisão dos la- 
drões, que ainda estavam pre- 
sos no tapume em que enfia- 
ram as cabecas. 

No dia seguinte, A Patada, 
em vez de noticiar a exposição 
de iates, saiu com um relato 
minucioso dos lances do roubo 
do Cifrão dos Mares, escrito 


tendo-se subitamente. Com o 
tranco, os dois larápios foram 
jogados para fora do carro e 
entraram de cara num tapume, 
ficando encalacrados. É que o 
Peninha havia jogado a pesada 
âncora do late na rua e ela (a 
ancora) enganchou um poste 
de iluminação. 





pelas próprias testemunhas da 
ocorrência, que eram os repór- 
teres. Com isso, “furou” todos 
os outros jornais patopolenses. 


Mas o Tio Patinhas é 
mesmo o rei dos sovinas: em 
vez de recompensar os dois 
heróis, ainda ficou furioso. Só 
porque a amurada do luxuoso 
Cifrão dos Mares ficou entor- 
tada como um cifrão, com à 
tranco que levou. Agora, em 
vez do aumento, os dois patos 
serão descontados do salário 
em Cr$ 50,00 todo mês duran- 
te 54 anos, até pagarem todos 
os prejuízos ... Assim não há 
reporter que agiente! 
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REVISÃO, A CAÇA AOS ERROS 


Q uando pegamos um jor- 
“ nal ou uma revista para 
ler, escolhemos primeiro os 
assuntos de que gostamos 
mais. E, se começamos a ler 
um artigo ou notícia que 
não nos interessa, nada nos 
impede de pular um trecho 
ou até mesmo virar a pági- 
BEE suas 

Isto é uma coisa que um 
revisor nunca pode dar-se 


ao luxo de fazer. Ele tem de: 


ler todos os textos antes 
que sejam definitivamente 
impressos e, seja qual for o 
assunto, prestar a máxima 
atenção, para não deixar es- 
capar erros. É que, às vezes, 
uma palavra fora do lugar ou 
a falta de uma simples vírgu- 
la podem mudar todo o sen- 
tido de uma frase e até criar 
graves mal-entendidos. Para 
evitar isso, a oficina encarre- 


a 


dmg PM 
2 Ria o a 


ga-se de tirar algumas pro- 
vas tipográficas que o revi- 
sor compara com o origi- 
nal e rabisca à vontade, 
apontando os erros (ou “ga- 
tos”) para serem corrigidos. 
Para indicar os erros de 
uma prova de texto, O revi- 
sor usa um código de sinais, 
conhecido em todas as re- 
dações e oficinas de jornais 
e revistas (embora possa 
haver pequenas variações 
de critério entre revisores ou 
empresas). Veja, no exemplo 
ao lado, como fica uma pro- 
va depois de passar pelas 
mãos de um revisor. Parece 
complicado, não é mesmo? 









Mas não para quem lida dia- 
riamente com o assunto. 
Para o revisor, esse código é 
um verdadeiro alfabeto de 
garranchos com o qual ele O ia f 
tem de se familiarizar, por- “Soa RR a ey A 3 
que seu trabalho vai depen- to a) ; 
a 











der disso, assim como do 
perfeito conhecimento de 
gramática, ortografia e nor- 
mas literárias, grau de cultu- 
ra geral, capacidade de ob- 
servação, etc. 

A função do revisor é in- 
grata e espinhosa. Ninguém 
toma conhecimento dos 
muitos erros que ele corrige: 
em compensação (?), qual- 
quer errinho que ele deixar 
passar chamará a atenção 
de todos os leitores. 








= FESTA DAS AVÓS) 
— (DOMINGO: A GRANDE 


Onto (O = Em | 
gi | A Patada resbveu promover este ano/ A 0, Acrescentar letra 


PARRA Cray ja da Vovó) preparando uma ggrande 4 Suprimir letra 


Substituir letra /// desta, que será realídada FPrÓXIMO) no; pr pot anapõs letras 
Substrutr Ff Ea qui ou palavras 


Antepor 
linha 






palavra / sábado, no saguão doj ornal Lo sy Logar à palavra 
e "4 Par dhomenagear todas as vovos de a po 
Ligar à palavra a ed A t) Acrescentar acento 
anterior + | Patópolis, umdcomissão formada pe/los = Unir 
Separar repórteres Peninha, Donald, Juca e Pa- =  Alinhar letras 


tão escolheu Vovó donalda como a "Vovô Ca Caixa alta 
Virar a tinha [Couy op) 
Parágrafo ESA [ Ao receber a notícia em seu fÁáitio. 0d. A Caixa baixa 
Deixar — e Vová DONALDA)ticou tão feliz que prepa- Ea Caixa alta € baixa 
eco pára / rou wma deliciosa torta torta de maçã x / Suprimir palavra 
a esquerda bd 7, para OS repórteres/4 Patada. EA / Acrescentar palavra 
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o FOTÓGRAFO DO VELHO OESTE 


iguras típicas como in- 

dios, pioneiros, solda- 
dos, cacadores de ouro e ou- 
tros tipos humanos do velho 
oeste fizeram parte do gran- 
de cenário que o fotógrafo 
americano William Henry 
Jackson (1843-1942) retra- 
tou. Ele fixou as imagens da 
realidade geográfica, geoló- 
gica e humana do território 
que vai de Montana ao No- 





CINEGRAFISTA FI 


vo México e da Califórnia ao 
Nebraska. 

As milhares de fotos que 
Jackson tirou entre 1866 e 
1885 foram reunidas no ál- 
bum The Picture Maker of 
the Old West [O Retratista 
do Velho Oeste). Seu traba- 
lho foi tão importante que 
inspirou o Congresso ameri- 
cano a criar o Parque Nacio- 
nal de Yellowstone. 
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SUA PRÓPRIA MORTE 


trabalho de um jornalis- 

ta também pode, às ve- 
zes, tornar-se um depoimen- 
to histórico. E o caso, por 
exemplo, do cinegrafista 
Leonardo Henricksen que, 
no dia 29 de junho de 1973, 
estava filmando um motim 
militar no Chile, quando foi 
atingido e morto por dois 
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-Cumento mais 


tiros. 

Apesar de ferido, ele con- 
tinuou filmando as cenas 
que constituem agora o do- 
importante 
do processo militar para 
desvendar o motim. Os dois 
últimos minutos do filme de 
Henricksen registram os dis- 
paros que o mataram. 


REVISTAS DE QUADRINHOS 
NO BRASIL 


|) ergunte ao vovô qual a 
revista infantil que ele 
lia em criança e você ouvirá 
um suspiro saudoso: 

— Ah! Era O Tico-Ti- 
DOF. as 

Foi a primeira revista do 
gênero no Brasil. Criada por 
Luís Bartolomeu de Sousa e 
Silva, apareceu em 1905. 
As histórias de Chiquinho e 
seu cachorro Jagunço fica- 
ram tão populares que mui- 
tos a julgavam brasileira. Na 
verdade, era uma criação 
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dos americanos Richard 
Outcault, Buster Brown e 
Tiger. 


Os tipos nacionais surgi- 
ram com Luis Sá: Reco-Re- 
co, Bolão e Azeitona; Max 
Yantok: Kaximbown, Pipo- 
ca, Pandareco e Pára-Cho- 
que; Théo: Tinoco, o caca- 
dor de feras; Osvaldo Storni: 
Pernambuco, o marujo; J. 
Carlos: Lamparina, Jujuba e 
Carrapicho. Estes e outros 
foram os precursores do gê- 
nero no Brasil. 
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AZEITONA 


Em março de 1934 Adol- 
fo Aizen lançava no Rio de 
Janeiro o Suplemento Juve- 
nil, inaugurando uma nova 
fase na história das histórias 
em quadrinhos no Brasil. O 
Suplemento Juvenil apre- 
sentaria Jim das Selvas, 
Flash Gordon, Mandrake, 
Dick Tracy, Tarzan, Príncipe 
Valente, Terry e outros he- 
róis que logo caíram no gos- 
to do público. Depois surgia, 
também no Rio, O Globo 
Juvenil de Roberto Mari- 
nho, que lançou no Brasil 
Ferdinando, Brucutu, Zé 
Mulambo e outras grandes 
histórias. O Gibi viria mais 
tarde fazer companhia a O 
Globo Juvenil. Eram todas 
revistas semanais, com his- 
tórias em continuação. Mas 
isso iria mudar com o lança- 
mento de Gibi Mensal, do 
Lobinho e outras, com his- 


tórias completas. O Gibi 
Mensal marcou época, po- 
pularizando os quadrinhos 
de tal maneira que gibi aca- 
bou sendo sinônimo de re- 
vista em quadrinhos. 

A Gazetinha apresentou 
o Fantasma, Brick Bradford, 
Ella Cinders e histórias na- 
cionais de Messias de Mello, 
como Audaz, o demolidor. 

Com o sucesso alcança- 
do, Aizen fundou em 1945 a 
Editora Brasil-América (Rio), 
especializada em revistas 
em quadrinhos, publicando 
obras de José de Alencar e. 
outros grandes escritores 
nacionais e estrangeiros em 
forma de quadrinhos. Lan- 
cou também as revistas 
Mindinho, Batman, Tarzan, 
Tom & Jerry, os heróis bra- 
sileiros Judoka e Capitão 


Atlas, e muitas outras atra- 


ÇÕES. 





Outras revistas aprecia- 
das foram: O Guri, Mirim. 
Sesinho (editado pelo Sesi 
— Servico Social da Indús- 
tria), Vida Juvenil, Vida In- 
fantil, etc. 

Nos anos 50 a Editora La 
Selva, de São Paulo, contri- 
buiu para o enriquecimento 
dessa galeria de revistas 
apresentando em  quadri- 
nhos idolos populares do 
Brasil como: Fuzarca e Tor- 
resmo, Arrelia e Pimentinha, 
Mazzaropi, Oscarito e Gran- 
de Otelo. 

O ano de 1950 marca o 
aparecimento da Editora 
Abril, de São Paulo, no ce- 
nário, com o lancamento de 
O Pato Donald. Posterior- 
mente, com a publicação de 
Mickey, Zé Carioca e outras 
revistas com os persona- 
gens criados pelo gênio de 
Walt Disney, a Abril escreve- 


ria um capítulo importante 
na história das revistas em 
quadrinhos no Brasil. Em 
1970, a empresa lançava a 
revista Mônica, com a popu- 
lar personagem-título e to- 
dos os tipos criados e produ- 
zidos por Maurício de Sousa. 
Atualmente a Abril publica 
cerca de 30 revistas infantis 
em quadrinhos, que agra- 
dam também aos adultos. 

Longo foi o caminho per- 
corrido pelas revistas em 
quadrinhos para se afirma- 
rem como veículos instruti- 
vos de comunicação, e não 
apenas de caráter recreati- 
vo. Mas hoje as revistas bra- 
sileiras em quadrinhos em- 
pregam cada vez mais talen- 
tos brasileiros, criando, aos 
poucos, um estilo nacional 
nessa popularíssima forma 
de arte e comunicação de 
massa. 





muito comum, nas no- 

velas e histórias em 
quadrinhos, um náufrago, 
perdido na imensidão do 
oceano, lançar ao mar uma 
garrafa contendo alguma 
mensagem de socorro. Dias 
ou semanas depois, um na- 
vio avista a garrafa e o náu- 
frago é salvo. 

Pois a coisa não é mera 
fantasia. Já se usaram mui- 
tas garrafas como meio de 
comunicação de quem não 
tinha outro recurso. E as 
garrafas mensageiras não 
apenas salvaram vidas hu- 


manas, como forneceram 
importantes informações 
científicas sobre as corren- 
tes marítimas. 

Embora seja um meio ru- 
dimentar e um tanto incerto 
de se mandar mensagens, 
uma garrafa, se lançada nu- 
ma corrente marítima, como 
a corrente do Golfo, ao lon- 
go das Antilhas, poderá per- 
correr cerca de 200 quilô- 
metros por dia. 

Conta Gordon  Gaskill* 
que a mais longa viagem 
empreendida por uma garra- 
fa jogada ao mar-foi conclui- 





da em 1935. Jogada ao sul 
do oceano Indico, entre as 
ilhas de Kerguelen e Tasmã- 
nia, em 1929, por uma ex- 
pedição científica alema, ela 
(a garrafa) chegou ao extre- 
mo sul do continente ameri- 
cano, dobrou o cabo Horn, 
atravessou o Atlântico sul e 
voltou para o Indico, com- 


pletando a viagem de circu- 
navegação do globo terres- 
tre na Austrália, em 1935. 
Percorrera cerca de 16 800 
milhas náuticas (mais de 
30 000 km) em 2 447 dias, 
à razão de 6,8 milhas por 
dia. 

* Seleções do Readers Digest, 
julho de 1959. 


O PRIMEIRO EM PORTUGAL 
E NO BRASIL 


Gazeta, de Lisboa, foi o 

- primeiro jornal a apare- 
cer em lingua portuguesa. 
Começou a circular em 
1641. 

No Brasil, o primeiro jor- 
nal editado, como vocês vl- 
ram, foi a Gazeta do Rio de 
Janeiro, cujo número 1 saiu 
num sábado, dia 10 de se- 
tembro de 1808. Dizia, nu- 
ma nota ao público: Faz-se 
saber ao público que a Ga- 
zeta do Rio de Janeiro deve 
sair todos os sábados pela 
manhã. Que se vende nesta 
Corte, em casa de Paulo 
Martin, filho, mercador de li- 
vros no fim da rua da Qui- 
tanda a preço de 80 réis. 
Que as pessoas que quise- 
rem ser assinantes deverão 
dar seus nomes e moradas 
na sobredita casa, pagando 
logo os primeiros seis mie- 
ses a 1900 réis; e lhes se- 
rão remetidas as folhas a 
suas casas no sábado pela 
manhã. 








rd sãe es. “de cinema. Mas, 
como aparecimento da tele- 
es — visão, o cinejornal passou 
“para segundo plano. É que a 
- TV transmite as notícias 
com maior rapidez. Um fato 
jornalístico qualquer pode 


ser mostrado na hora pela. 
TV, quando o jornal do cine- 
ma irá apresentá-lo dias ou 
semanas depois. 

O oo então, do anejor 





E uajidado! Um E 


DP mentário sobre a Amazônia 
qua Polinésia será interes- 
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E TEMA jalt Disney foi um gran- 
“de inóvador do documentá- 
rio: Suas séries Maravilhas 
da Natureza e Povos e Luga- 
res conquistaram inúmeros 
prêmios. O Leão Africano, 
por exemplo, mostrava o 
dia-a-dia da família do rei 
dos animais. Filmes como 
esse são realizados no pró- 
prio ambiente onde vivem 
os animais. Para captar as 
cenas mais interessantes, os 
cinegrafistas gastam horas 
* sem conta, de gioma. e par 
“ciência. 
— graças aos. E elimentários, o 
público pode conhecer as- 
pectos da natureza que de 
outra forma jamais seriam 
vistos. 
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GRANDES REVISTAS 
TAMBÉM FECHAM 


m dos melhores periódi- 

cos de todos os tempos, 
a revista, americana Life 
“morreu” em dezembro de 
1972. Chegou a ter uma ti- 
ragem de 8 600 000 exem- 
plares e foi durante vinte 
anos a revista que mais fatu- 
rou com anúncios. O mes- 
mo destino tiveram outras 
revistas americanas igual- 
mente famosas: Colher's, 
que tinha fechado em 1956; 
a velha Saturday Evening 
Post, em 1969; e Look, em 
1971. 

Por que aconteceu Isso, 
se todas essas revistas eram 
muito boas, ricas e podero- 
sas? Life fez um sucesso es- 
trondoso ao lançar na im- 
prensa o fotojornalismo. 
Apresentava reportagens 
magnificamente ilustradas 
com fotos dos mais interes- 


santes assuntos. E era uma 
revista de atualidades, isto é, 
sobre os acontecimentos 
mais recentes. Durante a 
Segunda Guerra Mundial, 
por exemplo, Life deu a mais 
completa cobertura fotográ- 
fica sobre o acontecimento. 

A revista The Saturday 
Evening Post, fundada por 
Benjamin Franklin em 


1728, viu seu prestígio atra- 
vessar séculos. Mas, depois 
de atingir a tiragem recorde 













de 6500000 exemplares 
em 1959, sua situação foi 
piorando até o melancólico 
fim. 

É que nem a cuidadosa 
apresentação gráfica dessas 
revistas pôde fazer frente à 
televisão. A medida que a 
TV se firmava como meio de 
comunicação de massa, foi 
roubando público das revis- 
tas do tipo Post. Para as 
imagens estáticas (fotos) 
das revistas, a TV contra- 
atacava com imagens dinã- 
micas e sonoras, muitas ve- 
zes mostradas ao vivo. Além 
disso, a televisão podia 
apresentar os fatos com 
mais atualidade. 

Por causa disso, muitos 
anunciantes passaram a 
usar a TV em vez das revis- 
tas. Além do mais, o cons- 


tante aumento das tarifas 
postais piorou mais as coil- 
sas para as revistas tradício- 
nais, que viviam mais de as- 
sinaturas do que da venda 
avulsa. O fato é que os pre- 
juízos foram aumentando e 
elas tiveram que fechar. 

Isso não quer dizer que o 
fotojornalismo “já era”. As- 
sim como a televisão não 
acabou com o cinema, co- 
mo se julgava, também não 
acabará com as revistas 
ilustradas. Os textos mais 
detalhados que as narrativas 
rápidas e resumidas da TV e 
as fotos cada vez mais bem 
impressas das revistas, que 
a gente pode ver, arquivar e 
rever quando quiser, fazem 
com que elas sejam e conti- 
nuem sendo importantes 


veiculos de imprensa. 





AGUERRA DAS MANCHETES 





() vando você chega a 
“““uma banca de jornais, 
nem desconfia que ali está 


acontecendo uma guerra 
que diariamente se repete. É 
a guerra das manchetes. 
Manchete é o título da 
notícia principal de um jor- 
nal, que vem na primeira pá- 
gina, geralmente em tipos 
garrafais. Cada jornal faz o 
maior esforço para que a 
sua manchete seja a melhor, 
isto é, que atraia o maior nú- 
mero de leitores. Então, de- 
pois de uma enchente, por 
exemplo, você poderá en- 
contrar nos jornais diferen- 
tes manchetes como estas: 
TROMBA D'ÁGUA ARRA- 
SA DUAS CIDADES; 
BAIRROS OUTRA VEZ 
INUNDADOS; ENCHEN- 
TES: DESTRUIÇÃO E DE- 
SESPERO NA CAPITAL; 


CHUVAS: A CIDADE 
CONTA AS VITIMAS. 

Sensacionalismo? Não. É 
que os jornais querem ven- 
der. À concorrência com o 
rádio e a TV, que rapidamen- 
te envelhecem as notícias, 
obrigam os jornais a capri- 
char nas suas manchetes. 
Além de anunciar a notícia 
principal do dia, ela deve ser 
impressa em tipos adequa- 
dos e bem distribuída na 
página. 

No início do jornalismo, 
manchetes só eram usadas 
para anunciar acontecimen- 
tos de grande repercussão, 
como guerras. Depois de 
1860, as manchetes come- 
caram a crescer. Mais tarde 
começou-se a usar letras 
garrafais e elas passaram a 
ocupar toda a largura do jor- 
nal. 
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Tt io Patinhas calculava, feliz, 
os lucros da última semana, 
quando, de repente, seu escri- 
tório foi invadido por um gor- 
ducho, careca, de bigodinho 
tipo mosca: era o famoso cozi- 


Tio Patinhas olhou o texto 
que o homem mostrava. Era na 
seção de arte culinária e o titu- 


lo dizia: “Monsieur Marmitte 
apresenta sua última criação: 
suflê de cebola”. O velho pato 
leu a receita todinha e disse: 
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nheiro parisiense monsieur 
Marmitte, e vinha “fervendo”. 
Mostrou um exemplar de 4 Pa- 
tada ao Tio Patinhas, ao 
mesmo tempo em que berrava: 













QUEM ESCRREVEL 
ESTA DRROGA ? NÃO 
FOI /S7O QUE DECLAR- 
REI AO SEL] REPORTER! 

AGORA VOU 7 
PRROCESSALOS! | 










— Não vi nada de errado. 
Qual é o problema? 

— O problema é que onde 
seria cenoura o seu repórter 
escreveu cebola! Isso arruinará 
meu prestígio internacional! 
Vou processá-lo em 2 milhões 


de cruzeiros por perdas e 
danos morais e materiais! 

Ao ouvir falar em dinheiro, 
Tio Patinhas começou a suar 
frio e a imaginar um jeito de 
sair daquela enrascada. Nisso 
entrou na sala o Donald. Vinha 
pedir aumento pela 59.º vez no 
ano. Ao vê-lo, monsieur Mar- 
mitte ficou ainda mais verme- 
lho e recomeçou a gritar: 

— Foi ele! Foi esse pato 
que anotou minha receita! Foi 
ele que me arruinou! 

E o homem, cada vez mais 
tiririca, já la agarrar o pobre 
repórter pelo gasnete, quando 
Tio Patinhas teve uma idéia 
salvadora: 

— Já seil — exclamou. — 
Publicaremos sua foto na pri- 
meira página da edição de 
amanhã, com a sua receita reti- 
ficada. Que tal, monsieur Mar- 
motte ? 

— Marmotte, não: Marmit- 


te! — berrou o mestre-cuca. 
Mas, refletindo sobre a pro- 
posta de retificação, acalmou- 
Se. 

Como A Patada era um jor- 
nal muito lido, o homem achou 
boa a idéia e foi embora, todo 
satisfeito. 

Assim que ele saiu, Tio Pati- 
nhas gritou para o Donald: 

— Por sua causa quase 
perco 2 milhões! Agora trate 
de corrigir o texto, que ele sairá 
de novo amanhá! 

A noite, quando o velho 
pato tomava seu banho de 
imersão em sua banheira trans- 
bordante de moedas, o telefone 
tocou. Era monsieur Marmitte. 

— Sabe, monsieur  Pati- 


nhas? Tenho uma boa noticia: 
experimentei fazer o suflê com 
cebola em lugar de cenoura e 
ele ficou até mais gostoso. 
Pode deixar a receita assim 
mesmo na edição de amanhã! 





o 





Imediatamente Tio Patinhas 
ligou para a redação. 


— Donald, ponha suflê de 


cobola no cabecalho! 

Só que a ligação estava 
muito ruim e o Donald não 
ouviu direito. Mas como o Tio 
Patinhas estava furioso com 
ele, Donald nem ousou pedir 
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FOLHETIM: 
JORNALISMO 
LITERÁRIO 


Rio fim do século XVIII, o 
“Journal des Débats, francês, 
começou a publicar crítica lite- 
rária, artistica e política na 
parte inferior de uma página. 
Assim nascia o folhetim. 

Ãos poucos, esse rodapé foi 
mudando: em lugar das críticas, 
começaram a aparecer contos, 
narrativas breves e novelas, 
publicados em episódios. 

Os folhetins alcançaram alto 
nível literário na França, graças 
a autores como Alexandre 
Dumas. No Brasil, Manoel An- 
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Bo diretor que repetisse as 
palavras, 

No dia seguinte, a receita 
saia assim: ”... ponha uma ca- 
beça de alho.,..' 

Até hoje monsieur Marmitte 
está correndo atrás do Tio Pati- 
nhas e o Tio Patinhas está cor- 
rendo atrás do Pato Donald .., 





tônio de Almeida, José de 
Alencar e Machado de Assis 
também lançaram alguns de 
seus romances através de fo- 
lhetins. 





GRANDES JORNALISTAS 


GREELEY 


o século passado era co- 

mum na imprensa a figura 
do superjornalista, que era ao 
mesmo tempo proprietário e 
editor do seu jornal. Ele dirigia 
a empresa e também escrevia 
editoriais e artigos de fundo em 
defesa de suas idéias. Horace 
Greeley era assim. Através do 
seu jornal New York Tribune fez 
grandes campanhas contra a 
escravidão, o alcoolismo e em 
favor da conquista e desenvol- 
vimento do oeste. Fundou o 
semanário Weekly Tribune que, 
em 1860, bateu o recorde 
mundial de circulação, com 
200 000 exemplares, tornan- 
do-se o jornal de maior presti- 
gio nos Estados Unidos. Gree- 
ley era americano e viveu de 
1811 a 1872. Foi um pioneiro 
da imprensa moderna, expan- 
dindo a cobertura jornalística a 
campos até então ignorados. 





PULITZER 


Lo] 
Emo 
E 
tm 
cos 


e 


qr qd E E 
= FE EE se 
Erg E ] E] 1”, ao 8 PR | 
ia a gt " a A = Ps E ] 
isca E 


AE a E O O O o O TA SS CR O a RO O a | 





hj ão existem crimes, trapacas, 


“vícios que devam ficar em 
segredo. Revelem e denunciem 
esses fatos pela imprensa e um 
belo dia o público não os admi- 
tirã mais.” Assim pensava Jo- 
seph Pulitzer, um dos maiores 
jornalistas do século passado. 
Aos dezessete anos, em 1864, 
deixou sua Hungria e emigrou 
para os Estados Unidos. Come- 
cando como repórter, em 1883 
já era dono do New York 
World, jornal que tornou popu- 
lar com manchetes chamativas 
e com uma novidade: histórias 
em quadrinhos. Ao morrer, em 
1911, Pulitzer deixou um ver- 
dadeiro império jornalístico e 
uma doação para o Prêmio 
Pulitzer, que se tornaria a mais 
importante láurea para jorna- 
listas e escritores, nos Estados 
Unidos. 
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dolph Ochs sempre esteve 
“ ligado aos negócios jorna- 
lísticos. Nascido em 1858 nos 
Estados Unidos, comecou 
como jornaleiro, tornando-se 
depois hoy, aprendiz impressor, 
compositor tipográfico e, por 
fim, editor. Em 1878, com 
vinte anos, adquiriu o Chatta- 
nooga Times e transformou-o 
num dos mais importantes jor- 
nais americanos. Em 1896 ob- 
teve o controle do New York 
fimes, então em má situação 
financeira. Dos 9 000 exempla- 
res que vendia nessa época 
passou a vender 466 000 dia- 


mingos em 1934. Ochs conhe- 
cia perfeitamente todo o 
processo jornalístico. Ele não 
só renovou o New York Times, 
como influenciou o moderno 
jornalismo internacional. 


HEARST 


W lliam Randolph Hearst foi 
o mais célebre magnata da 
imprensa americana. Filho de 
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rramente e 730000 aos do- 






um senador milionário, nasceu 
em San Francisco em 1863. 
Dirigiu o jornal San Francisco 
Examiner para seu pai e, em 
1895, comprou o Morning 
Journal, de Nova York, que 
logo tornou famoso. Contratou 
os melhores profissionais, in- 
troduziu histórias em quadri- 
nhos, páginas em cores, dando 





destaque aos artigos sensacio- 
nalistas e ao noticiário policial. 
O sucesso levou-o a fundar um 
verdadeiro império jornalístico, 
que incluia trinta diários, além 
de revistas e negócios na in- 
dústria cinematográfica. Fun- 
dou duas revistas importantes: 
Cosmopolitan e Harper's Ba- 
zaar. Hearst morreu em 1951. 


“BEUVE-MERY 


Hj vber Beuve-Méry nasceu 
em Paris no ano de 1902. 
Antes de se tornar diretor de Le 
Monde, um dos maiores jornais 
da França e do mundo, Beuve- 
Méry lutou muito. Para poder 
sobreviver e estudar, teve até 
de trabalhar como carroceiro. 
Durante a Segunda Guerra 
Mundial, lutou na Resistência 
Francesa contra a ocupação 
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alemã. Em 1944 passou a diri- 
gir o jornal Le Monde, levando- 
o a vender 500 000 exempla- 
res diários na França e no 
mundo inteiro. Le Monde é a 
primeira experiência bem suce- 
dida de um jornalismo de crítica 
e análise. E até hoje segue os 
ideais jornalísticos de Beuve- 
Méry: independência, rigor e 
objetividade de informação. 


JÚLIO MESQUITA 


ascido em Campinas (SP) 
N em 1862, formou-se em 
Direito em São Paulo aos 21 
anos. Cedo abraçou a causa 
republicana e atuou como poli- 





tico. Mas sua vocação era o 
jornalismo. De colaborador de 
A Província de S. Paulo, de 
Francisco Rangel Pestana, que 
depois se chamaria O Estado 
de S. Paulo, Júlio Mesquita 
passaria a ser o responsável 
pelos destinos do grande jor- 
nal. Nas batalhas políticas da 
época, O Estado chegou a 
constituir um verdadeiro parti- 
do de oposição. Júlio Mesquita 
faleceu em 1927, mas teve em 
seu filho Júlio de Mesquita 
Filho um continuador de sua 
obra, um jornalista tão respei- 
tado como foi o pai. 


CHATEAUBRIAND 





Brasil também teve seus 
“superjornalistas. Um deles 

foi Assis Chateaubriand. Nasci- 
do na Paraiba em 1892, já era 
catedrático de Direito Romano 
aos 22 anos. Criou a primeira 
cadeia jornalística do Brasil, os 


Diários Associados, que em 
certa época se tornou um ver- 
dadeiro império. Foi o introdu- 
tor da televisão no Brasil, atra- 
vés da TV-Tupi Faleceu em 
1968. 
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“REVISTAS ESPECIAIS 
RARA UM PÚBLICO ESPECIAL 





; E um! hospital da Organiza- 
Ro Patinhos Ela se adaptou 
logo à nova profissão, 
“aprendeu a ser paciente 
"com os pacientes e, sobre- 
tudo, interessou-se em de- 
senvolver cada vez mais 
seus conhecimentos do ra- 
mo. Mas, como não encon- 
trou nenhuma revista espe- 
Cializada para ler, sugeriu ao 
Tio Patinhas; 

— Já que o senhor, entre 
outras coisas, está metido 
nesse negócio de imprensa, 


por que não faz uma revista 


para enfermeiras? 

O quaquilionário -estra- 
nhou. Franziu a testa e pen- 
sou um pouco. Será que da- 
ria lucro? Por via das dúvi- 
das, resolveu investigar tudo 
sobre esse tipo de publica- 
ção: a revista de circulação 
dirigida. 

Ficou sabendo que há por 
aí uma porção de revistas 
desse tipo; que elas não são 
vendidas em bancas porque 
são revistas especializadas, 
dirigidas a leitores específi- 
cos; e, por isso, não são co- 


nhecidas do grande público. 
Mas são publicações de 
considerável circulação. Há 
revistas dedicadas a profis- 
sionais dos mais diversos 
setores de atividade. Exame, 
por exemplo, é dirigida a di- 
retores de empresas; O Car- 
reteiro, a motoristas autôno- 
mos de caminhões de 
transporte; Atualidades Mé- 
dicas, a médicos autônomos 
e setores hospitalares; Of- 
cina, a donos e empregados 
de oficinas mecânicas; e Ele- 


tricidade Moderna, à indús-. 
“tria de materiais elétricos. 


Às revistas de circulação 


dirigida são distribuídas gra- 


tuitamente aos setores pro- 


fissionais aos quais se diri- 
gem. Podem também ser 
adquiridas atravês de assina- 
turas pagas. Por isso são 
chamadas também revistas 
de circulação controlada”, 
Anúncios de produtos liga- 
dos à atividade profissional à 
qual a revista se dirige pa- 
gam parte do seu custo, 

Ao saber de tudo isso, Tio 
Patinhas ficou entusiasmado 
e resolveu lançar uma publi- 
cação diferente: O Hospital ' 
Moderno. Mas exigiu que 
Clarabela colaborasse na 
nova revista para enfermei- 
ras. E agora ela tem duas 
profissões; é enfermeira de 
dia e redatora à noite. 





O JORNALISMO FAZ FITA 


“6 quando o porteiro do 
estádio de  Patópolis 
ameaçou chamar a polícia é 
que o Peninha resolveu dar 
o fora. Ele tinha ido fazer a 
cobertura do jogo Flamingo 
x Pé-de-Chumbo F.C. para 4 
Patada. Mas perdera a cre- 
dencial de jornalista e não 
tinha um cruzeiro sequer pa- 
ra pagar a entrada. Resolveu 
“cantar” o porteiro, mas a 
conversa não “grudou”. 
Peninha teve de voltar 
sem a reportagem. Mas, à 
noite, em casa, assistiu à vi- 
deofita (vídeo-teipe) do jogo 
pela televisão para colher os 
dados para sua matéria. De- 
pois comentou com Donald: 
— Minha sorte é que 
existe o vídeo-teipe! 
A videofita é um dos re- 
cursos de que dispõe a tele- 
visão desde 1951 para gra- 


var previamente qualquer 
tele-reportagem a ser trans- 
mitida no momento oportu- 
no. Por esse processo é pos- 
sível tirar várias cópias, que 
são enviadas para outros es- 
tados e países. 

A videofita permite o 
aperfeicoamento técnico 
das transmissões. Um pro- 
grama pode ser gravado, re- 
gravado, cortado e emenda- 
do até ficar perfeito. Além 
disso, a imagem transmitida 
pela videofita é mais nítida e 
perfeita do que as tomadas 
captadas por um filmador de 
cinema. Atualmente, os te- 
lejornais utilizam frequente- 
mente o mini-teipe que, por 
ser uma câmara de TV do ta- 
manho de um filmador, faci- 
lita muito a filmagem das 
tele-reportagens. 
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em baixo-relevo, utilizado 
pelas grandes editoras e em- 
presas jornalísticas para im- 
pressão de publicações de 
alta tiragem. Algumas revis- 
tas, como Pjacar, por exem- 
plo, saem da rotativa im- 
pressas, dobradas, grampea- 
das e prontinhas. 

Outro processo de im- 
pressão ainda muito utiliza- 
do é o offset, empregado 
nos Manuais Disney e nos 
fascículos da Abril Cultural. 
As fases por que passam na 
gráfica os originais dessas 
publicações são as mesmas, 
diferindo apenas em deta- 
lhes técnicos. 

Os textos (em tipos) das 
publicações noticiosas, se- 
jam jornais ou revistas, são 
compostos na secão de 
Composição. Ainda se usa o 
velho sistema de composi- 
cão em linotipo, máquina 
que compõe e funde tipos, 
operada por um profissional 


conhecido como linotipista. 
Mas as revistas da Abril têm 
o texto composto por meio 
de computador (fotocom- 


posição). 
— Puxa! — exclamou um 
dos meninos. — E nós, que 


estávamos querendo fazer 
uma revistinha do nosso 
clube, colorida e igualzinha 
às revistas Disney, em roto- 


gravura! 
— Não faz mal — disse 
outro menino. — Nossa re- 


vistinha vai continuar sendo 
feita em manogravura mes- 
mo. 

— Manogravura? O que 
é isso? — perguntou o Peni- 
nha. 

— E o nosso processo de 
fazer revistas a mão — expli- 
cou o menino. 

Todos deram risada, in- 
clusive o Peninha. 
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TABLÓIDE, O MÍNI-JORNAL 


T io Patinhas andava agi- 
tado pela redação de A 
Patada, fazendo anotações 
num caderninho. 

O que está aconte- 
cendo? — perguntou o Peni- 
nha, curioso. 

— Estou fazendo os cál- 
culos para lançar um tablói- 
de - respondeu o velho 
pato. 

Dias depois, Patópolis 
ganhava um jornal tablóide, 
o Míini-Patada. No princípio, 
os leitores  estranharam, 
mas logo se acostumaram, 
E que a principal caracteris- 
tica do tablóide é o seu ta- 
manho menor. Tem a meta- 
de do jornal Cópia... Tdi 
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um sucesso. Os leitores per- 
ceberam que é mais fácil 
manusear um tablóide, mais 
apropriado para se ler nos 
ônibus, trens e aviões. 

O primeiro tablóide que 
apareceu foi o New York 
Daily News, em 1919. O se- 
gundo foi o Daily Mirror, de 
Londres, que é hoje o jornal 
de maior circulação na lIn- 


glaterra, com cerca de 
4 696 000 exemplares diá- 
ros. 


Mesmo sabendo de tudo 
isso sobre o tablóide, Do- 
nald e Peninha comentam 
(entre eles, claro) que o Tio 
Patinhas tinha inventado o 
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PRÊMIOS ESPECIAIS 
PARA JORNALISTAS 


|? ara os melhores artis- 
“tas de cinema existe 
um prêmio, o Oscar; para os 
grandes cientistas, literatos 
e batalhadores da paz mun- 
dial existe o Prêmio Nobel. E 
para os jornalistas? Também 
há prêmios. Vamos citar os 
mais conhecidos. 

Nos Estados Unidos, a 
Universidade de Columbia 
dá os prêmios Pulitzer. Eles 
“se destinam a diversas cate- 
gorias jornalísticas, tais co- 
mo: o mais destacado servi- 
co público prestado por um 
jornal; a melhor reportagem 
de caráter social; a mais im- 
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portante reportagem sobre 
assuntos internacionais; a 
mais notável reportagem 
pelo seu estilo jornalístico; 
fotografia de assunto jorna- 
lístico, etc. 

“À Sociedade Interameri- 
cana de Imprensa distribui 
anualmente o Prêmio John 
R. Reitmever aos melhores 
trabalhos de divulgação 
científica na América Latina. 
“No Brasil, desde 1955 
são conferidos os prêmios 
Esso de jornalismo. O objeti- 
vo desses prêmios é contri- 
buir para a melhora cons- 
tante do padrão profissional 
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dos jornais e revistas brasi- 
leiros. A cada ano uma co- 
missão de cinco jornalistas 
de gabarito concede prê- 
mios aos melhores traba- 
lhos publicados nas seguin- 
tes categorias: Reportagem, 
informação Econômica, In- 
formação Esportiva, Infor- 
mação Científica, Fotogra- 
fia e Equipe. 

Há também prêmio para a 
melhor contribuição à Im- 
prensa. Este prêmio foi con- 
quistado em 1972 pela re- 
vista Realidade, de São Pau- 
lo, ganhadora também do 
Prêmio Esso de Jornalismo. 


instituído pelo Ministério 
do Interior, há o Prêmio 
Rondon de Reportagem pa- 
ra premiar, a cada ano, os 
dois melhores trabalhos pu- 
blicados, em jornal ou revis- 
ta, a respeito do Projeto 
Rondon. Há também prê- 
mios para as três melhores 
fotos do ano sobre as ativi- 
dades do mesmo Projeto. 

A equipe de reportagem 
da revista Realidade, para 
variar, ganhou naquele ano 
também o Prêmio Sudene 
de Jornalismo, pela notável 
reportagem sobre o Nor- 
deste brasileiro. 





A GRANDE ENTREVISTA 


LUP! — respondeu o 

“= Peninha a uma ordem 

“do Tio Patinhas, engolindo em 
“seco. 





Foi possivelmente o giup 


mais eloquente da história do 
jornalismo. Sim, era outro 
grande “abacaxi” para o repór- 


ter Peninha descascar: tentar 


uma entrevista que nenhum 
jornalista havia conseguido. 


Morava nos arredores de 


Patópolis um ricaco conhecido 
por Zé Poltrão, um sujeito 
esquisito que detestava as pes- 
'Soas, um verdadeiro inimigo do 
“mundo. Morava sozinho, numa 
"casa que era uma fortaleza, e 
hão permitia a aproximação de 
ninguém, principalmente de 
jornalistas. Mas, quanto mais 
Zé Poltrão se fechava em seu 
refúgio, mais aumentava a curi- 
osidade dos jornalistas. Mui- 
tos tentaram entrevistá-lo, 
esperando conseguir um “furo” 


do Peninha. 


sensacional. Mas alguns nunca 
mais voltaram; outros voltaram. 
— sem conseguir a entrevista 
—, e desistiram de ser repórte- 


res. 


Agora está explicado o glup 
Ele teria de ir 
entrevistar Zé  Poltrão, em 
companhia do Donald. Não era 
uma entrevista qualquer: era 
uma aventura perigosa. Era 
como ir pegar um tigre a unha 
na própria toca da fera para lhe 
gravar os urros. 

Após mais alguns glups, 
Peninha e Donald partiram: o 
primeiro com cara de quem val 
para a guerra, O segundo com 
cara de quem caminha para a 
forca. Chegando ao covil da 
fera, isto é, à morada de Zé Pol- 
trão, Peninha tocou a campal- 
nha. Como resposta, abriu-se 
um postigo e uma mão mecã- 
nica deu um violento murro na 
cara do repórter. 





— Covarde! Pegou-me des- 
prevenido! — berrou o Peni- 
nha, furioso, e arremeteu con- 
tra o portão, com a cabeça 
baixa para não levar outro 
soco. Mas dessa vez a mão 
desferiu uma marretada na ca- 
beça do valente repórter, que 
caiu duro. 

Voltando a si, Peninha 
achou que o único meio de en- 
trar ali era escalando os altos 
muros. E foi o que ele e o Do- 
nald fizeram. 56 que, ao salta- 
rem para O lado de dentro da 
propriedade, cairam num fosso 
cheio de crocodilos e tubarões. 
Escapando dos monstros, eles 
correram para o pátio, onde, 
surpresos, viram o legendário 
Zé Poltrão com os seus cem 
quilos espalhados à sombra de 
um guarda-sol, à beira da pisci- 
na, de short, chapéu e óculos 
escuros. 

— Sr. Poltrão, o que o levou 
a viver assim, isolado da socie- 
dade? — arriscou Peninha, es- 
tendendo o microfone. 

— Francamente, patos 








demais. Seria mesmo aquele O 










































como vocês — respondeu ele, 
— Detesto os bisbilhoteiros, os 
que se metem na minha vida. 
Aliás, detesto todo mundo. 
Enquanto o entrevistado fa- 
lava, Donald tirava fotos. À 
coisa, realmente, estava fácil 


famoso Zé Poltrão, que ne- 
nhum repórter conseguira en- 
trevistar antes? 

Só então Donald e Peninha 
perceberam que estavam na 
mira de uma espingarda, 

— fcabo com eles? — per- 
guntou o homem da espin- 
garda. 

— Ainda não. Primeiro dei- 
xe-os terminar a entrevista. De- 








guarda-costas. Na contusão, 
Donald e Peninha foram resga- 
à tados pelo helicóptero, Era o 
Tio Patinhas que tinha chegado 
para salvar seus repórteres, 








PM de bo pois sabia que, àquela hora, 
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nd ti “, 8.0 ricaço. um grande “furo”, publicando, 

É qm ty + Nossos amigos estavam em primeira mão, a entrevista e 

WE ni bem encrencados. Mas conti- as fotos históricas de Zé Pol- 


r nuaram com a entrevista, ten- trão. E seus valentes repórteres 


tando ganhar tempo para pen- 
sar numa saida. De repente, um 
helicóptero baixou sobre eles, 
fazendo o quarda-sol fechar-se, 


fà, prendendo Zé Poltrão e seu 


elo” 
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ganharam um agradecimento 
milionário. De fato, Tio Pati- 
nhas disse a eles: 

— Um milhão de obrigados 
a vocês! 
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O TÍTULO DO JORNAL 


Q uando o Tio Patinhas 
decidiu editar um jor- 
nal, teve de resolver O pro- 
blema da escolha de um 
título. Ele reuniu os sobri- 
nhos e, depois de pensarem 
muito, resolveram que seria 
A Patada, 

O segundo passo seria O 
registro do título, ou me- 
lhor, da marca, como se diz 
tecnicamente. O registro é 
feito no INPI (Instituto Na- 
cional da Propriedade Indus- 
trial). Lá o Tio Patinhas 
soube que não poderia re- 


gistrar a marca do jornal em 


seu nome, uma pessoa 


física, mas só em nome de 
sua firma, uma pessoa jurf- 
dica. O instituto verificou en- 
tão, em seus arquivos, se a 
mesma marca já não tinha 
dono. Não tinha. Assim, a 
marca foi registrada em 
nome de Patinhas S.A. me- 
diante o pagamento de uma 
taxa. 

Quando um interessado 
entra no INPI com um re- 
querimento, solicitando o re- 
gistro de uma determinada 
marca, ele adquire uma ex- 
pectativa de direito, quer 
dizer, ganha uma espécie de 
prioridade à marca. Se ela 





ainda não tiver dono, ou se 
não houver no INPI nenhum 
requerimento anterior de ou- 
tro interessado no registro 
da mesma marca, o pedido 
será deferido e o requerente 
passará a ser o dono da 
marca. 

E isso tudo porque a 
marca de uma publicação é 
um patrimônio, isto é, um 
bem, uma propriedade de 
valor comercial. Por isso, a 
lei assegura ao dono da 
marca o seu direito de pro- 
priedade. Mas, para que o 
dono não fique com a marca 
sem utilizá-la, ele tem um 
prazo: dentro de dois anos, a 
partir da concessão do regis- 
tro, terá de editar uma publi- 
cação com a marca que foi 
registrada. Se não o fizer 
dentro desse prazo, qualquer 





interessado, que também 
deve ser uma firma do ramo 
de publicações, poderá pedir 
ao INPI em seu nome, O re- 
gistro da marca não utilizada 
e requerer a caducidade, isto 
é, a cessação da validade do 
registro anterior. Exemplifi- 
cando: se o Tio Patinhas in- 
terromper a publicação de À 
Patada por mais de dois 
anos consecutivos, a Pata- 
côncio S.A. poderá pedir o 
registro da marca em seu 
nome. Mas se o Tio Pati- 
nhas publicou pelo menos 
um número de A Patada du- 
rante os últimos dois anos e 
deseja continuar sendo o 
dono da marca, ele só tem 
que mostrar as notas fiscais 
da venda da publicação, 
prova de que a marca está 
sendo usada. 





IMPRENSA BRAILLE 
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falta de visão não im- 
pede o cego de ler ou 
estudar. Gracas ao alfabeto 
Braille, cujas letras são si- 
nais em relevo, o cego pode 
ler por meio do tato, corren- 
do as pontas dos dedos so- 
bre as palavras. Esse alfabe- 
to foi criado por um genial 
cego chamado Luis Braille, 
nascido na Franca em 1809. 
A impressão de um livro 
em Braille requer um papel 
especial que, além de caro, é 
volumoso. O Pequeno Di- 
cionário Brasileiro da Lingua 
Portuguesa, por exemplo, 
tem 1 130 páginas. Passado 


168 


+ i 
= ad E DAR Ee = : E 
BA e TE | 
Rs i TO 
a E a 





para o alfabeto Braille, ele 
dá 52 volumes, que ocupam 
4,5 metros de uma estante! 
Por essa razão de ordem 
prática surgiu a idéia de gra- 
var livros inteirinhos, lidos 
em voz alta. 

Assim nasceu o livro fa- 
lado. Ele apareceu há mais 
de cinquenta anos nos Esta- 
dos Unidos, primeiro em dis- 
co, depois em fita magnéti- 

a. Desse modo o livro fica 
mais barato, ocupa menos 
espaço e é mais fácil para o 
cego manusear: é só pegar 
um toca-fitas cassete e ouvir 
a gravação. 


Entre nós, temos a Fun- 
dação para o Livro do Cego 
no Brasil, organizada em 
1946 para editar livros em 
Braille. Ela imprime espe- 
cialmente livros técnicos e 
escolares — do primário ao 
colegial. Muitas obras de es- 
critores famosos, como 
Monteiro Lobato, Saint-Exu- 
péry, Érico Veríssimo, Jorge 
Amado e outros, já foram 
publicadas. O livro falado foi 
outra realizacão da FLCB, 
que já gravou muitas obras. 
Um livro de 300 páginas, 
que em Braille daria quatro 
grossos volumes, cabe em 
alguns cartuchos de fita com 
12 horas de gravação. 

Mas o livro em Braille 
ainda é muito procurado, 


principalmente os de estu- 
do, pois, para aprender bem 
a matéria, o estudante cego 
precisa — como qualquer 
outro — ler repetidas vezes 
as lições. Os dicionários e 
enciclopédias também são 
mais práticos em forma de 
livros, de modo que a FLCB 
continua imprimindo em 
Braille. 

Além de livros, a Funda- 
cão edita também duas re- 
vistas mensais: Relevo, para 
adultos, com tiragem de 
900 exemplares, para assi- 
nantes de todo o Brasil e 
ainda Portugal e América 
Latina; e Relevinho, com 
600 exemplares, contendo 
historietas, quebra-cabeças 
e outros passatempos. 


ALFABETO BRAILLE 
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MUSEU DA IMAGEM E DO SOM 


as bibliotecas guar- 
| dam-se livros, nos mu- 
seus guardam-se objetos de 
valor histórico, artístico ou 
científico. Mas... onde 
guardar as gravações impor- 
tantes de nossa música ou 
as palavras faladas de perso- 
nalidades famosas? Para 
preservar este tipo de docu- 
mentação foi criado, no Rio, 
o Museu da Imagem e do 
Som. 
Fundado em 1965, 0 MIS 


um dos melhores do 
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mundo. Nele se conservam 
os depoimentos de celebri- 
dades dos mais diversos se- 
tores da vida nacional e 
mundial, como: os presi- 
dentes Costa e Silva, Cas- 
telo Branco e Juscelino Ku- 
bitschek; o dr. Christian 


Barnard, pioneiro dos trans- 
plantes de coração humano; 
o dr. Sabin, descobridor da 
vacina contra a poliomielite; 
Jorge Amado, Pixinguinha, 
Carmem Miranda, Heitor dos 
Prazeres, Di Cavalcanti, Gui- 
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marães Rosa, Tarsila do 


Amaral e muitos outros. 

A coleção de música po- 
pular do MIS é riquíssima, 
havendo gravações dos 
maiores cantores e compo- 
sitores do país, dos melho- 
res programas do rádio bra- 
sileiro, etc. O arquivo musi- 
cal do notável radialista Al- 
mirante, um dos maiores do 
gênero, foi doado ao MIS, 
assim como o próprio ban- 
dolim do imortal Jacó do 
Bandolim. 

Desde maio de 1970 São 


“MANCADA ” 


Or causa da rapidez 
Ê com que são prepara- 
dos, é muito comum os jor- 
nais apresentarem erros ti- 
pográficos. Na maioria são 
erros sem maiores conse- 
quências, mas às vezes uma 
simples troca de letra muda 
completamente o sentido 
do texto, 


sil-[|mpério, aconteceu um 
caso assim. D. Pedro || ha- 
via feito uma viagem e vol- 
tou machucado, mancando. 
Noticiando o fato, um jornal 
da época escreveu que O 
imperador tinha descido do 
navio apoiado em duas ma- 
letas, quando deveria ter 
escrito muletas. No dia se- 
guinte, o jornal publicou a 


caracterizando * 
uma gafe. No tempo do Bra-/ 





Paulo também conta com o 
seu Museu da Imagem e do 
Som, que guarda, entre ou- 
tras preciosidades, a coleção 
de filmes da cinemateca bra- 
sileira. Especialmente para 
os jornalistas, esses museus 
representam uma ótima fon- 
te de informações. Tudo o 
que é digno de ser gravado 
eles conservam. Só não de- 
vem ter a gravação do tilin- 
tar das moedas do Tio Pati- 
nhas... Vê lá se o velho 
pato deixaria alguém chegar 
perto de seus quaquilhões! 


JORNALÍSTICA 


retificação da notícia errada, 
mas o texto saiu assim: “O 
imperador desembarcou 
apolado em duas mulatas”. 


171 


CRÍTICA DE ARTE 


O s sobrinhos do Donald 
tinham escrito, monta- 
do e representado a pecinha 
teatral da festa de fim de ano 
do colégio. Chamava-se Os 
Patinhos Lindos e fora mui- 
to aplaudida pelo público 
presente. Que, aliás, era 
quase todo formado de pa- 
rentes e amigos dos artis- 
tas... (Assim até nós. né?) 
No dia seguinte, o jornal- 
zinho do colégio publicou 
uma crítica sobre o espetá- 
culo, escrita pelo Gilberto, e 
que dizia: “A peça Os Pati- 
nhos Lindos é um louvável 
esforço de três jovens patos 
estreantes. Nem por isso 
deixaremos de fazer restri- 
ções a esse espetáculo ima- 
turo, em que o texto claudi- 


ca na psicologia dos perso- 
nagens, fazendo-os agir de 
forma contraditória. A ceno- 
grafia foi bem cuidada, mas 
sua forma choca-se com o 
gênero da peca, pois o cená- 
rio é estilizado, ao passo que 
a peça tem um cunho realis- 
ta”. E por ai afora. 

Logo depois apareciam 
Huguinho, Zezinho e Luisi- 
nho na casa do Gilberto. Es- 
tavam magoados com a cri- 
tica e disseram que aquilo 
era uma “sabotagem” do 
Gilberto! 

Então o sobrinho prodi- 
gio do Pateta ergueu o quei- 
xo e retrucou, no seu lingua- 
jar de sábio: 

— Na qualidade de criti- 
co de arte do jornal do colé- 


gio, é meu dever dizer o que 
penso, à luz de critérios dita- 
dos pela razão, pelo bom 
senso e pelos padrões esté- 
ticos aceitos pelo consenso 
comum. À critica de arte não 
se faz para agradar a este ou 
aquele, mas sim para salien- 
tar as qualidades ou deméri- 
tos de uma manifestação ar- 
tística, seja ela uma peça 
teatral, um filme, um show 
musical, uma obra literária 
ou de arte. Só agindo com 
imparcialidade o crítico po- 
derá cumprir sua missão jor- 
nalistica de orientar e escla- 
recer a opinião pública. Ami- 
gos, amigos; crítica de arte à 
parte! 

— E, mas você não pre- 
cisava ter malhado tanto! — 


protestou Huguinho. — Afi- 
nal, nossa peça até que 
agradou ao público e foi 
aplaudida | 

— Ela tem os seus méri- 
tos, que eu também procurei 
ressaltar - disse Gilberto. 

— É? Então mostre onde 
você elogiou! — exigiram os 
três patinhos, 

Aqui, vejam — disse 
Gilberto, indicando outro 
trecho de sua crítica, onde 
estava assim: ”...mas, se 
considerarmos a inexperiên- 
cia total dos artistas, até que 
eles se sairam bem. Poderia 
ter sido muito pior”. 

Por causa desse “elogio”, 
até hoje o Gilberto está cor- 
rendo dos três “patinhos 
lindos”. 





O JORNAL DO FUTURO 


omo você sabe, O pro- 

gresso humano não 
pára. Por isso o jornal tam- 
bém não pára, No início ele 
nem tinha fotos: quando se 
queria mostrar alguma coi- 
sa, apelava-se para o dese- 
nho. Com a invenção da fo- 
tografia, passou a ser ilus- 
trado com fotos, a princípio 
em branco e preto. Agora os 
suplementos e algumas edi- 
ções já trazem até fotos co- 
loridas. Às revistas, então, 
astão cada vez mais colori- 
das. Isso sem falarmos nos 
processos de impressão, 
que evoluiram desde a pren- 
sa rudimentar de Gutenberg 
atê as modernas rotativas, 
que parecem verdadeiras 
usinas de força. E a compo- 
sição do texto, então? Des- 
de o tipógrafo chinês, que 
“fundia a cuca” juntando 
milhares de tipos para for- 
mar palavras e textos, che- 
gou-se à máquina que com- 
põe e funde, não a “cuca”, 
mas tipos, e até à fotocom- 
posição, feita por computa- 
dores eletrônicos. 

Uma tarefa do jornalismo 
que ainda consome muito 
tempo é a complementação 
da notícia, a pesquisa, a 
consuka aos arquivos. No 
futuro, Os arquivos serão 
eletrônicos. Todos os dados 
de uma biblioteca estarão 
armazenados na “memória” 
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de possantes computadores. 
Se, por exemplo, um redator 
quiser escrever sobre o últi- 
mo campeonato mundial de 
futebol vencido pelo Brasil, 
ele só terá que pedir ao 
computador — falando ou 
por escrito — o que deseja 
saber. Segundos depois, Os 
dados serão impressos ou 
então projetados numa tele- 
visão de circuito fechado. E 
ele logo saberá tudo sobre o 
assunto. 

Isso, porém, não é nada. 
Segundo informa o Jornal 
do Brasil, do Rio, no seu Ca- 
derno de Jornalismo, no fu- 
turo um cérebro eletrônico 


Pad 


My 


poderá editar um jornal ou 
uma revista, O único proble- 
ma do diretor será, ao sair 
da redação no fim do expe- 
diente diário, chamar um 
continuo e dizer: “Por favor, 
Percival, não se esqueça de 
colocar óleo no redator-che- 
fel 

Mas, se você é candidato 
a repórter, não se preocupe: 


por mais apereiçoadas que 
sejam, as máquinas não po- 
derão fazer tudo no jornalis- 
mo e haverá sempre a ne- 
cessidade da “cuca” de um 
bom jornalista para colher, 
escrever e analisar os fatos. 
A não ser, é claro, que al- 
gum Professor Pardal tam- 
bém invente um jornalista 
eletrônico ... 





JORNAIS DE COLÔNIA 


e e um jornal de bairro 
publica noticiário de 
interesse dos moradores do 
bairro, os jornais de colônia 
só poderiam mesmo noticiar 
assuntos de interesse dos 
estrangeiros aqui radicados. 

No Brasil vivem numero- 
sas colônias de imigrantes 
estrangeiros. Por isso há em 
nosso pais diversas publica- 
ções em língua estrangeira. 
Os primeiros jornais de. colô- 
nia que apareceram entre 
nós foram: The Rio Herald 
(1828) e Literary Intelligen- 
ce (1830), que eram jornais 
para inglês ver... e ler; 
Courier du Brésil e Echo de 
VAmerique du Sud, ambos 


de 1829, destinados aos 
franceses. 

A colônia alemã ganhava 
dois jornais em 1833: Der 
Deutsche Beobachter no 
Rio e Deutsche Einwanderer 
em Porto Alegre. Em 1871 
foi a vez dos espanhóis, com 
o lancamento do Correo 
Ibérico no Rio de Janeiro. 
Em 1893 surgia, em São 
Paulo, o famoso Fanfulla, 
para a colônia italiana, que 
se tornara numerosa no 
Brasil. No princípio era um 


semanário, mas evoluiu até: 
ser um diário. Circulou até 
1954 e foi um dos periódi- 
cos de colônia de maior im- 
portância e prestígio. 





JORNAIS DE BAIRRO 
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O s grandes aconteci- 
“mentos mundiais, co- 
mo a conquista da Lua ou os 
Jogos Olímpicos, não são 
mais importantes para o lei- 
tor do que o incêndio que 
aconteceu perto de sua ca- 
sa. Para qualquer leitor do 
mundo é mais importante 
um fato que ocorra no bairro 
em que ele vive e onde co- 
nhece todo mundo do que a 
notícia de um fato aconteci- 
do em outro continente. Eis 
a razão pela qual o jornal de 
bairro é cada vez mais popu- 
lar. 

Com o crescimento cons- 
tante das grandes cidades, 
tornou-se quase impossível 
aos grandes jornais publicar 


o 


al 





tudo o que interessa aos 
bairros. Essa função é 
preenchida pelos jornais de 
bairro, onde você encontra 
desde o anúncio do dentista 
próximo à sua casa até a no- 
tinha da última festa do clu- 
be na qual você esteve pre- 
sente. E assim que o jornal 
de bairro serve à comunida- 
de. Em geral, ele mantém 
uma ligação muito grande 
com o comércio, a indústria 
e a sociedade do lugar. E é 
distribuído gratuitamente 
porque vive dos anúncios 
que publica. 

Em São Paulo existem al- 
guns jornais de bairro que 
atingem a tiragem de 
36 000 exemplares. 
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S. Paulo, O Estado de Mi- 
nas, O Estado do Paraná, 
Diário de Pernambuco e ou- 
tros enriquecem suas edi- 
ções (dominicais, geralmen- 
te) com vários suplementos, 
abrangendo desde esportes 
até turismo, automobilismo, 
literatura, agricultura, assun- 
tos femininos, economia, 


A COLUNA 


m jornal é feito por 

' muita gente, e até pe- 
los... leitores. São aqueles 
aque escrevem para os jor- 
nais, dando suas opiniões 
próprias sobre determinado 
assunto, denunciando algu- 
ma coisa errada, ou recla- 
mando uma providência das 
autoridades ou mesmo de 
particulares em cargos de 
responsabilidade social. 
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educação, etc. 

O recordista mundial em 
suplementos é o mais im- 
portante jornal americano, 
The New York Times. Sua 
edição dominical é tão “gor- 
da” que nem dá para dobrá- 
la. Uma edição recorde de 
1965 pesava — cada exem- 
plar — três quilos e meio! 


DO LEITOR 


GE VIC E NÃO ELIBLICARAM 
MINHAS RECLAMAÇÕES NA, 
N COLUNA DO LEITOR”! 















elo foral a dontindar ess 
crevendo. 
j orre ndê a a coana do leitor mais 
dos jornais é MEN a  reda- ao TA! 
cão geralmente seleciona as 
cartas É fog os trechos) | 


fastar publicamente o seu 


nensamento. Basta, para is- 
so, que ele assine a carta EF 





PEQUENO VOCABULÁRIO 
DO JORNALISMO 


Anunciante — Pessoa, firma 
ou entidade que se utiliza da 


imprensa para fazer propa- 
ganda. 
Artigo — Matéria opinativa, 


comentário de jornalista publi- 
cado na imprensa abordando 
determinado assunto. 

Barriga — Notícia falsa divul- 
gada pelo jornal, por engano, 
como sendo verdadeira. 





Parte do jornal 


Caderno — 
dedicada a determinados as- 
suntos específicos, formando 
corijunto separado. 

Caixa-alta, caixa-baixa — De- 
signação dos caracteres im- 
pressos maiúsculos e minúscu- 


los. 


AaBb 


Calhau — Matéria que fica de 
reserva nas tedacções para 
preencher os vazios eventuais 
de última hora que surgem na 
elaboração de uma edição, por 
motivos Imprevistos, 


















Capitular - Letra inicial da 
matéria, de tamanho muito 
maior do que as letras normais 
do texto. 


Cascata — 


Texto enrolado, 
enganoso e fútil para espichar 
a notícia; foto posada, foto 
arranjada pelo fotógrafo. 
Chamada — Texto ou gravura 
na primeira página de uma 
publicação, objetivando inte- 
ressar o leitor em certas maté- 
rias que ela traz em suas pági- 
nas internas, 

Charge -— Desenho que co- 
menta, critica ou ridiculariza 


personalidades, fatos e situa- 
ções momentosos. 

Chupar 
alheio. 


— Copiar trabalho 






Cícero — Unidade de medida 
da composição tipográfica. 
Circulação — O total dos 
exemplares de uma edição en- 
tregues aos leitores. 

Clichê — Reprodução de texto, 
fotos e desenhos gravados 
numa chapa metálica para im- 
pressão. 
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Cobertura — Atividade do re- 
pórter destacado para observar 
e descrever os acontecimentos 
que devem ser apresentados ao 
jornal ou revista. 








Coluna — Cada uma das partes 
verticais em que se divide uma 
página de jornal ou revista; 
secão publicada e assinada 
com regularidade. 

Contato — Profissional encar- 
regado de conseguir publici- 
dade (anúncios) para o perió- 
dico. 

Corpo — Tamanho dos carac- 
teres tipográficos. 

Corujar - Divulgar notícia 
(uma agência telegráfica, por 
exemplo) captada de outras 
agências ou noticiários radiofô- 
nicos. 
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Edição — O total dos exempla- 
res impressos e publicados na 
mesma ocasião. Trabalho reali- 
zado para fazer o jornal na 
redação. 

Editorial — Opinião que um 
jornal ou revista emite sobre 
acontecimentos ou assuntos 
de interesse público. 

Encalhe — Exemplares postos 
à venda e não vendidos. 


Encarte - Folheto ou livreto 
adicionado preso a uma revista, 
geralmente contendo matéria 
promocional. 

Expediente - Texto onde o 
jornal ou revista menciona os 
nomes dos responsáveis pela 
produção e edição do perió- 
dico, o preço da assinatura, 
venda avulsa, enderecos, etc. 
Foca — Repórter novato, Inex- 





Fonte — Familia de tipos ou 
matrizes usados na composi- 
ção do texto. 

Furo -— Notícia importante 
dada em primeira mão. Medida 
tipográfica equivalente a 4 ci- 
ceros ou 48 pontos. 

Gráfica — Oficina dos órgãos 
de imprensa, onde são impres- 
sas as publicações. 

Grifo — Tipo inclinado. 
Legenda — Texto que fica em 
cima, abaixo ou ao lado da foto 
e serve para explicá-la. 
Linotipo — Máquina que funde 
tipos e compõe textos, operada 
por um profissional conhecido 
como linotipista. 

Logotipo -— Desenho identifi- 
cador de marca comercial ou 
industrial, 





Manchete - Título de notícia 
em tipos garrafais, visando 
chamar a atenção do público. 
O título principal de uma pági- 
na de jornal. 

Matutino - Jornal que circula 
pela manhã. 

Negrito -— Tipo de letra mais 
grossa, destinada a pór em des- 
taque palavras ou parte do 
texto. 

Noticiário — Conjunto das 
informações publicadas num 
jornal. Programa jornalístico no 
rádio ou televisão. 

Off-set — Processo de impres- 
são chamada plana (chapa-ma- 
triz sem relevo) e indireta (a 
imagem passa da matriz para o 
papel através de um cilindro de 
borracha). 

Original — Texto entregue pela 
redação à composicão gráfica. 


Pastel — Mistura, troca, inver- 
são, omissão ou confusão de 
palavras, linhas ou trechos de 
um texto composto. 





Picaretagem -— Uso da condi- 
ção de jornalista para obter 
proveito indevido; ação de pro- 
fissionais incompetentes ou 
aventureiros que, sem méritos 
próprios, usam de expedientes 
para lograr vantagem. 

Ponto — A menor medida tipo- 
gráfica; cada 12 pontos perfa- 
zem | cicero. 

Reparte — Parcela de uma edi- 
ção destinada a determinada 
praça ou consumidor. 

Repórter — Jornalista de 
campo, que se desloca aos 
mais variados locais à cata de 
notícias. 





Rotativa - Máquina impres- 
sora que opera com formas 
cilíndricas, utilizando papel em 
bobinas. 

Rotogravura -— Processo de 
impressão por meio de matri- 
zes em baixo-relevo, com cilin- 
dros de aço revestidos de 
cobre. 

Salto - Trecho omitido na 
composição de um texto. 
Suplemento — Impresso que 
acompanha os periódicos, con- 
tendo matéria especializada. 
Tiragem — Quantidade total de 
exemplares que são impressos 
numa mesma edição de jornal, 
livro ou revista. 





Titular — Dar título a uma 
matéria. 
Tricromia — Impressão a três 


cores (amarelo, azul e verme- 
lho). 





Vespertino — Jornal que circu- 
la à tarde ou à noite. 

Vinheta — Pequeno desenho 
para ilustrar matérias ou preen- 
cher vazios. Sinais gráficos 
usados para separar textos. 





Volante — Folheto avulso de 
propaganda, anexado solto a 
uma revista. 


O PODER DA IMPRENSA 


| lunos da Escola de Co- 
municações de Patópo- 
lis convidaram o Tio Pati- 
nhas para falar sobre o po- 
der da imprensa. Coincidên- 
cia ou não, Tio Patinhas ale- 
gou problemas particulares 
e mandou em seu lugar O 
Peninha. (Vale esclarecer 
que a palestra era grátis.) 
Donald, receando que pu- 
desse sair alguma “batata- 
da , foi junto, para ajudar o 
Peninha, se fosse preciso. 

O Peninha saudou o audi- 
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tório, tirou um papel do bol- 
so e começou a falar: 

— No mundo de hoje, a 
imprensa tem um papel ca- 
da vez mais importante. Ter- 
mômetro da opinião pública 
e arauto da História, a mis- 
são da imprensa é grande e 
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nobre. O trabalho do jorna- 
lista, antes de ser uma pro- 
fissão, é um sacerdócio. Ele 
deve transmitir ao público, 
de modo imparcial, os fatos, 
muitos dos quais podem in- 
fluir na vida de toda a huma- 
nidade. Deve interpretar a 
opinião pública, visando a 
prestar um serviço à coleti- 
vidade. A missão da impren- 
sa é informar, esclarecer e 
orientar o público; defender 
o bem e o justo e combater 
o mal e O injusto, transmitir 
corretamente os fatos, sem 
distorcer a verdade. À im- 
prensa é o mais poderoso 
veículo de comunicação, da- 


Agradecendo os aplau- 
sos, Peninha completou: 

— Na organizacão da 
maior parte dos países há 
três poderes públicos: o Le- 
gislativo, que faz as leis; O 
Executivo, que governa, 
cumprindo e fazendo cum- 
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da a influência que é capaz 
de exercer na opinião públi- 
ca. Já no passado liderou 
campanhas memoráveis, 
como a do abolicionismo e a 
da república no Brasil. Pode 
atê mudar o curso da Histó- 
ria, tal é o poder da palavra. 
Nessa altura, o auditório 
prorrompeu em aplausos. 
Donald ficou boquiaberto. 
Só compreendeu tudo quan- 
do o Peninha se voltou e fez 
um sinal, erguendo o pole- 
gar para alguém que estava 
atrás da cortina, assessoran- 
do discretamente o orador. 
Esse alguém era o Gilberto, 
o sobrinho sábio do Pateta. 





prir essas leis; e o Judiciário, 
que julga as transgressões 
ou não dessas leis. Mas o 
poder da palavra transmitida 
pela imprensa é tão grande 
que, por essa razão, a im- 
prensa é também chamada 
o Quarto Poder. 
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